UINGVERSIDAD INACIKOINAL DE  IINGETINIERIY

Programa Académico de Economic

“ESTUDIO DEL MERCADO DE ENVOLTURAS NATURALES PARA
EMBUTIDOS "

TESIS
PARA CP7AR EL T{TULO DE INGENIERG ECCNOMISTA

FRANCISCC LUCIO RAFFO LECCA

LIMA-PERU
1977



PLAN DE TESIS

"ESTUDIO DEL MERCADO DE ENVOLTURAS NATURALES PARA EMBUTIDOS"

CAPITULQS.

INTRODUCCTON:

I.

ESTUDIO DEL MERCADO INTERNO

1.

1.

1

[

DEMANDA :

Identificacidén de los consumidores nacionales y sus
vollimenes actuales de demanda.

Caracteristicas de la demanda en el mercado interno
Tendencias y proyecciones de la demanda; factores -
que inciden en su variaciodn.

Importaciones de productos procesados a base de 1la

materia prima a comercializar.

OFERTA:

- Identificacidén de los abasteccedores nacionales. Ca
lidades, grados de preparacidén y presentacidén para
la comercializacion.

- Proyecciones de la oferta nacional al mercado inter
no.

- Productos competitivos y sustitutorios. Términos
de competencia con los productos a comercializar,

PRECTOS:

Andlisis histérico de los precios de venta a los --
consumidorcs nacionales.
Proyeccién de precios internos y factorecs que inci-

den en su variacién.



1T, ESTUDIO DEL MIRCADO EXTERNO,

2.1 DEMANDA:

Identificacién de los consumidores extranjeros -
tradicionales
Detecrminacidén de los volGmencs de demanda exter-

na; sus caracteristicas y requisitos.

-, Mercados dc cnvolturas naturales cn la Replbli

ca Federal de Alcmania.
. Mercado de cenvolturas naturales en cl Japdn,
. Mercado dc cnvolturas naturales en cl Reino --
Unido,
Identificacién de consumidores potenciales.
Factores que determinan variaciones en la deman-
da.

Provecciones de la demanda externa.

OFERTA:

Analisis historico de las exportaciones.
Identificacién de los exportadores nacionales;vo
limenes, calidades, precios, compradores.
Analisis de la posicidon competitiva del pais en
el mercado externo.

Proyeccién de la oferta nacional.

Productos competitivos y sustitutorios disponi--
bles en el mercado externo; términos de competen

cia con los productos a exportar.

PRECIOS:

- Andlisis histoérico de los precios de exportaciodn



- Factores que inciden en las variaciones de 1los

precios internaciondles.
- Proyeccidén de los precios internacionales.

III. CONCLUSIONES.

ANEXOQS.,



INTRODUCCTON

El presente estudio, tiene por finalidad poner de mani-
fiesto la existencia de un mercado para las envolturas de
ganado, ya sea ovino, caprino, porcino y vacuno. Desde ya
es conveniente remarcar que a través de todo este tratado,
habré de referirme indistintamente a tales envolturas, sim
plemente con la denominacién dada lineas antes, o en forma
alternativa, con cl nombre de tripas de origen aninal, que
dicho sca de paso, es la designacién mds comGnmente usada,

de este producto,.

Para llevar adelante tal prop6sito, he dividido el plan
de trabajo, en tres capitulos; el primero de ellos ha sido
dedicado al andlisis del mercado interno, en el que puede
apreciarse todo cuanto concierne a la problemdtica de la
oferta, la demanda y los precios, por supuesto, todos ellos
a nivel interno; a través del segundo capitulo, se examina
lo relativo a la oferta, la demanda y los precios a nivel
externo; el capitulo tercero estd reservado para las con--
clusiones que se lograran desprender como corolario del a
nalisis realizado a lo largo del estudio. Finalmente, sin
ser tenido como un capitulo adicional, se ha dispuesto un
lugar para la inclusién de aquellos cuadros cstadisticos ,
que no considerando oportuno ubicarlos dentro de cualquiera
de los tres capitulos, se juzgara congruente su reunién cn

un apartado diferente.



CAPITULO I

ESTUDIO DEL MERCADO INTERNO

1.1 DEMANDA.
1.1.1 Identificaci6bn de ‘los consumidores nacionales y

sus vol(Omenes actuales de demanda.

Las tripas o envolturas naturales de ovino, por
cino, caprino y vacuno, son demandadas en el --
mercado interno por los fabricantes de embutidos,

suturas quirGrgicas y consumidores domésticos.

Hasta Diciembre de 1975, habian 34 fabricas dedi
cadas a la produccidén de salchichas, hot-dog, --
chorizos, pathé, jamonadas, jamones, mortadelas,
queso de cerdo, tocinos ahumados y otros embuti
dos. En el cuadro N°1 se presenta la relacidn

de las principales empresas productoras:

CUADRO N°1

RELACION DE TABRICANTES DE EMBUTIDOS

NOMBRE O RAZON SOCIAL ARO DE CONSTITUCION N°TRAB. (1) UBICACION

Embutidos FALONSA 1950 41 Lima
"La Preferida'" S.A. 1955 134 Lima
Walter Braedt S.A. 1958 21 Lima
La Moderna S.A. 1965 97 Lima
Neptali Paredes y Cia. 1963 45 Lima
Wilde y Kuhn s.c.r. 1960 27 Lima
Salamanca S.A. 1967 17 Lima
Santa Teresa S.A. 1942 13 Lima
Werner Riepl Wahl S.A. 1972 28 Lima

Embutidos Cfia. S.A. 1967 19 Callao



D'Onofrio S.A. 1933 72 Lima
Anibal Castagnola 1966 7 Lima
La Europea 1974 11 Lima
Santa Leonor S.A. 1974 20 Lima
G.I.P.I.S.A, 1969 5 Lima
La Perla S.A. 1972 5 Lima
"NDon Francesco" S.A. 1974 9 Lima
Pradera S.A. 1975 13 Lima
Huaral S.A. 1974 14 Lima
Embutidos Rey S.A. 1975 6 Lima
Razzeto Nestorovic S.A. s/d s/d Trujillo
JJuaychulo S.A. s/d s/d lluancayo
Fca.de Jamones,Tocinos S.A 1975 S L.ima

FUENTE.- Comité& de Fabricantes de carne y preparados a base de

carne y pasta.- Sociedad de Industrias - Abril de 1976

(1) N° de trabajadores en el afo 1975.

Del cuadro anterior se deduce que la mayoria de
las Empresas fabricantes de embutidos inscritas
en el registro industrial se encuentran en Lina
Metropolitana.

En las ciudades de: Piura, Chiclayo, Trujillo |,
Arequipa, Cuzco, Huancayo y aun en Lima existen
pequeios fabricantes de embutidos no registra--
dos en el Ministerio de Industria y Turismo y
que sin embargo, son insumidores de tripas para

envolturas de sus embutidos.

Otro de los demandantes de las tripas (de ovino
es la empresa Cirugia Peruana S.A. {inico fabri-
cante de suturas quirirgicas (cat-gut) y se en

cuentra ubicada en Lima Metropolitana.

-~



En el cuadro N°2 se presenta la produccidén na
cional de embutidos por tipos, desde 1966 a -

1975,

En el afio 1966 las salchichas, hot-dog y chori
zos representaron el 26.72% de la produccién
total de cmbutidos y el paté el 2.9% y en el
afio 1975 (9 afios después) los cmbutidos decl
primer tipo significaron el 25.9% del total de

la produccién y el paté el 3.0% de la misma.

Entre los 8 tipos de cmbutidos que sc producen
cn el pais, la jamonada ce¢s la quec tienc mayor
participacién relativa (29.9% cn 1966 y 34,.5%-

cn 1975).

De 1966 a 1975, los cmbutidos tipo salchicha ,
hot-dog y chorizos (que usan cnvolturas natura
les y artificiales tubulares) han crecido en -
la tasa acumulativa anual del 6.5% al pasar de
874 T.M. a 1,535 T.M. y el del tipo paté, a la
tasa acumulativa anual del 7.0% en el mismo pe

riodo.

Si transformamos la produccidén (T.M.) de sal--
chichas, hot-dog, chorizos y paté en nimero dc
tripas, tenemos para el afio 1966 un volGmen dc¢
mandado de 132,706 tripas naturales de un pro-
medio de 20m. y para el afio 1976 245,463 tri-

pas de la misma longitud, creciendo en dicho -



periodo a la tasa geométrica anual del 6.2% (cua

dro N°3).

En el anexo N°1 se¢ presenta la produccidon de su-
turas quirdrgicas (cat-gut) y la cxportacidn dc
tripas de ovino fresca, salada, dec la cmprecsa Ci
rugia Peruana S.A, In dicho cuadro se observa -
que en 1970 se cxportd, aproximadamente 860,000

tripas y cn 1973, la cantidad de 777,500 tripas.

Del cuadra N4 sc deduce que cn el ano 1970 se
usod 267,211 tripns para la fabricacién de suturas
y ¢l consumo doméstico, y en ol aflo 1973, 1a can

tidad de 150,593 tripas para cl mismo fin.

l.Las mcnudencias, al igual que las carcasas ticnen
gran demanda en el pais; esta tradicifén se acen-
tta particularmenteen la Sierra. FEn el cuadro
N°S5 se observa que las menudencias de res y cor-
dero tienen mayor consumo en las ciudades de 1la
Sierra. Por ejemplo, en Puno se consumid en el
afio 1972, la cantidad de 7.1 Kg./familia al afio
de menudencias de cordero, en el Cuzco, 13.6 Kg/
familia, en cambio en chiclayo y Piura 3.1 y 4.5
Kg./familia, y en Lima apenas 1.90 Kg./familia

en el estrato socio-econdmico de menorcs 1ngre-
sos (menos de 15,000 al mes) que son generalmente
de provincias; en el estrato alto, el consumo Cs

minimo (0.6Kg/familia), en cambio la salchicha -
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es de mayor consumo en este filtimo estrato y en -

provincias, el consumo es pequefio,

CUADRO N°3

ESTIMACION DEL NUMERO DE TRIPAS DEMANDAS EN LA PRODUCCJION DE

SALCHICHAS, HOT-DOG, CHORIZOS Y PATE - DE 1966 A 1976.

( N° de Tripas de 20m.)

ANOS | TRIPAS PARA SALCH. | TRIPAS PARA | N® TOTAL DL TRTPAS]
HOT-DOGS, CIIORIZOS PATE
1966 129,289 3,417 132,706
1967 108,727 2,959 111,686
1968 105,325 3,523 108,848
1969 95,710 3,100 98,810
1970 106,508 3,030 109,538
1971 141,272 3,558 144,830
1972 178,846 4,192 183,038
1973 184,763 3,100 187,863
1974 235,355 4,545 239,900
1975 227,367 6,271 233,638
1976 237,130 4,333 241,463

FUENTE.- Elaborado a base de los datos del cuadro N°2. Pa-
ra transformar Kg. de salchichas, chorizos y hot-dog a mec
tros se usd el factor 3.38 grs./cem. de longitud, hallado
mediante muestreo para estos embutidos.

Para el paté se usd el factor 12.772 grs/cm. y se halld que
el 90% se envasa en tripas. Se ha considerado como longi-

tud promedio de la tripa, 20 m.
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1.1.2 Caracteristica de la Demanda en el Mercado In-

terno.

La demanda de tripas naturales para envoltura
de embutidos ha crecido en los Gltimos 9 afios
(de 1966 a 1975) a una tasa geométrica conside

rable (6.5%).

Esta tasa es superior a la tasa dc la saca de

ovinos en el mismo periodo que fue de 1.3%.

Los fabricantes de embutidos adquieren tripas
de ovinos, caprinos, porcinos y ovillos de va
cuno para utilizarlos como envoltura de salchi
chas, salchichones, hot-dog, chorizos y paté
Estos demandan tripas limpias, calibradas, de
buena calidad; sin embargo, los 11 principales
comerciantes minoristas de tripas, a nivel na
cional, 56lo ofrecen tripas sin calibrar y de
una calidad deficiente, ademds de ser irregular

el abastecimiento.

Esta conjuntura es aprovechada por los vendedo
res de tripas artificiales (1) para introducir

su producto.

La oferta de las tripas es estacional, pero se
tiene en mayor o menor grado durante los 12 me
ses del afio, en cambio su demanda es permanen-
te durante el afio.

(1)En Lima s6lo vende el Sr. Sandro Hormazahal
Av. Tejada 250 - Barranco.



Casi todas las empresas demandantes (2) de este
producto se encuentran en Lima, excepto una en

Trujillo y otras en Huancayo, respectivamente.

Tendencias y Proyecciones de la Demanda, Facto-

res que inciden en su variacifn

De los cuadros N°G y N°7 se desprende que en --
1977 la industria de embutidos demandarid 263,427
tripas y en el afio 1986, la cantidad de 578,417

tripas,

En dicho periodo, la producci6n de salchichas -
creceria a la tasa geométrica de 9.2%, la del -

paté al 1.2% y la de todos los embutidos al 9.8%.

El desarrollo de esta industria esti ligado in-
timamente al crecimiento del sub-sector pecua--
rio fundamentalmente, y en la actualidad el sec
tor agropecuario se encuentra en proceso de ade
cuacién a la nueva estructura de propiedad y
gestidén de las empresas agropecuarias (CAPS,

SAIS, pequefias y medianas empresas, comunidades

campesinas, etc.)

Como se demostrarid en el siguiente punto (1.1.4)
la importacién de embutidos esta decreciendo
afio a afio, sustituyéndose por la produccidén na-

cional.

(2)Con 5 6 mas trabajadores e inscritos en el
Registro Industrial,



Seglin el cuadro N°8, si la produccién de suturas
quirGrgicas sigue la temdencia de 1966 a 1969,en
el afio 1977, se fabricari 9,788 Kg. de suturas -
quirGrgicas (cat-gut) y en el afio 1986, la canti

dad de 14,444 Kg.

La demanda de las tripas naturales puede variar

por la modificacién de la produccién nacional de
los ganados ovino, caprino, porcino y vacuno y
por la importacién de sustitutos artificiales, y
ademds por la tendencia «creciente de la importa
cién de salchichas, hot-dog, chorizos y paté que

utilizan envolturas tubulares.

Asimismo, observamos en los cuadros N°9 y N°10 -
que los hilos quirGrgicos estan disminuyendo sus
volGmenes de importacidén tanto la histdérica como

la proyectada.



CUADRO N°G6

PRODUCCION PROYECTADA DE EMBUTIDOS POR TIPOS EN EL PERU

(T.M.)
ANOS | SALCHICHAS PATE TOTAL DE  EMBUTIDOS
(1) (2) (3 )
1976 1603 123 7085
1977 1751 125 7781
1978 1912 126 8545
1979 2081 128 9385
1980 2282 130 10307
1981 2493 131 11319
1982 2723 133 12431
1983 2974 134 13652
1984 3249 136 14994
1985 3549 138 16467
1986 3877 139 18084

FUENTE : Elaborado a base del Cuadro N°2, referente a las
estadisticas de produccidén de embutidos por ti--
pos.

- Referente a toda la produccién de embutidos,in
cluidas las salchichas y el paté.

(1) Con la ecuacidén Y=465.19 c0.08Xgiendo r=0.87
(2) Con 1la ecuacidén Y=100.19+1.63x siendo r=0.21

(3) Con la ecuacidn Y=1,907.95e¢0.09Xsiendo 1r=0.095

Las tasas acumulativas anuales o tasas geométri-
~cas fueron respectivamente para (1), (2)y(3):

TG(1) = 9.2%, TG(2) = 1.2%, TG(3) = 9.8%

tomando como base el afio 1977.



CUADRO N° 7

PROYECCION DEL NUMERO DE TRIPAS DEMANDADAS POR LA INDUS-
TRIA DE EMBUTIDOS DE 1977 A 1986

(N° de Tripas de 20 m.)

AROS | TRIPAS PARA SALCH. | TRIPAS PARA | N°TOTAL DE TRIPAS
HOT-DOG y CHORTZOS PATE
1977 259,023 4,404 263,427
1978 282,840 4,439 287,279
1979 309,023 4,509 313,532
1980 337,573 4,580 342,153
1981 368,786 4,615 373,401
1982 402,810 4,686 407,496
1983 439,940 4,721 444,661
1984 480,621 4,791 485,412
1985 525,000 4,862 529,862
1986 573,520 4,897 578,477

FUENTE: Elaborado a base de los datos del Cuadro N° 4.

Se han usado los mismos factores de conversion

del Cuadro N°3.




CUADRO N° 8

PRODUCCION PROYECTADA DE HILOS QUIRURGICOS.

" (Cat-Gut)
ARNOS K.B.
1977 9,788
1978 10,306
1979 10,823
1980 11,341
1981 11,858
1982 12,376
1983 12,893
1984 13,410
1985 13,927
1986 14,444

FUENTE. - Proyeccidén mediante la ecuacidn:
Y = 3578.5 + 517.5 x
Donde x = 1 = 1960

Se ha calculado con datos histdricas

del M, T.T. de 1966 a 1909,



CUADRO N° 9

IMPORTACTON PERUANA DE HILOS QUTRURGTCOS 1965-73

ANOS | CANTIDAD (KB)‘ TA ¢ T G % | VALOR (1000 S/.)
1965 7594 5720

1966 4458 (41, 3) (41.3) 4773

1967 39905 (10.4) (27.5) 3270

1968 2824 (29.3) (28.1) 5158

1969 5010 (77.4) (9.9) 6462

1970 1816 (63.8) (24.9) 4758

1971 2506 (38.0) (16.9) 5330

1972 1814 (27.6) (18.5) 5660

1973 1025 (43.5) (22.17) 3884

1974% 2017 1220.4 |
1975%% 599 2039

FUENTE: Direccidn General de Aduanas
* A Noviembre de 1974 (30.05.01.00)

#%* De Enero a Junio.



CUADRO N°10

PROYECCION DE IMPORTACION DE HILOS QUIRURGICOS

ANOS CANTIDAD (K. B. ) VALOR ( 1000 S/.)
1974 1073 4837
1975 877 4829
1976 717 4822
1977 586 4815
1978 479 4809
1979 97 1803
1980 320 4798
1981 262 4793
1982 214 4788
1983 175 4784
1984 143 4780
1985 117 4776
1986 96 4772

FUENTE: Se proyectd a base de la serie histdrica de

1965-1973 mediante las ecuaciones: Para 1la

-020x

cantidad: Y=8,034.79¢ con r=-0.89., Para

0.01

el valor: Y=5,032.94x con r=-0.05.



1.1.4 Importaciones de Productos Procesados a Base de

la Materia Prima a Comercializar.

Para satisfacer la demanda interna de embutidos
y de suturas quirGrgicas, el pais estd importan
do estos productos, pero la tendencia es decre-

ciente,

El Cuadro N°11 muestra que de 1966 a 1970 la im
portacién de todes los tipos de embutidos decre
ci6 de 927,827 Kg. a 122,692 Kg. respectivamen-
te, la importacién de salchichas siguié la mis
ma tendencia hasta 1969 y de alli para adelante

hasta 1974, la tendencia es creciente,

La importacién de salchichas en 1974, represen-

td el 60.81 del total de embutidos.

En el afio 1971, se importd salchichas de Dina--
marca (93.8%), Ecuador y Paises Bajos; y en el
afio 1974, desde Dinamarca (62.2%), Paises Bajos
(16.8%), Ecuador (8.0%), Reino Unido (5.2%), Co
lombia (3.3%) tal como se observa en el Cuadro

N°12.

En tanto la produccién nacional de embutidos no
satisfaga la demanda, a pesar de su crecimiento,
seguiria importandose este producto carnico; en
caso de satisfacerse la demanda interna, se pro
hibirad la importacidn desde paises diferentes

del GRAN.



Del Cuadro N°13 se observa que en el afio 1974 -
Sudamérica importd 580 T.M. de salchichas y ex-

portd 247 T.M.

Entre los paises importadores, en cse afio, Boli
via, Brasil, Chile, Colombia, Peri y Venezuela
coparon el 70.6% del total de salchichas impor-

tadas,

La importacidén representdé el 34.5% del total vy
la tendencia es creciente de 1968 a 1974, (869.

6%) tal como se puede observar en el Cuadro N°

13.

Colombia y Bolivia muestran tendencias creccien-
tes (1000 y 1200%) y la menor correspondec a Bra

sil (51.4%).

Los tGnicos exportadores de Sudamérica son Bra--
sil y Argentina que el ano 1974 exportaron el
23.1% y el 76.9% respectivamente, siendo la ten

dencia del Brasil (1,900%) superior a la de Ar-

gentina (152%).
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CUADRO N°12

A. IMPORTACION DE EMBUTIDOS DE CARNE, DE DESPOJOS COMESTIBLES
O DE SANGRE - 1974
(Partida Arancelaria: 16.071.00.00)%

PAISES DE ORIGEN PESO % VALOR %
KILO BRUTO S/. CORRIENTES

Alemania Occident. 4,714 1.3 305,251 1.9
Bolivia 4,018 1.1 238,794 1.5
Colombia 11,580 3.3 650,764 4.0
Dinamarca 220,634 62.2 10'489,077 64.5
Ecuador 28,592 8.0 1'662,042 10.2
U.S.A. 7,381 2. i 95,480 0.6
Paises Bajos 59,840 16.8 2'351,489 14.5
Reino Unido 18,227 5. 2 455,761 2.8

TOTAL 354,986 100.0 16'248,658 100.0

B. IMPORTACION DE SALCHICHAS Y SALCHICHONES A BASE DE CARNE
- 1971 -

(Partida Arancelaria: 16.01.002)

PAISES DE ORIGEN PES( % VALOR %
KILO BRUTO S/. CORRTENTES

Dinamarca 83,725 93.8 2'159,213 90.3

Ecuador 2,440 2.7 151,951 6.4

Paises Bajos 3,018 3.5 79,130 3.3

TOTAL 89,183 100.0 2'390,294 100.0

FUENTE: Direccién General de Aduanas - Direccidén de Estadis
tica e informdtica del Ministerio de Comercio.
* Ingresados por los puertos de: Puno, Tquitos, Tac
na, Tumbes, Callao y Aéreos.
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1.2 OFERTA

1.2.1

Identificacién de los Abastecedores Nacionales,Ca
lidades, Grados de Preparacidén_y Presentacién pa

ra la Comercializaciébn,.

En todo el pais, operan s6lo once .comerciantes mi
noristas que acopian y abastecen de tripas natura

les a la empresa Cirugia Peruana S.A, y a todos *-

los fabricantes de embutidos del pais.

Podemos decir a propésito de este producto, que

en el comercio interno, el Gnico mayorista es 1la
empresa Cirugia Peruana S.A. que usa una parte de
las tripas acopiadas para transformarlas en sutu-
ras quirGrgicas, y el resto, para la exportacidn;
en ningGn caso abastece a las fédbricas de embuti-

dos, y sd6lo adquiere tripas de ovino y caprino.

A través del trabajo de campo, se ha logrado iden

tificar en las diferentes ciudades del pais, a -

los siguientes comerciantes minoristas:

Lima: Efrain Lucas Apaza, José Santos, Francisco
Limo y Juan de Dios Amache.

Piura: Antonio Guzman.

Chiclayo: Juan Lépez.

Trujillo: Julio Tejada.

Chimbote: Julio Tejada

Arequipa: Fernando Rojas y Pedro Tévez.

Puno : Juan Aropeza.



Cuzco: Julian Quispe.

No existe en el comercio minorista de este producto,
ninguna empresa (persona juridica); s6lo intervienen

personas naturales,

Los comerciantes minoristas antes mencionados poseen
libretas de compras y ventas de menudencias otorga--
das por las agencias de comercializacidon del Ministec
rio de Alimentacibn de sus respectivas zonas de ope-

raciobn.

En cuanto al otro punto, se deberdn llenar los si---
guientes requisitos para asi poder comercializar un

producto de buena calidad:

- Lavado de las tripas inmediatamente después de ha
ber sido extraidas del animal.

- Uso abundante de agua, para lograr una perfecta Lim
pieza.

- Mantenimiento de las tripas a baja temperatura y
con suficiente sal para conservar su frescura y
fuerza.

- Buscar exactitud en el proceso de clasificacién, e
liminando al mismo tiempo, aquéllas que presenta--

ran desperfectos.

1.2.2 Proyecciones de la Oferta Nacional al Mercado Inter-
no.
En los Cuadros N°14 y N°15 se¢ presenta la proyeccidn

de la poblacién y saca de los ganados ovino, caprino,



porcino y vacuno a nivel nacional.

Comparando ambas proyecciones podemos enumerar lo si

guiente:

- La saca proyectada de ovino para 1980, segn cl -
presente estudio, en el 79% de la proyeccién reali
zada por el Ministerio de Agricultura, o seca que

nuestra estimacién es mas conservadora.

- Igualmente las sacas de caprino, porcino y vacuno,

son 61,9, 54.6 y 94% respectivamente.

En el Cuadro N°16 se presenta el beneficio de gana--
dos en los principales camales del pais. Se estima
que el beneficio de ovinos y caprinos desde 1977 a
1978 decrecerd ligeramente a las tasas geométricas a
nuales de (0.25%) y (1.2%) respectivamente y en con-

junto a la tasa del (0.49%).

En cambio, el beneficio de porcinos y vacunos en 1los
principales camales del pais, crecerd en dicho perio
do a las tasas acumulativas anuales del 1.5% y del -
1.4% respectivamente. Considerando los 4 tipos de

ganados, é€stos creardn la tasa del 0.3%.

En el afio 1977, se estimg que los ganados ovinos y
caprinos representan el 59.8% del total de ganados

beneficiados, los porcinos el 18% y los vacunos el -
22.2% de alli la importancia de acopiar, acondicio--
nar y comercializar las tripas de ovinos y capri--

nos.



De acuerdo al Cuadro N°17, en el afio 1977, al mercado
interno se ofertard 1'879,865 tripas de ovino y capri
no. Esta oferta serda demandada por los fabricantes -
de embutidos, suturas quirdrgicas y los consumidores

domésticos de tripas.

Si por oferta total se considerara sélo las obtenidas
en los principales camales del pais, se tendria sélo
281,510 tripas de ovino y caprino para los demandantes

internos antes referidos.

En el mismo afio las cantidades ofrecidas de porcino
y vacuno, serdan respectivamente 336,142 y 414,381 tri

pas.
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1.2.3. Productos Competitivos, Sustitutorios, Terminos de

Competencia con los Productos a Comercializar,

LLa industria de embutidos ha visto aparecer en el
mercado mundial varias envolturas artificiales que
sustituyen a las tripas de origen animal de ovino,
caprino, porcino y vacunos; a la par que le dispu-
tan el mercado; 1las mismas pueden ser clasifica--
das como sigue: envolturas de coldgeno reconstitui

do y envolturas de celulosa regefierada.

Las tripas o envolturas de celulosa regenerada se
elaboran de algoddn, disolviendo primero las barras
de algoddn y después regenerandolas y transforman-
dolas en tripas de distintas dimensiones. Estas -
pueden ser de tres tipos: celulosa de pequeno cali

bre, celulosa de calibre grande y fibrosa.

Las tripas de coladgenos reconstituidos son comesti
bles; es un sub-producto proteinico que se elabora
a base del tejido conjuntivo de los animales. La
materia prima se obtiene de la carne del cuero de
vacunos joévenes. El colageno se purifica y luego

es extraido en tubos secns.

Las envolturas de coladgeno poseen algunas de las

cualidades tanto de la tripa de origen animal como
de las envolturas de celulosa, sustituyen a la tri
pa natural principalmente por su uniformidad en el

didmetro y su gran longitud., Al igual que las



tripas anclias de animal, la envoltura ancha de cola-

geno no es comestible en Europa.

Se estd fabricando otro tipo de envoltura de coliage
no que se emplea en los embutidos frescos, que se a
semeja mucho a las tripas de ganado ovino y de por-
cino; también se estd fabricando cenvolturas comesti
bles rcconstituidos con calibres de 13 a 40 mm., en

madejas o ecn carrctes,

Las cnvolturas de celulosa pueden fabricarse de to
dos los difdmetros, de menos de 16 mm. hasta mids de
140 mm. Se las emplea en la preparacidn tanto de

pequefios embutidos (salchichas tipo viena), como en
la de grandes embutidos (salchichones) y no son co-

mestibles.

Las envolturas artificiales tienen las caracteristi

cas que a continuacién se indican.

1. COSTOS DE PRODUCCION.- Las tripas de origen ani-
mal son mas baratas por unidad quec las envoltu--
ras de colageno y mas caras que las de celulosa.
Si se toman en consideracidén todos los gastos de
produccién de embutidos, las tripas deorigen ani
mal resultan ser las mas caras. Las envolturas
artificiales, por ser secas y de tamafio uniformc
no necesitan de la preparacién quc hace falta --
cuando se emplean tripas de origen animal ni tam

poco el '"rechazo'" de embutidos que exceden del



peso normal. Los embutidos en envolturas artificia
les pueden empaquetarse directamente, teniendo como
unidad de venta, un nfimero determinado de salchi --
chas, lo que vuelve mias barata esta operacidn. La
uniformidad del tamafio (didmetro y longaitud) de 1las

salchichas facilitan la automatizacidén del envasado.

GRANDES VOLUMENES DE PRODUCCION DE EMBUTIDOS.- Las
envolturas artificiales se han hecho teniendo pre--
sente la automatizacibn y estdn destinadas a los --
grandes productores de embutidos como en USA, Alema
nia y Japén. En nuestro pais, los mids grandes pro-
ductores de embutidos lo utilizan por la dificultad
de obtener tripas naturales en forma regular duran-

te todo el afio, principalmente.

PROCESO DE PRODUCCTION DE EMBUTINNS, - Las envolturas
artificiales eliminan el uso de buena cantidad de
agua que requiere la preparacidn previa de la natu-

ral, asimismo elimina los suelos mojados.

CALIDAD DEL EMBUTIDO.- A continuacidén se indican 3

tipos de envolturas segin su precio y la calidad de

los embutidos.

Tipo de Envoltura Precio Caiidad
De origen animal Alto Primera
De coldgeno Mediano Segunda

De celulosa Bajo Tercera



FUENTE.- Seg(n entrevista a empresas de embutidos de
USA, Alemania, Jap6bn, Suiza, por el centro de Comercio

Internacional UNCTAD-GATT. (tripas para embutidos).

Los consumidores Europeos (Alcmania, Suiza, etc.) pre-
fieren salchichas con envolturas naturalcs; cstc fac--
tor decterminante hace que la demanda dec tripas dec ori-

gen animal sca cada vez mis grande,

En cuanto a hilos quirfirgicos de ovino (cat-gut), on -
nuestro pais sc osti fabricando estc producto utilizan
do intestinos de ovinos y vacunos. En cl mercado mun-
dial han hecho su aparicién las suturas sintéticas ab-
sorbibles; entre las que se ofrecen en el mercado pe--
ruano tenemos la sutura de marca DEXON que es elalora-
da en USA a base del acido poliglicélico, sin embargo,
la sutura quirGrgica de ovino es de buena absorbivili-

dad.

En el cuadro N°18 se presenta la serie histdérica de im

portaciones de tripas sintéticas desde 1971 a 1974.

La envoltura que mads se ha importado en el afio 1974 ha
sido la de celulosa regenerada, por el valor de S/.1'7
28,730 y la de colidgeno por S/.744,665. Se estd impor

tando de USA y Alemania Occidental,

Actualmente, uno de los factores que frenan la importa

cidén de estas envolturas, es ladificultad para obtener

la asignacién de divisas.



1.3 PRECIOS.

1.3.1 Andlisis llistdérico dec los precios de venta a 1los

Consumidores Nacionales.

Del Cuadro N°19, se observa que ¢l precio de la ma
deja de tripas de ovino para envolturas de cembuti-
dos, crecci6 de 1973 a 1977 ala tasa decl 40,4%, al
pasar de $90 a $350. Los incrementos anuales fue-

ron muy variables (de 11.1 a 130%).

Los precios de las tripas preparadas de ovino, «ca
prino, porcino y vacuno, son fijados por las condi
ciones de su oferta y demanda, mientras que las
tripas sin lavar para consumo directo estdn con
precios controlados.

De los Cuadros N°20 al N°25 se concluye que el pre
cio del cabrito desde 1969 a 1975, varid de la ta
sa geométrica minima del 13.3% en el Cuzco, hasta
la maxima de 17% en Arequipa; el precic de la car-
ne de vacuno de la tasa minima 13.3% en el Cuzco a
la mdaxima de 17.9% en Trujillo, en el mismo perio-
do.

De los precios antes tratados se concluye que 10s
precios de las tripas preparadas crecen a una ma-
yor tasa que los de las carnes de vacuno, ovinc ,
porcino, caprino. Los precios de estos altimos --
son controlados por el Istado.

Ademds se debe tener en cuenta que los prccios de

las madejas que se ofertan cn el mercado interno -



son de tripas no calibradas. Si se ofrecieran cali
bradas, esos' precios serian superiores.

En el Anexo N°3 se puede apreciar los precios de las
tripas no lavadas al comerciante minorista, en las

principales ciudades del pais.

CUADRO N°19

PRECIOS HISTORICOS Y PROYECTADOS DE LAS TRTPAS DE OVINO Y

CAPRINO PARA EMBUTIDOS EN EL MERCADO INTERNO

AROS PRECTOS PROMEDTOS TASAS

S/. POR MADEJA T.A. T.G.

(1) % %

1973 00 (2) |
1974 100 (2) llal 1.1
1975 230 (2) U g 50.0
1976 280 (3) ot 46.0
11877 350 (3) D ol 40.4
1978 420 (4) el
1979 490 (4) €0
1980 560 (4) G
1981 630 (4) T2ge
1982 700 (4) LU=
1983 770 (4) 1010
1984 840 (4) 2o
1985 910 (4) o
1986 980 (4) (o 20.2

FUENTES: (1) Una madeja tiene 10 tripas de 20 m. c/u

(2) MIT.
(3) Datos de fabricantes de embutidos en Lima

(4) Precios proyectados,.

S. empleo la ecuacidén Y=70x, donde x=1=1973.
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1.3.2. Proyeccidén de precios internos y factores que inci-

den en su variaciodn.

En el Cuadro N°19, se presenta la proyeccién de pre
cios de las tripas de ovino y caprino para embuti--

dos, desde 1977 a 1986.

Del Cuadro anterior se decude que el precio de una
madeja de tripas crecerd en el periodo indicado a

la tasa geométrica del 20.2%, si los factores que in
fluyeron en el periodo 1973/1977 siguen haciéndolo -
en la misma medida. Por lo tanto el precio de la ma

deja en el afio 1986 seria de S/.980.

Existen varios factores que inciden en la variacidn
de precios de las tripas naturales en el mercado 1in
terno, entre los principales podemos mencionar:

- Variacidén del precio de la tripa artificial. Una
disminucién del precio de la envoltura artificial --
puede originar un incremento de su demanda y la dis-
minucién de la natural con la consiguiente reduccién

de su precio.

- La baja calidad de la tripa natural puede disminuir
su demanda y precio en el mercado interno.
- Disminucién de la oferta de tripas naturales por -
bajos jindices de beneficios, motivados éstos por 1la
;éontraccién de la poblacidén y saca de ganados.
- Variacién de la demanda de tripas naturales por sus

consumidores: fiabricas de embutidos, suturas quirtr-

gicas y consumidores domésticos.



- Aumento en la demanda de tripas por los consumidores
domésticos, lo que originaria una reduccién de las can

tidades disponibles para los otros insumidores.

- Variacidén de los precios en los mercados externos.Ac
tualmente en el Japdén y Alemania Occidental, los pre--
cios de las tripas de origen animal se cotizan a mayo-

res precios que en el mercado interno.

- Prohibicién de la importacidén de tripas naturales,

excepto GRAN. Esta prohibicién no aumentari la oferta
de tripas del mercado interno; de lo contrario, la o-
ferta se incrementaria, con la consiguiente baja del

precio.



CAPITULO TI

ESTUDIO DEIL. MERCADO EXTERNO

2.1 DEMANDA.

2.1.1

2.1.2

Identificacibén de los Consumidores Fxtranjeros tra

dicionales.

Los consumidores tradicionales de tripas de origen
animal (ovino, caprino, porcino y vacuno) para em-
butidos, suturas quirGrgicas y cuerdas para instru
mentos musicales y raquetas son: [Estados Unidos de
N.A., Japén, la Reptblica Federal Alemana, el Rei-
no Unido, Suiza, Francia, Italia y en menor propor
cién, Paises Bajos, Bélgica, Luxemburgo, Austria ,

Brasil, Espafia, cntre los principales.

El PerG tradicionalmente ha ecxportado tripas de o
vino a Alemania Occidental y eventualmente al Rei-
no Unido, Espafia, Italia y Brasil; en cambio, nun-

ca se exportd al Japdn.

Determinacién de los VolGmenes de Demanda Externa,

sus Caracteristicas y Requisitos.-

La demanda de intestinos de origen animal, depende
de la demanda de tripas para embutidos, suturas --
quirfirgicas, cuerdas de raquetas de tenis y de ins
trumentos musicales., La demanda estd determinada

por los factores que se enumeran a continuacidn:



1. NGmero de consumidores.- En algunos paises tradicio-

nalmente consumidores, entre ellos Alemania y el Rei
‘no Unido, el consumo de embutidos cs estable, mien--
tras que en otros, entre ellos los I'stados Unidos de
N.A., el consumo aumenta mds rapidamente que la po--
blacién.

El nGmero de habitantes no indluye mucho en la deman
da de otros articulos hechos de tripas; para suturas
quirQrgicas, la disponibilidad de sustitutos naciona
les y la escasez de intestinos adecuados, (por jem--
plo en el Japdén) son factores determinantes; lo mis-
mo puede decirse de las cuerdas de tripa para raque-

tas de tenis e instrumentos musicales.

2. Nivel de ingresos.- Los gastos en carne tienden a au
mentar a medida que aumenta el ingreso, sin cmbargo,
mucho depende de las costumbres nacionales en cuanto
a la comida. Pese a que los ingresos en la mayoria
de los paises desarrollados son bastante altos, el -
consumo total de embutidos ha aumentado en tales pai
ses, sustituyendo a la carne por el alto precio de -
ésta.

Los mds altos ingresos no originan necesariamentc un
aumento correspondiente de la demanda de tripa para
articulos deportivos.

3. Preferencias del consumidor.- FEn algunos paises entre
ellos la RepGblica Federal de Alemania y Suiza, don-

de los consumidores prefieren por tradicién los emhu



tidos en tripas de origen animal, la parte del mercado
que tienen las envolturas artificiales es relativamente
pequefla; en otros, como en los Estados Unidos de N.A. |
donde no hay tradicién, los embutidos se consideran co
mo un alimento de ocasién, la demanda de envolturas ar
tificiales es grande, En U.S.A. el promedio de consumo

per cdpita es dec 80 salchichas Franckfurt al afio, micn-

tras que cn el Reino Unido es de menos de una de ellas.

Precios de la tripa y sus sustitutos.- Teniendo en cuen

ta los costos totales de produccién, las tripas de ori-
gen animal son mds caras que las artificiales. Por e-
llo, los embutidos con envolturas artificiales son mas

baratas y cada vez se emplean mis. Igual fendmeno o)
curre con las cuerdas artificiales para raquetas de te
nis. En cambio las suturas quirdrgicas hechas dec tripa
tienen la importante ventaja sobre las artificiales de
que son asimilables, aunque se esta probando la asimibi

lidad de las sintéticas.

Canales de distribucidén minorista de embutidos.- Et con
sumo institucional de embutidos(en hospitales, escuelas,
establecimientos penales, cuarteles) favorecen el cmpleo
de envolturas artificiales, igualmente el consumo cn --
restaurantes, o sea, la tendencia de sacar los alimecn--
tos de casa aumenta el mercado de las envolturas artifi

ciales, disminuyendo las preferencias del consumidor por

las tripas de origen animal.



0.

Establecimientos de venta al consumidor de embuti-

dos.- En algunos paises, entre ellos los Estados
Unidos de N.A., donde la fabricacién de embutidos
se concentra en un pequefio nimero de empresas 1n
dustriales y la distribucién se efectGa principal-
mente en los supermercados, se emplean mucho las -
envolturas artificiales. La politica de los super
mercados consiste sobre todo en la gran promociédn,
miargenes de utilidad reducidos pero de gran rota--
cibébn de inventarios, la venta de productos con pu-
blicidad en todo el pais y envases muy atractivos.
Asimismo, los embutidos en envolturas artificiales,

por su uniformidad, facilitan el embalaje.

Tipo de envoltura.- Cualquiera sea el pais, las tri

pas de origen animal de calibre grande, sobre todo
cuando es importante el nimero y la uniformidad de
los embutidos, han sido sustituidos por envolturas
artificiales. En cuanto a pequefios calibres la --
practica es variable; la relacidn porcentual del -
consumo de pequefios embutidos en envolturas de ori
gen animal y artificial, depende del tipo de esta-
blecimiento de venta, tipo de productor y tipo de¢
consumidor (doméstico o institucional).

En el Cuadro que sigue N°26 se presenta la distri-
bucién porcentual de las envolturas de origen ani-
mal y artificial en los 5 principales mercados de

envolturas, correspondiente al periodo 1972 y 1973,



En dicho cuadro, se observa que en Alemania Occi
dental, Japén, Suiza y el Reino Unido, el % de -
las envolturas de origen animal es significati-
vamente mayor que el de la artificial, cambiando
la preferencia en U.S.A. En cuanto a la estruc-
tura de produccién de embutidos, en el Japdn, --
Reino Unido y U.S.A., la mayor cantidad de embu-
tidos son producidos por grandes fabricantes, o
curriendo lo contrario en Alemania Occidental, -
Respecto a las salchichas tipo Franckfurt, en A
lemania Occidental la produccién se envasa total
mente en tripas de origen animal, en el Japé6n la
cuota es de 50%, en el Reino Unido, s6lo el 1%y

nada en U.S.A.

CUADRO N°26

DISTRIBUCION PORCENTUAL DE USO DE ENVOLTURAS DE ORIGEN

ANIMAL Y ARTIFICIAL EN EL PERIODO 1972-1973
Mayores Consumido Participacién en|Estructura de la | Produccidn dd
res de envolturas el Mercado Produc.de Embuti.[ Salch.Frankf.
PaRse b dos) animal | artific. |Grandes [Pequefios | animal| artif]
Produc- |Producto
tores res
Alem. Occidental 70 30 30 70 100 -
Japon 94 6 A 25 50 50
Suiza 80 20 s/d s/d s/d s/d
Reino Unido 67 33 65 35 1 99
U.S.A. 10 90 80 20 - 100 |

FUENTE: Tomado de UNCTAD-GATT, Ginebra, 1973.



A continuacién se analiza el mercado de tripas de origen

animal en los principales mercados externos, entre ellos:

la R.F.A., Japdn y el Reino Unido.

2.1.2.1 Mercado de envolturas naturales en la Rep.Fed.de

Alemania.

1. Caracteristicas generales del mercado.- La po-

blacién de Alemania Occidental en el afio de
1975 fue de 62 millones de habitantes con un
crecimiento del 1% anual, y una P.E.A., de 26.5
millones de personas. El pais cuenta también
con un gran ntmero de trabajadores extranjeros,

la mayoria de ellos de origen europeo.

La R.F.A. es uno de los mids grandes consumido-
res de embutidos del mundo, y para satisfacer
las necesidades del consumidor, dispone de una
gran variedad de embutidos de todo tamafio y sa
bor.

El P.N.B. (1) aumentdé en mas del 120% entre 1961
y 1971, o sea, de 332,600 a 756,000 millones
de marcos alemanes a precios corrientes, y es
probable que siga aumentando,particularmente
si anotamos que en 1974, el Sector Industrial
crecié en 53.9%, en tanto que el Agropecuario,
en 2.7%(2).

(1) Del estudio de UNCTAD-GATT; 1973.
(2) Almanaque mundial 1977, pédg.260.,



En el mismo periodo, las importaciones aumentaron -

en 170%, desde 44,300 a 120,000 millones de mayrcos a
lemanes. En 1971, las importaciones de la R.R.A. si
guieron a las de los Estados Unidos, habiendo sido

del 10.6% de las importaciones mundiales. FEn ese
mismo afio, las importaciones procedentes dc los pai
ses en desarrollo alcanzaron 19,000 millones de mar

cos alemanes.

La demanda de materias primas y de productos semia-
cabados crece con gran rapidez. La escasez de mate
rias primas esenciales y de mano de obra, conducen

a un incesante aumento de las importaciones. La po
litica comercial de Gobierno de la R.F.A. es libe--
ral, fomenta las importaciones procedentes de los
paises en desarrollo, no s6lo manteniendo servicios
de investigacidén e informacidén comercial, sino tam-
bién alentando a las principales organizaciones de
la industria y el comercio a que aumenten sus impor

taciones.

Por sus dimensiones y caracteristicas, este mercado
ofrece muchas posibilidades para el comecrcio de tri,
pas naturales para cmbutidos.

Preferencias del consumidor.- Los consumidores (e
la R.F.A. compran los embutidos por piezas o al pe
so, segin sus gustos y necesidades y prefieren pre-

parar los embutidos por si mismos. Un plato frio -

(a base de salchicha) constituye una cena favorita.



Las preferencias del consumidor datan de la época en
que se hicieron los primeros embutidos, que desde en
tonces se producen coen muy pocos cambios en el sabor
y la forma. S6lo hay diferencias regionales que ex-

plican que no haya un mercado nacional de embutidos.

Los hfbitos tradicionales de alimentacién y compra -
han determinado la actitud del consumidor fa;orable
a los embutidos en tipos de animal y a su menospre--
cio de la uniformidad de los embutidos en envoltura
artificial que les dan la impresidon de comer siempre

lo mismo.

Necesidades del mercado.- En el mercado de la Repi-

blica Federal de Alemania se aprovechan prédcticamen-
te todas las partes del conducto intestinal de los
animales domésticos para preparar embutidos, pero el
calibre difiere seglin las regiones y las necesidades

locales.

En principio, el mercado utiliza tripa de primera ca

lidad por su limpieza, resistencia y medidas.

También,cabe referir que en este mercado se demandan
tripas de ovino de 16mm. y mids; en el Sur del pais

se prefieren los calibres de 16mm. a 22mm. y en el -
Norte los de 22mm. a 28mm. Los calibres objeto de
mayor demanda son los de 18 mm. a 2Zmm. El nimero -
de tripas por madeja no debe exceder de 17 unidades.

En relacidén a las tripas de vacuno, se demandan tri-



pas estrechas de 32 mm. o mads en madejas de 18m. En
el Sur se prefieren las tripas estrechas de 35mm. a
37mm. y en el Norte principalmente las de 43 mm.
mds. Los calibres de mayor demanda son los 60 a 70
mm,

Respecto a las tripas de cerdo, las de mayor deman-
da son de 26 a 3Z2mm., en parte para sustituir a las
tripas anchas de ovino; también se emplean mucho --

las tripas de cerdo de mas de 32 mm.

Precios.- LEste punto se analizarid en el punto 2.3.
Normas Comerciales.- La importacién de tripas en la

Repiblica Federal de Alemania estd exenta de dere--
chos arancelarios.

Las tripas que se exportan a la Repiblica Federal
de Alemania han de ir acompafiadas de un certificado
oficial de sanidad veterinaria en el que se indique
que las tripas proceden de animales examinados antes

y después de la matanza.

Con esta disposicidén se pretende proteger la salud

humana. Para la proteccién de los animales contra

las epidemias, se ha dictado la Ley de Epizootias y
varias otras disposiciones. Las tripas completamen
te secas o las en salazén no son objetos de inspec-
cidén veterinaria, salvo cuando hay enfermedades ani
males, en tal caso, se toma una muestra al azar del

20% de la cantidad importada y se examina.



6.

Organizacién del mercado.- Los importadores de tripas

se especializan principalmente en tripas de ganado
vino, porcino o vacuno, pero algunos también importan

pequefias cantidades de otras tripas.

A menudo los importadores vuelven a tratar las tripas.
Cuentan con sus propias fdbricas en las que se clasi-
fican las tripas por su calibre o se las prepara para
su inmediato empleo, envasindolas en bolsas de plésti

co en una solucidn liquida especial.

La distribuci6én de las tripas naturales se hace por -
dos canales comerciales; del importador directamente

al gran productor de embutidos y del importador al ma
yorista, y de éste al corredor, quien a su vez, vende
las tripas sobre todo a los pequefios fabricantes de -
embutidos junto con otros articulos que se emplean en
la fabricacién de éstos, tales como equipo,.papel y

especias.

Oferta de tripas en Alemania Occidental.- No se cuen
ta con cifras de produccidén nacional pero se estima -
que es importante. En 1969 y 1970 la produccidén na--
cional de tripas y sub-productos similares fue de 40,
203 y 39,876 T.M. respectivamente, con un importe de
45,650 millones y 50,535 millones de marcos alemanes

(1) para cada uno de tales afios.

(1) Statistisches Bundesamt, Tndustrielle Produktion, --

Wiesbaden, 1971 pag. 163.



No obstante la produccidén nacional, este pais, es un im
portador tradicional de tripas de origen animal. El cua

dro que sigue muestra su importancia.

CUADRO N°27

PARTICIPACION PORCENTUAL DE LA PRODUCCION E IMPORTACION
DE TRIPAS NATURALES EN LA REPUBLICA FEDERAL ALEMANA.

TRIPAS PRODUCCION IMPORTACIONES
NACIONAL %

De ganado QOvino 2 100
De ganado Porcino 50 50
De ganado Vacuno 75 25

FUENTE: Datos reunidos en las entrevistas a los produc-
tores e importadores de tripa.
Tomado de "Tripas para Embutidos' de UNCTAD-GATT.
Las importaciones de tripas de ganado ovino se deben, ade
mias del gran consumo y la escasez, a la descentralizacidn

de los mataderos que encarece el empleo de intestinos de

produccidon nacional.

En los cuadros N°28 y N°29 se indican las importaciones y
exportaciones de tripas de 1970 a 1972, afios en los cua--
les el total de las importaciones de tripas de ganado ovi
no aumentdé en 12.1%. Las importaciones procedentes de --
los paises en desarrollo siguieron siendo de aproximadamen
te 45%. Pero en la composicidén de las importaciones por
paises se produjeron algunos cambios: disminuyeron las ex

portaciones desde Afganistidn, Pakistdn y la India por 1la



- 50 -

calidad poco satisfactoria de sus tripas.

Otros paises en desarrollo, por ejemplo Iran, Libano y
Turquia, aumentaron sus exportaciones. El Perd expor-
td en estos 7iltimos afios principalmente a este mercado
en 1970, 22,700Kg. y en 1972, 26,300Kg., tal como se
puede ver en el cuadro N°28. Los primeros proveedores
de ganado porcino son China y la Europa Septentrional.
Las tripas de cerdo de China estdn consideradas como

de calidad superior.

Los usuarios {inales las prefieren por su cxcelente ca
lidad, porj estar correctamente calibradas y porsu co--
lor blanco que permite un ahumado conveniente y le da
al embutido el acabado que se quiere. Las tripas de -
ganado vacuno proceden de los paises de América Latina
(Argentina,etc.). LasSimportaciones de tripas de ccrdo
y de vacuno procedentes de los paises en desarrollo au
mentaron en el 36% de 1970 a 1972, Todas las importa-
ciones de la Repiblica Federal de Alcmania aumentaron

en un 7%.



- 62 -

2,1.2.2. Mercado de envolturas naturales en el Japén.

1. Caracteristicas Generales del Mercado.- II1 Ja-

p6n, con una poblacién de 110,8 millones de ha
bitantes en el afio 1975 y un crecimiento demo-
grafico del 1% anual, es un mercado apreciable

de carne y productos céirnicos.

E1 PNB del Japdén en el afio 1974 fue de 440,000
millones de US.$, el de Alemania Occidental en
ese mismo afio 432,000 millones de délares ameri
canos, el del Reino Unido 193,000 millones de

délares, el de USA 1,407 billones de ddlares.

El consumo anual de carne aumentd en 360% de

1960 a 1970, y la cantidad anual de carne uti-
lizada para la elaboracidén de derivados aumen-
t6 en 150% en el periodo 1966 a 1972 (1). [l
consumo de embutidos se elevdé en un 170% duran
te el mismo periodo (2). No obstante este au-
mento absoluto, el consumo por habitante, de
carne y productos cidrnicos en el Japbén, sigue

siendo el mds bajo de los paises desarrollados.

(1) Organizacidén del comercio exterior del .Ja
poén, Japan's Potential Market for Meat; To
kio, diciembre de 1972; Pag. V.

(2) De Japan Food Marketing News, Tokio, 11 de
nov. 1971, Pag. VIII.



En el decenio de 1960, el ingreso personal dispo
nible o gastable se triplicé (3.2) al pasar de -
161,000 millones a 517,000 millones de yenas. El
ingreso personal disponible por habitante en
1971 fue de 2,000 dbélares a precios corrientes a
proximadamente,

La relacidén entre el ingreso y la demanda de to-

dos los tipvs de carne es de 0.79, la mids alta -

de los paises desarrollados (3).

Dado el nGmero de consumidores, el indice de cre
cimiento demogrdfico y el nivel a que se satisfa
cen actualmente las necesidades de carne y pro--
ductos cidrnicos, el Japdén puede ser un gran mer-

cado de embutidos y envolturas.

Preferencias del consumidor.- Las preferencias -

del consumidor suelen cambiar gradualmente, pero
las del consumidor japonés han cambiado rZpida--
mente, después de la segunda guerra mundial.

La generacién de post-guerra estd al corriente

de los alimentos que se ingieren en otros paises
desarrollados y la gente muestra predisposicién
hacia la mejora de su dieta. Ilan adoptado actitu
des favorables hacia los modernos alimentos eco-

némicos, nutritivos y fadciles de preparar. La --

(3) FAO, proyecciones para productos agricolas
1970-1980., Reimpresidén del capitulo sobre -

la carne, Pag. IV.



sustitucién de los alimentos tradicionales se -
ha acelerado por el aumento constante del ingre
so personal y la tendencia sicoldgica a '"occiden
talizarse"  El conocimiento de los nuevos ali-
mentos por el consumidor también se debe a los
cambios en el sistema de distribucién. Al con-
sumidor japonés le gusta los embutidos en tri--
pas de origen animal y también es creciente 1la

demanda de¢ cmbutidos de mejor calidad.

Necesidades del Mercado.- El consumo japonés de

tripas de ovino (98%), de porcino (1-2%) y can-
tidades pequefiisimas de tripas de vacuno. El -
mercado de estas Gltimas tripas es muy pequefio

porque no gustan los grandes embutidos.

Todas las tripas de ovino que el Japén importa
son destinadas a la industria carnica para la
elaboracién de jamones y salchichas de Viena.
Esta industria se ha desarrollado notablementec
desde el término de la segunda guerra mundial Yy
se espera una expansién posterior.

Como resultado, la importacidén de tripas de ovi
no para embutidos se ha incrementado satisfacto
riamente. Actualmente (1977), se importa mas -
de dos millones de kilos de tripas de ovino de
mias de 40 paises.

Siendo esta la situacidén, los exportadores han



mostrado interés en el mercado japonés. A su vez,
los importadores japoneses cstédn creando las condi
ciones favorables dentro y fuera del Japén y recali
zan esfuerzo para tener proveedores seguros y a --

largo plazo, en coordinacién con los industriales.

En nuestro pais, JETRO estd desarrollando acciones
de coordinacidén, promocionando la exportacidn de
este insumo hacia el Japdén. A mediados del afio --
1976, vino al Perfi una misién Comercial Japonesa a
promover la exportacién de ovino hacia su pafs. --
JETRO da las facilidades e informacidén para conocer

el mercado Japonés.

Tal como se ha indicado lineas arriba el constante
aumento anual del consumo doméstico de carne proce
sada fue consecuencia del rapido incremento del ni
vel de vida después de la guerra. La demanda de -
embutidos crece a una tasa alta porque son compara
tivamente mids baratos y faciles de cocinar en casa
y también porque los fabricantes han tenido éxito

en el mejoramiento de la calidad y éxito en la cam

pafia de promocién del producto.

Esto ha hecho inevitable el incremento de la deman
da de tripas de ovino para embutidos. Se debe des
tacar bajo estas circunstancias, que la demanda se
ha centrado en tripas de 16/18 mm. en contraposi--

cién a las llamadas tripas delgadas de 14/16 mm,



que eran generalmente preferidas en el pasado (has
ta 1968); asimismo, la demanda de tripas de 18/20
mm., estd incrementindose gradualmente. Tal tenden
cia sc debe entre otras causas, a la escasez de ma
no de obra en el Japbn, por cuanto las envolturas
de mayor calibre, permiten una mayor produccibébn --
dentro de las mismas horas de trabajo. In el afio
1971, los mayores proveedores de tripas de 16/18mm
fueron India, Libano, Pakistan, Tridn y la Reptbli-
ca Popular de China, y las de 18/20 mm. Libano, --
Iran, Pakistan, Turquia, tal como se puede apreciar

en el Cuadro N°30.

En los mercados europeos la situacidn es totalmente
opuesta al mercado japonés, ya que en los primeros
se prefieren las.tripas de 20 mm. o mds de didmetro
y las de menos de 20 mm. se estan empleando para -

la produccién de salchichas vienesas especiales.

En el mercado japonés, las envolturas de ovino de
ben estar absolutamente limpias y exentas de perfo
raciones de mids de 0.4 mm de didmetro.

Una madeja de tripas de ovino, debe tener 92 m de

longitud y no debe tener mds de 16 unidades y cada
una de ellas debe medir no menos de 1.5m, sin nin
guna perforacidn ni desperdicio dentro de esa lon-
gitud. La tripas deben tener la resistencia ade--

cuada, estar calibradas cuidadosamente, tener Dhue



na apariencia y estar bien saladas (o curadas) en --

grandes cantidades de sal de buena calidad.

Embalaje de tripas de ovino importadas. -

- Carga Aérea. Los exportadores estidn tratando de re-
ducir el peso de la tripa (1 rollo o madeja pesa alrc
dedor de 200 a 00 gr.) con el fin de hacer menos cos
toso su embarque. Sin embargo, los importadores de--
sean que su peso sea de unos 250 gr., por la adicién
de mids sal para prevenir que las tripas pierden su ca
lidad. Los embarques deben tomar en consideracién
las condiciones climédticas del verano en el Japén,tan
cdlido y hfimedo que las tripas se echan a perder con
facilidad, si no estdn bien embaladas. Con la excep-
cién de las tripas provenientes de China, Australia y
Nueva Zelandia, casi todos los embarques se hacen por
via aérea, envasadas en latas nuevas y en bolsas de
polietileno de 100, 200 6 300 rollos. Preferentemente

deben envasarse en doble bolsa, para proteger las en-

wvolturas en caso de que las latas se abollen durante

el transporte, y para preservarlas de la oxidacién.Es
conveniente el empleo de tela entre la pared interior

de la lata y la bolsa de polietileno.

Es probable que los requisitos del mercado japonés

sean mis extrictos, ya que no se aceptarin en el futu
ro envolturas sin clasificar o defectuosas. Esta ten
dencia se intensificari a medida que el Japdén consiga

nuevas fuentes de abastecimiento.



- Carga maritima, Las tripas de ovino provenientes de
China, DIuropa, Australia y Nueva Zelandia, son cn mu--
chos casos enviadas por via marftima., [Istin conteni--
das en barriles de madera o plistico, cada uno con --
500 rollos, Dentro del mercado japonés, las tripas de
ovino provenientes de China, gozan de gran reputacidn
y son transportadas en perfectos y fuertes barriles de
madera con mucha sal para mantener la buena calidad. -

Un barril chico pesa unos 200 Kg.

El exportador peruano embarca para Alemania por via ma

ritima en bidones de plastico.

En cuanto a las tripas de cerdo, se demandan de 28 a -
36 mm; pero las de mayor demanda son las de 28/30 mm Yy

de 30/32 mm.

Las tripas de vacuno de 50 mm. se demandan para fabri-

car pequeflas cantidades de salchichones.

Reglamentacién Comercial.- Aunque las tripas naturales

han sido usadas desde antes de la Segunda Guerra Mun--
dial, su importacidén sb6lo se incrementd radpidamente --
después de ella y alcanzdé cerca de las 2,000 T.M. en -
1973. La produccidén japonesa es casi nula en este ru
bro. Anticipédndose a futuros incrementos en la deman-
da, tanto los importadores como los industriales estan
deseosos de asegurar una provisidén estable desde 1los

paises exportadores ya existentes, y asimismo tener

nuevos proveedores. Con este fin han sido enviadas va



rias misiones japonesas para hacer investigaciones de
mercado y obtener informacién. Los paises visitados
son: Afganistdn, Irak, Turquia, Siria, Pakistan, Sud-

dfrica, India, Libano y Perd.

Es posible importar todas las tripas que van acompafia
das de un certificado de salud. No se prohibe la im-
portacién desde ning@in pais y no se exigen derechos -

sobre la importacidén de tripas naturales.

Segiin el Reglamento japonés de Cuarentena, s6lo las -
tripas procedentes de Australia, Canadd, Irlanda, Nue
va Zelandia y los LEstados Unidos, no han de ponerse a
su llegada en cuarentena en el servicio competente -
del Ministerio de Agricultura y Silvicultura. Ademés
las tripas puestas en cuarentena, son objeto de con--
trol de calidad por la Asociacidén Japonesa de Importa
dores de Tripas de ovino de Yokohama.

- Reglamento sobre cuarentena animal: Todas las tri--
pas de ovino importadas de dreas epidemiadas, deben -
desinfectarse en el momento de su ingreso, bajo la --
"Ley de Control de Enfermedades Infecciosas de Anima-
les Domésticos'", ya que los rollos o madejas pueden -
estar contaminados por agentes causantes de alguna en

fermedad infecciosa.

El tratamiento de desinfeccidén lo lleva a cabo la Aso
ciacidén japonesa de importadores de tripas de ovino ,
que es plenamente respaldada por el Ministerio antes

referido.
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- Regulacidén Sanitaria Alimenticia: Iin concordancia -
con la elevacion del estindar en los hdhitos alimenti
cios, los japoneses han llepado a comprender la impor
tancia de 1a higiene alimenticia normada por la '"Ley
Sanitaria de Alimentos'", similar al Cédipo Sanitario
de Alimentos del Peri, Para la importacién de tripas
de ovino, asi como también para otros productos ali--
menticios, los importadores dechen informar a las auto
ridades del gobierno y someterlas a inspcccidn segoln

la lev.

- Formalidades Aduaneras: Los importadores deben re
cibir un certificado de desinfeccién emitido por el
Servicio de Cuarentena Animal y presentarlo a la Adua
na para obtener autorizacién de despacho de acuerdo

con el articulo N°70 de la Lecy dc Aduanas.

- Inspeccidén de Calidad: Ademas de la desinfeccidén de
tripas de ovino, la '"Asociacidén de TImportadores" 1lc
va a cabo una inspeccién de calidad, exigencias de
estdndares, a base de las normas de calidad impuestas
por la Asociacidén. La inspeccidén debe cubrir los si-
guientes aspectos:

a) Medicién de longitud (longitud normal=92m/madeja).
b) Cuenta del # de tripas de cada madeja (16 unid.) .
c) Examen de perforaciones y desperdicios,

d) Examen del calibre.

e) Examen del salado.

f) Examen de durabilidad (resistencia)



g) Examen de formacidén de bacterias halofébicas.
h) Examen general de la apariencia: color, frescura,

residuos, epidermis, olor, fuerza, moho, etc.

La inspeccidn consiste en un muestreo al azar de cada
remesa, y los resultados se comparan con la madeja
que sirve de norma. Toda variacién de la norma se a
nota como un demérito y se sustrae del mdximo de 100
puntos de la madesja normal. Seglin el nfimero total de
puntos, se acepta la remesa y se clasifica o se la re

chaza.

Importaciones.- E1 Japdén depende enteramente de las -

importaciones para satisfacer la demanda nacional de
tripas. El cuadro N°31 indica la cantidad de tripa -
importada y el % de variacién en el periodo de 1965
a 1972; también se indican los cambios de procedencia

de las importaciones.

Las importaciones desde 1965 a 1972 crecieron en un -

232% al pasar de 776.2 a 1798.6 T.M. respectivamente.

Si se analiza en forma desagregada dichas importacio-
nes, observamos que las efectuadas desde los paises -
en vias de desarrollo, han aumentado en ese periodo
en un 48.5%, pero su participacidén relativa ha decre-
cido desde 89.9% a 55.9% en esos 8 afios.

Tal disminucién se debe a la calidad inferior de 1las
tripas. El precio no es un factor determinante, pues

to que las tripas de ovino procedente de Australia ,



Canadia, Irlanda, Nueva Zelandia y los Estados Unidos,
que no son objeto de inspeccidn, cuestan mds que las

similares de los paises en desarrollo.

Los importadores japoneses estiman que las importacio
nes procedentes de los paises en desarrollo, sobre to
do de la India y Pakistdn, se suspenderan sino mejora
la calidad de las tripas. Las importaciones desde 1la
India decayeron desde 45.94% en 1966 a 28.1% en 1970
(1).

Si los paises en desarrollo no toman las medidas nece
sarias para aumentar o mantener su parte en el merca-
do japonés, perderin una gran oportunidad. El merca-

do japonés es relativamente nuevo.

También se ponen en cuarentena y se inspecciona la ca
lidad de las tripas importadas de varios paises desa-
rrollados, pero tales importaciones son esporiddicas y
dependen de la disponibilidad en el pais exportador -
de las tripas de pequefio calibre (16/18 mm.) requeri-

das por el mercado.

El que se hayan decuplicado durante el mismo periodo
(1965-19725 las importaciones de tripas de ovino que
no son objeto de inspeccidén, se debe a su calidad su

perior: calibre correcto, uniformidad, etc.

La investigacidén de mercado efectuada en Yokohama en

(1) Del estudio de UNCTAD-GATT, P&ag.S5S5.



1972, indicé que una remesa de tripa de ovino importa
da &e;aé‘uﬁ pais en desarrollo, tenfa un color pardo,
envasadas en latas ya usadas, muchas de las cuales a

bolladas y oxidadas, algunas sin forros de polietile-

no, habfan latas con madejas sin salar; en general,

no se habfian observado los procedimientos de prepara-

cién y despacho debidos.

2.1.2.3 Mercado de Envolturas Naturales en el Reino Unido.

1. Caracteristicas generales del mercado.- El consumo
de embutidos de todos los tipos en el Reino Unido
se mantuvo casi estable entre 1968 y 1972 (1).
El pais tuvo una poblacidén de 55.9 millones de ha

bitantes en 1975 y un crecimiento anual de 0.4%

El consumo interno se satisface suficientemente
con los tipos de embutidos producidos.

En el Reino Unido, el consumo de carne y productos
cdrnicos es de los mayores del mundo. El1 aumento
que se prevé de los ingresos personales disponi---
bles, incrementarda s6lo ligeramente el consumo de
tales productos por la escasa elasticidad de la de

manda en relacién con el ingreso (0.18) (2).

(1) Meat, Febrero de 1973, pag. 30.

(2) F.A.0. Proyecciones para productos agricolas ,

1970-1980.
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Preferencias del consumidor.- En el mercado del

Reino Unido no se manifiesta preferencia alguna

por un determinado tipo de embutido. Los consu-
midores prefieren los embutidos frescos, pero se
muestran indiferentes respecto a su tamafio o for
ma. Adquieren embutidos en tripas de vaca y cei

do, al peso.

Como el consumidor no busca siempre el mismo ti-
po de embutidos, el mercado de tripas naturales
estd expuesto a la competencia de los sustitutos
artificiales

LLas tripas de vaca estdn especialmente expuestas
a tal competencia porque son anchas y no comesti

bles.

Necesidades del mercado.- Las tripas preparadas

con el intestino delgado del ganado ovino deben

estar absolutamente limpias y sin agujeros. La
madeja de tales tripas no ha de constar de mas
de 12 unidades. Las tripas que se comerciaiizan
en el mercado interno de este pais, se muestran

en el Cuadro N°32.

Se prefieren las tripas preparadas con los intos
tinos de carneros viejos. Las tripas de cordera
spuelen tener demasiados agujeros y poca resisten

cia, y se les considera de calidad inferior.



CUADRO N°32

TRIPAS DE GANADO OVINO VENDIDAS EN EL MERCADO DE INGLATERRA
EN TCL ANO 1972 '

CAPACIDAD APROX. MADEJAS

CLASIFICACION CALIBRE (mm) POR MADEJA POR

' ( EN LIBRAS ) BARRIL
Estrechas 16 - 18 251 = BS 400 - 600
[Medianas 18 - 20 30 - 40 400 - 600
Anchura Mediana 20 - 22 35 - 45 350 - 550
Anchas 22 - 24 40 - 50 | 350 - 500
Especialmente Anchas mas de 24 mids de 45 350 - 500

FUENTE: Natural Casing, suplemento especial publicado por

Meat, pag. 34.

No se emplean las tripas de Ovino de menos de 18 mm.
Los precios de las tripas de ovino estdn directamen
te relacionadas con su calibre.

Las tripas de caprino no se emplean en Inglaterra.

4. Reglamentacién Comercial.- La importacidén de tripas

estd sujeta a restricciones sanitarias y veterina--

rias. No se cobran derechos arancelarios por las -
tripas.
Las tripas para embutidos sdlo se pueden adquirir -

de establecimientos aprobados por el Reino Unido vy

deben ir acompafiados de un certificado oficial reco



nocido por las autoridades competentes del Reino Uni
do. La materia prima utilizada debe haberse obteni-
do en los mataderos de los paises exportadores o de
otros que hayan sido aprobados para exportar carne
al Reino Unido (1). Ademis cada remesa debe ir acom
pafiado de una declaracién firmada por el funcionario
veterinario competente del gobierno del pafs exporta
dor en la que se haga constar que las tripas han si-
.do limpiadas y raspadas. En el certificado oficial

debe indicarse lo siguiente:

- Que el ganado del que se han preparado las tripas
se obtuvo de animales que fueron inspeccionados an--
tes y después de la matanza, en el pais de origen, y

aprobados por las autoridades (2).

- Que el envasado y las demds operaciones que requie
re la preparacién de la tripa se efectuaron con to-
das las precauciones necesarias para la proteccién de

la salud ptGblica (3)

(1) The Imported Food Regulations, 1968

(2) La inspeccidén de los animales sacrificados en los
mataderos debe hacerse inmediatamente después de
la matanza. En el PerG se hace inspeccidén del ga
nado antes y después de la matanza, segn el re--
glamento Tecnolégico de carnes vigentes.

(3) The Slaughterhouse (Hygiene) Regulations, 1958/
1964,
The Food Hygiene (General)Regulations, 1970
The Food Hygiene (Docks and Carriers Regulations

1970).



5. Oferta Nacional de tripas.- No se dispone de estadis
ticas de produccién nacional de tripas. La mayor --
cantidad de tripas usadas en la industria de embuti-
dos son importadas. En el Cuadro N°33 se muestra la
importaciones y exportaciones de tripas de Ovino del

Reino Unido de 1970 a 1972.

CUADRO N°33

IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES DE TRIPAS DE OVINO DEL REINO
UNIDO. ARNOS: 1970 - 1972

(en quintales)

PAIS IMPORTACIONES . - EXPORTACIONES
1970 1971 1972 1970 1971 1972
Australia 7,764, 6,904 9,440 - - -
Canada 2,079 1,932 1,742 - - -
Estad.Unidos - 5 = 0.514| 0.800|0.336
Irlanda - - B 0.926| 0.712]0.713
Nueva Zeland.| 25,196/ 28,167 28,259 3 i -
R.F.A. - - - 2,699 3,116| 3,387
Los demis 1,941 1,013 1,732 3,376 4,348[ 6,037
TOTAL 36,980/ 38,016| 41,173 7,515 8,976|10,473
VALOR TOTAL 0 . v | 7,327|957,41 1
(Lib.Esterl) 3'124,626|3'34,525|3'240,156 770,000857, ,

FUENTE: Annual Statement of the Overseas Trade of the United
Kingdom.
Aflos: 1970-1972
Tomado de UNCTAD GATT.
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1.

Segln este cuadro, el Reino Unido comercia fundamental
mente con los paises desarrollados. Las tripas de ovi
no se importan principalmente de Australia y Nueva Ze-
landia, de donde proceden el 22.9% y el 68.6% del to--

tal de las importaciones de 1972 respectivamente.

Hay varias razones para este movimiento circular de im
portaciones y exportaciones. En primer lugar, como el
Reino Unido emplea tripas de calidad mediana, las de
primera calidad y calibre especiales se reexportan a-
la Europa Continental. En segundo lugar, Inglaterra -
importa una cantidad considerable de tripas para su

laboracién. En tercer término, muchas empresas Inter-
nacionales que negocian con tripas tienen su sede o --

sus filiales en dicho pais.

Actualmente, s6lo se importan pequefias cantidades de -
tripas de los paises en desarrollo que disfrutan de
buena reputacidén en el comercio de tripas. Ilay 2 razo
nes para ello: la irregularidad de las remesas, la ca-
lidad y los requisitos sanitarios en vigor para los pro

ductos procedentes de tales paises.

3 IDENTIFICACION DE CONSUMIDORES POTENCIALES

El anilisis de la demanda de los mercados estudiados
en el punto anterior, permite inferir que los mercados
potenciales para la oferta peruana, son: Japén, Alema-
nia Occidental, por las razones que se indican.

- Mercado Japonés: Tiene actualmente una poblacidén es-



timada de 110 millones de habitantes con un ingreso
personal disponible de madas de 2,000 délares. El con
sumidor japonés ya estd habituado al consumo de ali--
mentos de facil preparacién, econémicos y nutritivos
como los productos cidrnicos (embutidos); gusta de los
embutidos en tripas de origen animal y de buena cali-
dad.. El1 Cuadro N°34 nos muestra que en el afio 1973,
la produccién de salchichas tipo Viena representd el

53.5% de-la produccidén total de salchichas.,

En la década del 60, las tasa anuales de crecimiento
fueron altas en relacidén a los primeros afios del 70;-

sin embargo, su volumen es considerable.

Del Cuadro N°35, se deduce que la produccién de sal--
chichas tipo Viena, en el Japdén, no tiene variacién -
estacional significativa, pudiendo afirmarse que du--
rante todos los meses del afio, se produce aproximada-
mente la misma cantidad, por lo tanto,sus necesidades

de tripas naturales tampoco son estacionales.

El Jap6n no produce tripas de Ovino, su demanda es sa
tisfecha exclusivamente con importaciones de paises
en vias de desarrollo. El 98% de los embutidos produ
cidos utilizan tripas de Ovino y apenas el 2% de por-
C1nos.

Actualmente importa mids de 2 millones de kilos de tri
pas de mas de 40 paises en desarrollo. Estdn desarro
llando esfuerzos en ultramar creando las condiciones

favorables para tener proveedores seguros y a largo



plazo. En el afo 1976, nuestro pais fué visitado -
por una misidn japonesa para promover la exportacion

de tripas de Ovino.

CUADRO N°34

A. JAPON: PRODUCCION DE SALCHICHAS (T.M.)

AROS SALCHICHAS T.A.%
1934-36 1,387

1963 56,644

1964 60,317 6.5
1965 66,309 9.9
1966 72,187 8.9
1967 82,783 4.7
1968 92,036 11.2
1969 103,396 12.3
1970 105,840 2.4
1971 118,380 11.8
1972 124,420 5.1
1973 129,280 3.9

FUENTE: Estadistica del Ministerio de Agricultura y

Silvicultura del Jandn.



. JAPON: PRODUCCION  ANUAL DE SALCHICHA VIENESA (T.M.)

ANOS CANTIDAD T.A.%
1963 19,169

1964 24,656 28
1965 30,133 22
1966 36,741 22
1967 43,747 19
1968 50,669 16
1969 58,859 16
1970 64,240 9
1971 . 66,200 3
1972 64,740 (2)
1973 = 69,170 7

FUENTE: Estadistica del Ministerio de Agricultura

y Silvicultura del Japén.



- 85 -

CUADRO N°35

JAPON: PRODUCCION MENSUAL DE SALCHICHA VIENESA

MESES 1972 1973 -
CANTIDAD % CANTIDAD %
T.M. T.M.

Enero 3,670 5 A 4,330 6.2
Febrero 4,830 7.5 5,600 8.1 .
Marzo 5,540 8.6 5,460 7230
Abril 5,590 8.6 5,630 8.1
Mayo 6,170 9.5 6,330 9.2
Junio 3 5, 5,690 8.8 5,880 8.5
Julio 5,370 8.3 5,420 7.8
Agosto 5,070 7.8 5,480 7129
Setiembre 5,650 8.8 6,010 8.7
Octubre 6,080 9.4 6,880 9.9
Noviembre 5,470 8.4 6,260 9.0
Diciembre 5,580 8.6 5,890 8.5
TOTAL 64,740 100.0 . 69,170 . [.. 100.0

FUENTE: Estadistica del Ministerio de Agricultura y Silvi

cultura del Japbn.



La "Asociacibn Japonesa de importadores de tripas de
ganado ‘Ovino" se formé en 1963, con.43 importadores,

actualmente tiene mas de 95 miembros,.

Los objetivos de esta entidad son inspeccionar las
tripas importadas, prestar asistencia técnica a 1los
paises en desarrollo para mejorar la calidad de 1las
tripas que exportan y el desempefio de otras funcio--
nes de interés general para los miembros.

Las importaciones las hacen directamente los importa
dores. La distribucidén de las tripas a los usuarios
finales las hacen los importadores por conducto de
su organizacidén de comercializacidén o de la "Asocia-
cién Cooperativa de Fabricantes de jamones y embuti-
dos'". Los grandes fabricantes de embutidos suelen -
comprar directamente de los importadores, mientras
que los pequefios que son la mayoria de los 300 que
existen, compran de la Asociacién.

- Mercado de Alemania Occidental.- La ReptGblica Fede
ral de Alemania tiene actualmente mas de 66 millones
de habitantes. Este pais es uno de los mis grandes

consumidores de embutidos del mundo.

De 1961 a 1971 sus importaciones (principalmente de
insumos) aumentaron en 170% al pasar de 44,300 millo
nes a 120,000 millones de marcos alemanes.

En 1971, del total de las importaciones 19,000 millo

nes de marcos alemanes procedieron de los paises en

desarrollo.



La demanda de insumos estd creciendo con rapidez. La
politica comercial de este pais es liberal y fomenta
las importaciones desde los paises en desarrollo, --
manteniendo servicios de informacién comercial y mo-

tivando a las industrias para tal fin,

Como ya se indicé, los hidbitos tradicionales de ali-
mentacién y compra del consumidor alemadn, han deter-
minado una actitud favorable hacia los embutidos en
tripas de origen animal y su desdefio hacia las arti-

ficiales.

En Alemania Occidental. se consumen tripas de ovino,
vacuno y porcino de diversos calibres, importando --
tanto de los paises en desarrollo, como de los desa-
rrollados. Estdn exentes de derechos arancelarios -
sus importaciones.

Los importadores de tripas se especializan en tripas
de ovino, porcino o vacuno, pero algunos importan

también pequefias cantidade de otras especies.

A menudo los importadores vuelven a tratar las tripas
Cuentan con fabricas propias en donde se clasifican
las mismas por su calibre ¢ las preparan para sSu uso
inmediato, envasidndolas en bolsas de plastico en una
solucidén liquida especial.
La distribucidén interna se hace por dos canales: del
importador directamente al gran productor de embuti-
dos, y del importador al mayorista, y de éste al co-
N

rredor, quien a su vez, vende las tripas sobre todo



a los fabricantes de embutidos, junto con otros ar

ticulos.
FACTORES QUE DETERMINAN VARIACIONES EN LA DEMANDA

La demanda de tripas naturales (de ovino, caprino,
porcino y vacuno) en el mercado externo podria va
riar por los siguientes factores:

a) Calidad de las tripas naturales.- Las tripas na

turales procedentes de los paises en desarrollo,
estan bajando su calidad (en cuanto a calibrado,
salado, embalado y agujereado); este factor pue
de disminuir la demanda de las envolturas natu-

rales y aumentar la de su sustituto.

b) Fluctuaciones del precio.- Actualmente los pre-

cios de las envolturas naturales son mias que --
los de las artificiales; si el precio aumentara
excesivamente, puede favorecer la mayor demanda
de las de colageno, afectando la demanda de las

envolturas naturales.

c) Habitos de consumo de los embutidos de tripas

naturales.- En Alemania Occidental, estad arrai-

gado el hdbito de consumir salchichas en envol-
turas naturales; este factor favorecera el aumecn
to o su permanencia en los niveles actuales de
la demanda en ese mercado; en los Lstados Unidos,
el consumidor es indiferente respecto a las en-

volturas de los embutidos; este factor afecta ne



gativamente la demanda de las envolturas naturales
y favorece la de las artificiales. En cuanto al
consumidor japonés, estd habituado al consumo de -

los ‘embutidos en envoltura natural.

d) Calidad y precio de las envolturas artificiales.-

Las envolturas artificiales de celulosa, tienen me
nor demanda que las de coldgeno, ya que éstas son
comestibles; los estudios relativos a mejorar 1las
bondades de este tipo de envolturas, podria redun-

dar en el L.P., en desmedro de las naturales.

e) Variaciones en la demanda de suturas quirtGrgicas -

de tripas de Ovino (cat-gut).- Hoy han aparecido -

en el mercado mundial suturas sintéticas absorvi--
bles; si llegaran a tener aceptacién en sus aplica
ciones quirGrgicas, podria detraer en alguna medi-

da la demanda de las tripas naturales.

2.1.5 PROYECCIONES DE LA DEMANDA EXTERNA

Para estimar la demanda externa de tripas de Ovino,-
se ha considerado las demandas de los mercados poten
ciales del proyecto, o sea, las del Japén y Alemania
Occidental.

En cuanto a Japdén, se ha estimado su demanda aparen-
te, asumiendo que ésta es igual al total de sus im--
portaciones, dado que no produce ni exporta tripas

naturales.

Con los datos de importacién desde 1963 a 1973 se ha



proyectado la tendencia de la demanda aparente de

tripas de ovino. En el Cuadro N°36, se observa que
esta demanda en el afio 1977 serd del orden de 4'735,
000 Kg. y en el afio 1986, se demandaria 19'553,000 -
Kg., creciendo en dicho perfiodo a una tasa acumula-
tiva anual del 17.1%; se infiere que las cantidades
demandadas cuya estimaci6bn aparece en el cuadro an-
terior, serdn las realmente demandddas, teniendo en
cuenta que en:dicho pais va en aumento la tendencia

a consumir embutidos, al menos en el mediano plazo.

La demanda aparente del mercado de Alemania Occiden
tal se ha estimado a base de los datos del Cuadro

N°28. La demanda aparente minima serd igual a la -
diferencia entre las importaciones y las exportacio
nes de dicho insumo, ya que existe una pequefia pro-

duccién nacional de tripas.

En el cuadro N°37, se presenta la demanda aparente
de Alemania Occidental desde 1977 a 1986. En ese
periodo, la demanda crecerid desde 2'457,000 Kg. a
3'239,000 Kg., o sea, a una tasa acumulativa anual

del 15.8%, tasa un poco menor a la del Japén.



CUADRO N°36

PROYECCION DE LA DEMANDA APARENTE DE TRIPAS DE

OVINO EN EL JAPON

AROS KILOS BRUTO
1977 4'735,376
1978 5'543,511
1979 6'489,561
1980 7'597,063
1981 8'893,571
1982 10'411,340
1983 12'188,129
1984 141268,143
1985 16'703,131
1986 19'553,672

FUENTE: Elaborado a base de los datos del Anexo

N°4 referente a la importacién de tri--

pas de ovino del Japén.

La proyec;ién se hizo seglin la ecuacidn:
Y = 445,551.64 0- 19X x = 1 = 1963

con un coeficiente de regresién, r=0.95

Para el periodo proyectado se calculd la
tasa acumulativa anual o tasa geométrica

del 17.1%.



CUADRO N°37

PROYECCION DE LA DEMANDA APARENTE DE TRIPAS
DE OVINO DE LA REP.FED.DE ALEMANIA,

ANOS KILOS BRUTO
1977 2'456,767
1978 2'543,717
1979 2'630,667
1980 2'717,617
1981 2'804,567
1982 2'891,517
1983 2'978,467
1984 31065,417
1985 3'152,367
1986 31239,317

FUENTLE: LElaborado a base de las importaciones v
exportaciones de tripas de ovino, conte-
nido en "TRIPAS" para embutidos, UNCTAD-
GATT. Pag.76.

La proyeccidn se efectud segiin la ecua--

cidn:

Y = 1'761,167 + 86,950 x con X = 1 = {970
Tomando como base el afio 1977 se calculd
para el periodo proyectado la tasa geomé

trica del 15.8%.
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2.2.,17 ANALISIS HISTORICO DE LAS EXPORTACIONES

El Perd en los tGltimos 10 afios estd desarrollando
una politica comercial de promocidén a las exporta
ciones de productos no tradicionales, adoptando -
diversas medidas, entre las cuales concediendo --
CERTEX a las exportaciones, con tasas proporciona
les al valor agregado del producto objeto de expor
tacién, pd6lizas de seguros en la exportacidén con
tasas bastantes bajas y otras medidas administra-
tivas. Todas estas acciones tienen por objeto 1lo
grar un saldo favorable de nuestra balanza comer-
cial. En el Cuadro N°38 se presenta la balanza -
comercial del PerG de 1971 a 1975. De éste se
concluye que de 1971 a 1974, las exportaciones se
incrementaron en un 70.3% las importaciones en
un 103.4%, y el saldo decrecid en un 7.7% al pa
sar de:265.5 a 245.0 millones de dbélares corrien-
tes, pero los saldos fueron positivos en todo el

periodo.

En el Cuadro N°39 se aprecia las exportaciones de
tripas frescas saladas, tripas secas, cat-gut y
otras suturas quirdrgicas desde 1965 a 1975. De
éste se deduce que en peso el 91.5% de las tripas
de ovino exportados en 1974 fueron tripas frescas

saladas y s6lo el 8.5% restantes, secas. Estas -



exportaciones fueron colocadas casi en su totalidad
en los mercados de Alemania Occidental y en pequefia

proporcién en el Reino Unido, Holanda, Brasil y USA.

Las exportaciones de tripas frescas saladas se man-
tienen hace 11 afios (de 1965 a 1975) estacionarias

con un minimo de 22 T.M. en el afio 1975 y un médximo
de 38 T.M. en los afios 1974 y 1975; en cambio la --
tripa seca, aunque en pequefla cantidad, ha crecido

a la tasa geomé&trica del 15%, al pasar de 1 T.M. de
1965 a 1974 respectivamente, El1 valor de las expor
taciones de las tripas de ovino, tienen poca signi-
ficacién respecto al valor del total de las exporta
ciones del pais, asi en el afio 1974, s6lo significé

el 0.022%.

La tripa a pesar de ser producto de exportacidn no
tradicional, no goza del certificado de reintegro

tributario-CERTEX, en cambio el cat-gut (Sutura Qui
rGrgica) sin esterilizar tiene el CERTEX del 25% vy

el esterilizado el 26%.

El PerG siempre ha exportado tripas sin calibrar ;
este factor negativo, entrc otros, permite que se
cotice a menor precio en el mercado mundial, donde

se demanda preferentemente ya calibradas.
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IDENTIFICACION DE LOS EXPORTADORES NACIONALES. -

VOLUMENES, CALIDADES, PRECIOS, COMPRADORES

En el pais han existido solamente 5 principales -
exportadores de tripas, pero a partir de 1974, el
Gnico exportador de tripas y suturas quirdGrgicas

fue la empresa Cirugia Peruana S.A. localizada en
Lima. En el Cuadro siguiente se presenta la rela

cidén de dichos exportadores

CUADRO N°40

EXPORTADORES DE TRIPAS, VEJIGAS y ESTOMAGO DE ANIMALES

(NABANDINA : 05.04.00)

N° NOMBRE O RAZON SOCTAL UBICACION
1 Cirugia Peruana S.A. (ex-IPEALSA) Lima
Av. Colonial N°1225
Casilla 3624 - Teléfono 237116
2 Pathey y Corzo S.A.
Av. Emmel N°123 Arequipa
Yanahuara, Telef. 24600
3 Juan Heresi _
Av. Ejercicios N°113 Arequipa
Telef. 6180
4 Tingolana S.A. :
Av. Parra N°326 Arequipa
5 Servicio Nacional de Camales Frigorificos Lilre

y Comercializacidén de Carnes

SENACAFRICOLA.
Jr. Cahuide N°805- 9° Piso

S-325-

C Carne y Frutas

Teléfono : 324504 - Lima §

FUENTE: Grupo Andino - Gwia Agropecuaria - Directorio de Tmpor
tadores y Exportadores de Productos Agropecuarios 1973,

Segn el cuadro anterior, 3 de los 5 exportadores

estuvieron ubicados en Arequipa, debido a que en



la zona sur del pais sc aconia Ja mavor cantidad de
tripas de ovino (canales de Arcquipa y el (rigorifi

co de Cabanillas de Puno).

Septin el Cuadro N°41, en el afio 1975, Cirusfa Perua
na S.A. hizo 12 embarques de tripns (rescas szaladae
0 de los cuales a Alemanin Nccidental, con un total
de 32,734 XKp. y por el valor 'Ol de I'® 5117 3765 i
un promedio de p3.37 el Kg, y al Brasil 4 emboaranes
totalizando 2,700 Kg. por ol valor I'Ol de tsta 500

v al precio promedio de ﬁ3,44/Kg.

Cuando sc indic6é ya anteriormente, laos tripns exnor
tadas son todas de ovino y sin calilrar; no <o csti
exportanto tripas de porcino viacun, e forhtfin

tienen demanda en Alemania Occidentnl v ¢l Meinp --

Unido, principalmentc.

En cl Cuadro N°42, se prescnta los nrectro: O "an-
burgo de la importacidén de tripas calibradr« corres

pondiente a julio de 1973.

De este cuadro se desprende que I1os mavores »recioe
corrcsponden a las tripas de ovino, los nrecios son
dircctamente proporcionales a sus calibroes,

EFn Alemanina Occidental, cl precio de Ia rtrina e
vino de 18/20 mm., de mavor demandn en 0735, fue o
D.M, 10 la madeja de 100 m., aunce al cambin cse

afio equivalia a S/.147 la madeja (tipo de cambio del

Cuadro N°43); tenicendo en cuenta aue coda madeia de
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100m. pesa en promedio 0.2 Kg., cada Kg. de tripas -
de 18/20 mm. habria costado S/.735 (S/.%147/0.2) CIF.
Hamburgo, en cambio el precio FOB de nuestra exporta
cién de tripa de ovino sin calibratr a Alemania en el

afio 1975, fue de S/.151.65 el Kg.(US$3.37 x S/.45).

En el anexo 5 se muestra la serie histdrica de pre--
cios C.I.F. en puerto japonés, de las tripas de Ovi-

Nno. -

También en este caso, se desprende que el precio es
directamente proporcional al didmetro o calibre.

Del anexo N°6 se obtiene que el precio promedio por
madeja de 92/100 m. es en la actualidad, (marzo 1977)
de US$4.22 en el japdén y de US$4.27 en Alemania Occi
dental. Teniendo en cuenta que cada madeja tiene
tripas de 20 m. cada una y considerando un tipo de
cambio igual a S/.73.12 el d6lar, tenemos que para
el caso japonés que cada tripa equivale a S/.61.7;
como los precios C.I.F. para ambos paises no difiere
mucho, muy bien podria utilizarse el precioc de S/.067%.
7 por cada tripa, al proyectar los ingresos por ven-
tas al mercado externo.

Paralelamente a las cifras del pédrrafo anterior, de-
bemos anotar, que segin los datos de exportiacién
tripa fresca salada de ovino a Alemania Occidental,
realizada en 1975 por Cirugia Peruana S.A., se tiens
que cada Kg. de tripa sin calibrar se exportd a US$

3.4 F.0.B.; lo cual equivale a S/.49.72 la madeja de
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2.2.3 ANALISIS DE LA POSICION COMPETITIVA DEL PAIS EN LL

MERCADO EXTERNO.

En 1975, hubo en el mundo 1,0427870,000 cabezas de
ganado ovino, distribuidos en todos 1los continentes,
(ver Cuadro N°44). De este total, el 26.4% se en--
cuentra en Asia (China, Iradn, India, Pakistan, Liba
no), el 19.9% en Oceania (Australia, Nueva Zelandia)
el 14.4% en Africa, el 13.9% en la URSS, el 11.2% -
en Sudamérica (Argentina, Perd, Chile, Bolivia), el
12.17% en Luropa, y s6lo el 2.1% en Norte y Centro A
mérica. De todos estos continentes, la poblacidén o
vina de Asia se incrementdé de 190671-75 en un 15.4%,
la de la URSS 8.5% , y la de Africa en 7.9%, y en -
los otros, el tamafio poblacional disminuy6. FEsta
distribucidén se debe a que el ganado ovino se desa-
rrolla en altitudes que van de 3,700 a 4,800 m.s.n.
m., teniendo los mayores productores condiciones e-
colbégicas faworables para ello.
En cuanto a la poblacién caprina, en 1975 hubo a ni
vel mundial 403'909,000 cabezas (Cuadro N°45), dis-
tribuidas asi: el 55.5% en Asia, el 29.8% en Africa,
el 7.3% en Sudamérica, el 3.0% en N. y C. América,
el . 2.9% en Europa, el 1.4% en la URSS, y sd1lc ei 0 i

% en Oceanfa. FEsta especie crecid de ¥96i-1965 a

o

0

1975 en un 7.2% a nivel mundial, en un 11 1% en Sud
américa, 9.8% en Asia, 9.2% en Africa, deccreciendo

en los otros.
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En cuanto al ganado porcino, (cuadro N°46), en 1975
hubo a nivel mundial 674'202,000 cabezas, el 44.5%
se hallaba en Asia, el 23.4% en Furopa, cl 11.9% en
N. v C. América, el 10.7% en la URSS, el 7.7% en
Sudamérica vy s6lo el 0.6% en Occania. FEl mayor cre
cimiento de 1961-65 a 1975, se registrdé en Africa -
(58.9%) y el menor en N. y C. América (2.2%): cn

Sudaméri ccié en un 31.4% dicho periodo.
Sudamérica creccid cn un 31.4% cn dicho period

Analizando la poblacidén ganadera de ovino, caprino,
porcino y vacuno a nivel del GRAN y de Sudamérica ,
se tiene que en 1975, hubo en el continente sudame-
ricano 117'407,000 cabezas de ovino (Cuadro N°47)

de este total, cl 33.2% sec encontrahba en la Argenti
na, cl 22.6% en el Brasil, el 29.7% en paises decl -
Grupo Andino (incluso Chile) v ¢l 14.5% rcstante en
los otros paises sudamericanos. A nivel decl GPAN |
el mayor productor e¢s cl Perti, lc sicuen Rolivia,

Chile, Colomhia, Ecuador y el dltimo es Venczuela

Respecto al crccimiento poblacional, la del GRAN se
incrementd de 1961-65 a 1975 en un 15%, la de Bra--
sil en 32.5% y la de Argentina decrecidé. Dentro dc
los paises dcl CGRAN, la poblacién ovina decl Perid - -
crecié en dicho periodo en 18.8%, 1la dc Bolivia en

25.4% y la de Chile decreciéb.

Respecto al ganado caprino, (cuadro N°48j, cn 1975

se tuvo 29'514,000 cabezas a nivel sudamecricano, --



- 105 -

distribuidas en un 54.2% en el Brasil, el 26.8% en -
el GRAN, el 18.3% en Argentina y s6lo el 0.7% en los

otros paises sudamericanos.

Dentro del GRAN, la mayor poblacién se encuentra en
Bolivia, le sigue el PerG, luego Venezuela, Chile ,
Colombia y Ecuador. De 1961-65 a 1975, el mayor cre
cimiento lo tuvo Bolivia (49.1%), en tanto que el Pe
ri sufri6é una caida del 50%.

La poblacidn de cerdos de Sudamérica fue de 51'717,
000 cabezas en 1975 (cuadro N°49), correspondiéndole
a Brasil el 67.7%, al GRAN el 18.9%, a Argentina el
10.6% y s6lo el 2.8% a los otros paises sudamerica--
nos. Dentro del GRAN el mayor productor es Ecuador,
le siguen Pert, Venezuela, Colombia, Bolivia y final
mente Chile. Bolivia tuvo el mayor crecimiento de -
1961-1965 a 1975 incrementdndose en un 78.1%; el Pe-
rQ mostrd sdlo el 4.8%.

Respecto a la poblacidn vacuna (cuadro N°50) en el
afio 1975 hubo a nivel Sudamericano 212'444,000 cabe-
zas y a nivel del GRAN 45'337,000 cabezas, represen-
tando éste el 21.3% de aquélla; el mas importante es
Brasil con el 43.06%, y luego Argentina con el 27.3%
y los otros paises el 7.8%. A nivel del grupo And: -
no, el mayor productor es Colombia, le siguen en im-
portancia Venezuela, Perfi, Chile, FEcuador,y finalmen
te Bolivia. El1 mayor crecimiento de 1961-65 a 1975

lo tuvo Brasil incrementandose en un 54.06%.
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Del Cuadro N°51 se deduce que la poblacién de ovinos
en nuestros mercados tradicionales como Alemania Oc-
cidental y U.S.A. es relativamente pequefia, ain mas
en el Japbén, nuestro mercado potencial. En el ano
1975, las poblaciones ovinas de Alemania Occidental y
del Japén alcanzaron apenas el 6.1% y 0.088% de la
poblacién ovina peruana respectivamente. Sus indices

decrecimiento son igualmente insignificantes.

Respecto al ganado caprino (Cuadro N°52) en el afio
1975, Japén, Alemania Occidental tuvieron el 6.3% vy
€1 1.7% de 1la poblacién caprina peruana respectiva--
mente, en cambio U.S.A, tuvo cl 58.6% de la misma

Sus tasas de crecimiento de 1961-1965 a 1975 también

fueron insignificantes (negativas).

En cuanto a la pohlacidn dc ccrdos (Cuadro N°53) cn
los mcrcados potenciales de tripas del Perfi, también
cn el afio 1975, sc observa que Jap6n y Alcmania Occi
dental tuvieron cl 433.8% y cl 1,004,.9% de la pobla-

ci6én porcina, poruana respectivamente,

Dado que existe correlaciln cntre poblacién y saca ,
podria afirmarse que Alemania Occidental es un gran

productor y por lo tanto consumidor de carne y pro--
ductos carnicos a base de cerdos. También Japén nos
aventaja en la crianza de esta especie.

En cuanto a las tasas de crecimiento de porcinos, Ja
po6n incrementé en mids del doble en el periodo 1961-

1965 a 1975, en cambio la de U.S.A, decrecid.
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En los cuadros N°54 y N°55, se presenta el beneficio
de corderos, a nivel mundial y de los mercados tradi
cionales y potenciales de tripas peruanas respectiva
mente y en el Cuadro N°56, el beneficio de ovinos a

nivel del GRAN y Sudamérica.

A nivel mundial, durante el afio 1975, en Asia se be-
neficioé el 25.6% de 367'1371,000 cabezas de cordero -
(total de beneficios Mundial), le siguid en importan
cia Europa con el 19.8%, a continuacién la URSS con

el 17.9% y en cuarto lugar Oceania con el 16.5%.

Estos 4 continentes son los mayores productores de
tripas de ovino a nivel mundial, también lo son en

poblacién ovina (ver cuadro N°44),

El Gltimo y penGltimo continente en volumen de bene-
ficio de cordero fueron Norte-Centro América y Suda-

mérica con 2.7% y 5.3% respectivamente,

A nivel de mercados tradicionales y potenciales de
tripas de ovino (Cuadro N°55), se tiene que Japdn be
neficidé en el afio 1975, s6lo el 0.0005% del benefi--
cio mundial, o sea apenas 2,000 cabezas de cordero;
Alemania Occidental el 0.21%, o sea 769,000 cabezas,
en cambio U.S.A., el 2.19%. Alemania Democratica be
nefici6é mids del doble de corderos que Alemania Occi-
dental.

De 1961-1965 a 1975, las dos Alemanias mostraron ta

sas crecientes de beneficio, en cambio U.S.A. y Ja-
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pén, tasas decrecientes.

FAO estimdé que en el PerG se beneficid 2'450,000 ca-
bezas de ovino en el afio 1975 o sea bencficio mis

que Japdén y las 2 Alemanias juntos. Los indices antes
referidos permiten concluir que la posicién competi-
tiva del PerG con respecto a los paises consumidores
de tripas de ovino (Japdén y Alemania Occidental) es
favorable. Ademas el PerQ exporta estas tripas hace
40 afios hacia Alemania Occidental.

La posicién del PertG a nivel Sudamericano, la obser-
vamos en el cuadro N°56. En Sudamérica, los 3 mayo-
res productores de ovino beneficiado en 1975, fueron
Argentina con el 40.8% de 19'394,000 cabezas (total
beneficiado en Sudamérica), Brasil con el 12.4% y los
paises del GRAN con el 30.7%. Decntro del GRAN en el
PerG se benefici6é el 12.7%, en Chile el 7.2%, en Ro-
livia el 5.1%, en Ecuador el 4,6%, en Colombia el -

0.9% y en Venezuela el 0,2%.

Por lo tanto, el PerG estd dentro del GRAN, el pri--
mer productor de tripas de ovino y a nivel de Sudamé

rica, es superado s6lo por Argentina y Brasil.
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PROYECCION DE LA OIFERTA NACTONAL

En el Cuadro N°57 se prescnta la proyeccién de 1la 0

ferta de tripas de¢ ovino peruano al mcrcado extcrno.

Segln dicha proyeccién, la exportacidn de tripa fres
ca salada crecerd a la tasa geométrica del 1.2% a--
nual, al pasar de 33.5 T.M. a 37.3 T.M. la tripa sc
ca exportada crecerd a la tasa del 5.6% en el mismo

periodo.

Se indicé ya, lineas antes, que en el pais existe --
una sola empresa exportadora de tripas de ovino, fres

cas o secas, siendo su mercado Alemania Occidental.

CUADRO N°57

- PROYECCION DI LA EXPORTACION DL TRIPAS DE OVINC TRISCAS SALADAS

SECAS E HILOS QUIRURGICOS - VALOR F,0.B.

ARos | TRIPA FRESCA SALADA TRIPA SECA ITILOS QUIRURGTCOS
T.M. 10008 T.M. 1000$ | K.B. 1000 §
1976 | 32.7(1)]212.4(2) | 4.5(3)| 23.6(4)]1085.1(5) 57.5
1977 | 33.5 234.1 4.8 24.6 1185.2 63.8
1978 | 33.9 257.9 5.2 25.6 1285.4 7I0L 5
1979 | 34.3 284.1 5.5 26.7 1385.5 76.1
1980 | 34.7 313.1 5.8 27.7 1485.6 82.7
1981 | 35.1 344.9 6.2 28.7 1585.7 89.0
1982 | 35.6 380.0 6.5 29.8 1685.8 05.4
1983 | 36.0 418.7 6.8 30.8 1785.9 101.7
1984 | 36.4 461.3 7.1 31.8 1886. 1 108.3
1985 | 36.9 508.3 7.5 32.8 1986.2 114,73
1986 | 37.3 560.0 7.8 33.9 2086.3 120.6
FUENTE: (1) Se usé la ecuacién, Y=28.31e:012X honde x=1=1076

De las regresiones lineal, potencial y exponencial,
ésta Gltima mostrd el mejor coeficiente de correla-
cidén; r=0.2306

(2) Y=6639¢0.09x r=0.72 (6) Y=-11.97+6.31x 1r=0.77
(3) Y=0.86+0.33x r=0.51

(4) Y=12.26+1.02x r=0.34

(5) Y=-16.13+100.11x r=0.77



2.2.5

PRODUCTOS COMPETITIVOS Y SUSTITUTORTIOS DISPONTBLES LN
EL MERCADO EXTERNO, TERMINOS DE COMPLETENCTA CON LOS -

PRODUCTQS A EXPORTAR.

Mediante la obtencidén de productos sintéticos se ha
logrado la sustitucion directa del producto natural
por productos sintéticos similares cn sus caracteris-
ticas fundamentales.

Segln se indicé en el punto 1.2.3, existen en el mer-
cado envolturas de coldgeno y de celulosa regenerada
quec sustituyen a la natural., Se describe la disponi-
bilidad de las envolturas sintéticas en los mercados
de Alemania Occidental, Japén, Reino Unido y E.U. de

Norteamérica,

1. Mercado de envolturas artificiales para embutidos

en la RFA.- Tanto las envolturas de colégeno como
las de ccluloca sc consumen en la R,¥.A,, pero cste
consumo no excede de la cantidad total de envoltu-
ras que se utilizan en el pafs para la fabricacidn
de embutidos, en un 30%. Seglin el estudio de UNC-
TAD-GATT, el valor de las ventas anuales de envol-
turas artificiales para embutidos, incluidas las -
exportaciones, se¢ estima que fue de 250 a 300 mwi--
llones de marcos alemanes en 1972.

El empleo de envolturas artificiales depende mucho
del tamafio del embutido. Cuando la envoltura es -
‘comestible, el 20% de embutidos la llevan de cola-

geno y el 80% de tripa natural. Lo contrario succ



- 124 -

de con los embutidos de calibre grande, sobre todo --
cuando se quiere uniformidad en el tamafio; en este ca
so, el 80% lleva celulosa.

Los tamafios de las envolturas artificiales para embu-
tidos (artificiales para embutidos)que se venden en la

R.F.A,, son las siguicntcs:

ENVOLTURAS CALTBRES EN mm.,

- De colageno plegadas 17, 19, 21, 23, 26, 28,
30, 32, 36, 40.

en carretes 16/18, 18/20, 20/22, --
22/24, 24/26.

- De celulosa 43, 47, 50, 55, 60, 65, -

70, 80, 90, 98, 105, --
125,

FUENTE: Tomado del estudio de UNCTAD-GATT.

En la R.F.A. el mercado de embutidos no es homogéneo,
por lo cual la industria no.se ve dominada por un pe-
quefio ntimero de grandes productores; por el contrario
el naimero dec productores indepcndientes (38,000 fabri
cantes) permite que se conserve el cardcter local de
los mercados. Todo ello, favorcce el uso dec tripa a
nimal.

De las entrevistas resefladas en el estudio de UNCTAD,
se concluye que la proporcién de las ventas de las en
volturas artificiales, no aumentarid en el futuro, por
el contrario, es probable el aumento de la proporcién

de la's de origen animal, por la mcjora del ingreso/ha
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bitantes.

La R.F.A. tiene larga tradicidén como pais fabricante -
de empptidos. Algunos de los embutidos méds populares

llevan nombres de ciudades alemanes (por ejemplo Frank
furt). Por ello, el consumidor alemdn conoce muy bien

las caracteristicas de los distintos embutidos y pre--
fiere los hechos en envoltura animal. Ademas, las di-
mensiones del mercado hacen que 1las posibilidades del

comercio de embutidos sean favorables.

Si bien no es posible hacer proyecciones basadas en un
andlisis cuantitativo por falta de datos necesarios,
cabe esperar, teniendo en cuenta los factores indicados
en la demanda de tripa animal, siga siendo grande, aln
cuando disminuya su participacidén relativa en el merca
do. La produccidn nacional de embutidos en 1969, 1970
y 1971, fue de 430 mil, 437 mil y 451 mil T.M. respec-
tivamente.

En el futuro seguirid usidndose el cat-gut quirdrgico de
origen animal, pese a la competencia derivada del he--
cho a base de envoltura sintética.

La demanda de tripa natural para la fabricacidén de aer
das para raquetas de tenis, se prevé no aumentard en -
la misma proporcidén que la demanda de articulos depor-
tivos.

Mercado de envolturas artificiales para embutidos en -
Japdén.- Segtn el estudio de UNCTAD-GATT, en 1972 se --

vendia en el Japdén 15 variedades de envolturas de cola
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geno y de celulosa, pero su empleo no se ha extendido
mucho. Se calculdé que el 15% de todos los embutidos -
que se fabrican en el Japdén, entre ellos los de pesca-
do, llevan envolturas artificiales. En la fabricaciodn
de embutidos de carne, el porcentaje de envolturas ar-
tificiales no excede de 6 al 7%.

El empleo de envolturas artificiales varia del 10 al
90% segln el tipo de embutidos producido. Sélo el 10
% de las salchichas tipo viena llevan envolturas arti-
ficiales, y el 90% envolturas naturales. En cuanto a:
las salchichas Frankfurt, se emplean aproximadamente -
en iguales proporciones las artificiales y las natura-
les. Para los embutidos de gran calibre, la proporcidn

es de 9 a 1 en favor de las artificiales.

El Jap6n fabrica sobre todo embutidos de didmetro pe--
quefio, y las preferencias del consumidor actual sugie-
ren que la produccidén de embutidos pequefio dominarad el
mercado. Como las salchichas tipo Viena y Frankfurt -
ge hallan clasificadas en esta categoria, habrad una de
manda cada vez mayor de tripas de ovino. Ademis en el
Japdn, los embutidos suelen venderse sueltos, por peso,
lo cual es una ventaja para las tripas, puesto que 1los
embutidos que se venden por peso no tienen que llevar
envolturas del mismo calibre y uniformes, como las que
se venden en paquctes en envolturas artificiales.

En el Cuadro N°58 se muestra la mayor demanda de embu-

tidos de pequefio calibre en el Japén.
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La produccidn de salchichas vienesas, el tipo princi-
pal producido en el Japdén, ha aumentado constantemen-
te; la produccién en 1970 fue el 9% mayor que la del
afio anterior. Hay también un aumento ripido de la de
manda de salchichas Franckfurt; la produccién en 1970
fue el 68% de la producida en 1969, El volumen de la
produccién de otros embutidos ha disminuido en los Gl

timos afios.,

La produccidn actual indica que las tripas de ovino -
tendrdn una gran demanda en el futuro. Empero, debe
destacarse que en el Jap6bn, la produccién de embuti--
dos estd sumamente concentrada; s6lo 5 fabricantes --
controlan el 63.5% del mercado y de ellos, los 3 prin
cipales el 50%. Ademds, el consumidor japonés no tie
ne la tradicién del consumidor alemidn en cuanto a em-
butidos. Se estima que la demanda de tripas estarid en
funcién de su disponibilidad, precios y las fluctua--

ciones de los mismos.
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CUADRO N°58

JAPON: PRODUCCION DE EMBUTIDOS POR TIPO, DE 1966
A 1970 (T.M.)
TIPOS VO

1966 1967 1968 1969 1970
CERDO 2,333 2,200 1,865 s, 8515 1,670
VIENESAS 36,741 43,747 50,669 58,859 64,240
FRANKFURT 2,526 A 3,054 5,353 8,990
LIONA 0.70 0.58 0.60 0.40 0.32
BOLONIA 12,852 13,879 13,756 12,105 11,810
SALCHICHON 1,601 1,865 Zni0v8 2,798 2,780
HIGADO 0.08 0.08 0.04 0.04 0.01
PASTA DE HIGADO| 0.07 0.13 0.13 0.04 0.04
LOS DEMAS 8,970 | 11,283 13,466 | 10,756 9,410
MEZCLAS 6,300 6,316 6,404 6,966 6,570
TOTAL 72,187 82,783 92,036 99,230 105,840
FUECNTE: The Japan Food Marketing New, 30 de Noviembre

de 1971, pag. 8.

Tomado de UNCTAD - GATT; Pag.

94.
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‘De acuerdo a los datos del cuadro anterior, de 1966 a
1970, la produccién de embutidos en el Japdén crecid a
la tasa acumulativa anual del 10%, por tanto se esti-
ma que en el futuro .seguird creciendo a la misma tasa.
Para 1977, la produccidén de embutidos alcanzara 207,
000 T.M. y para 1985 sera 3.8 veces mayor que la de
1970, que fue de 105,840 T.M. (1)

En el Japdn consideran que una madeja sirve para ela-
borar 40 1b. de sa&lchichas; con este factor, en el
afio 1977 se demandard 11 millones de madejas de tri--
pas de ovino (207'000,000 Kg x 2.2 = 455'400,000 1b.

de embutido/40 = 11'385,000 madejas). Dado el tamafio
del mercado japonés y el nivel actual de satisfaccidén
de las necesidades del consumo de carne y productos

cdrnicos, cs posible que ello se haga realidad.

Mercado de envolturas artificiales del Reino Unido.-
En el Reino Unido se venden varias envolturas de celu
losa y de colageno. No obstante, las envolturas re-
constituidas tienen mejor aceptacidén en el mercado

que las de celulosa.

La marca principal de envolturas reconstituidas que -
se halla en el mercado es DEVRO.

Los calibres de mayor uso en el Reino Unido, son:

TIPO CALIBRE
De ovino 13,17,19,21,32 mm.
De cerdo 28, 30, 32.

(1) The Japan Food Marketing News, 30 Noviembre 1971,
pagina 7.
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DEVRO fabrica envolturas de pequefio calibre cuya com-
petencia con otras envolturas del mismo tamafio es bas
tante grande, sobre todo con las envolturas de ovino,
cuyo precio la aventaja sb6lo en 0.2 peniques por 1lb.

de embutidos, como se ve a continuacién:

CUADRO N°59

PRECIO DE LAS ENVOLTURAS POR LIBRA DE EMBUTIDO, A
FEBRERO DE 1973 EN EL REINO UNIDO (EN PENIQUES)

FNVOLTURAS DE OVINO DE PORCINO
Natural Z"8 1.8
De coldgeno i T 2l
Diferencia: 0.2 0.4

FUENTE: Tomado de UNCTAD-GATT.

-

En el Cuadro N°60 se muestra la composicién del mer-

cado dec envolturas para embutidos.

CUADRO N°60

MERCADO DE ENVOLTURAS PARA EMBUTIDOS EN EL REINO UNIDO

(ARO 1972)
ENVOLTURAS % DEL MERCADO
De tripa natural 63
NDe coldgeno comestible 27
De celulosa 10

FUENTE: Ministerio de Agricultura, Pesqueria y Alj

mente
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En este mercado la mayor o menor demanda de envolturas
naturales y artificiales depende del tipo de embutido.
Por cjemplo, las tripas naturales se emplean en menos

del 1% en las salchichas tipo Franckfurt, en tanto que
los chorizos se embuten sobre todo en dicho tipo. Las
tripas de cerdo se emplean generalmente para los embu-

tidos de mas de 32 mm.

Estd decayendo el uso de envolturas de celulosa ya que
no agradan al consumidor. También se nota una caida -
en el nimero de pequefios fabricantes de embutidos. Se
gtn datos de UNCTAD-GATT, su participacidén en el merca
do decayé en un 5% entré 1968 y 1973, o sea del 40% al
35%. La baja del nimero de pequefios productores es no
civa para el mercado de envolturas naturales.

No se dispone de datos de la cantidad de los diversos
tipos de envolturas que se venden anualmente en el Rei
no Unido. Sin embargo, en el cuadro que sigue se da
una indicacién de la importancia del mercado de envol-

turas del Reino Unido.

CUADRO N°G1

VENTA DE ENVOLTURAS EN EL REINO UNIDO EN 1968 y 1972

P

(EN MILLONES DE LIBRAS ESTEIL''AS)

ENVOLTURAS 1068 . 1972
Naturales _12.00 12.40
De coldgeno 0.85 4,50
De celulosa 1.50 1.00

FUENTLE: Meat, Febrero de 1973, pdg.20.
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En las cifras de este cuadro no se consideran las varia
ciones de precio ocurridas en tales aifio, por lo cue no
son estrictamente comparables, No obstante, como el --
mercado de embutidos se mantuvo casi estable durante di
cho periodo, y como los precios de las envolturas de co
lidgeno y celulosa, tienden a permanecc: estables, cabe
deducir que el consumo de tripa natuval y de envclturas
de celulosa decafa al tiempo que aumcntaba el de culédge
no.

Se estima probable la disminucidén de la demanda de tri-
pas naturales en los afios venideros: sobhre todo para --
los paiscs en desarrollo, no seridn favorables las pers-
pectivas del mercado britédnico, ya que las cmpresas del
Reino Unido tienen interés en Australia y hueva Zelan--

dia.

Mercado de envolturas artificiales c¢n II.S.\. - ¢ esti-

v
———iiisen e

ma que aproximadamente el 10% del abustecimicnio de car
ne se convierte en empbutidos de uno u otro tipo. bn -
1972, la produccién de embutidos fue de 3,000 m.llones

de 1b., de los cuales el 90% fueron cwbutidos en cvnvol-

&
()

turas artificiales. No se tienen datus estadisticos
produccién ni de consumo de envolturas art:cliciales en

¢s3te mercado,

Los E.U. de N. América producen la mayc:ira de Las =nval
turas artificiales que consumen, sin ¢mbarye, en 9
importaron 2'422,616 1b. de estas envoilutas valuadas

en $7'086,000.
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La importancia del mercado de los diferentes tipos de
envolturas naturales y artificiales, depende del embuti
do. Por ejemplo, el Gnico tipo de envoltura que se em-
plea para los'palillos de piperoni' es de colédgeno, en
tanto que para otros embutidos, el empleo de coldgeno -
es del 50% al 90%. Para los embutidos especiales de al
ts calidad, se usan las naturales.

lLas envolturas de coldgeno aue vende DEVRO son:

TTPO DI+ EMBUTIDO CALIBRE (mm)
Palillo de piperoni 13,14
cerdo fresco 19,21,23
salchichas franckfurt 24,20
cstilo campesino 30,32

DEVRO fue ¢l primero que puso en el mercado los calibres
de 13 y 14 mm.

La Unién Carbide ofrece una gran variedad de envolturas

de ceclulosa. Las envolturas difieren por su calibre Vv

Pueden 1llevar

emplco. impresos diversos di1sefios g g--

- -

trae © colores, segln especificacidén del cliente, pa

ra mejor distincién del producto.

lLas envolturas de celulosa sustituyen muy bien a las na
turales de gran calibre (ve,igas, esofagos de vacunos ,
etc.) Yy scn baratos. Por ejemplo, ¢l 1ntestino grucso
de cerdo costaba en 1972, §0.11 por 1b. de embutido, en

tanto que una envoltura similar de celulosa, $0.25 por

1b. de embutido.
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En general el empleo de tripas naturales se calcula que
incrementa de 5 a 20 ctvs. de délar, el precio de una

1b. de embutido.

En USA el mercado de embutidos estd dominado por un pe
quefio # de mataderos que fabrican variados embutidos.
La mayoria de los productores que no cuentan con matade
ros son pequefios y elaboran embutidos muy especiales.
Se calcula que en 1972, el 80% del mercado correspondid

a los camales y cl 20% a los pequefios productores,

La venta de alimentos a través de supermercados es muy
grande; el envasado y etiquetado moderno requiere cier-
tos calibres constantes para que de cada embutido salga

el mismo ndGmero de rodajas; este factor favorece el em-
pleo de las envolturas artificiales.

En los Gltimos afios se han manifestado una tendenc%a a
un consumo cada vez mayor de alimentos preparados en vez
de productos alimenticios crudos que han de ser prepara i
dos y cocidos en el hogar. Tal tendencia favorece el -

crecimiento del mercado de los embutidos especialmente

de las salchichas Franckfurt y de Viena.

Como existe un mercado importante de embutidos especia-
les, se estima que la demanda de tripas naturales segui
rd siendo igual a la actual, pero influird en ello la
posibilidad de obtener estas tripas, su precio y las
fluctuaciones de tal precio y las mejoras que la té&cni-

ca introduzca en las envolturas artificiales.



El mercado Norteamericano de tripas naturales es
Y R - .

de d¢ificil inrroduccidén, debido a la reglamenta-

cidn comercial y a la alta calidad que exige el

mercado.

2.3 TRECIOS.

2.3.

1

ANALTSIS NIISTORICO DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION

En el Cuadro N°62 se observan los precios prome-
dios de las tripas de ovino frescas saladas y de
las secas exportadas por el Pera.

De este cuadro se deduce que los precios FOB de
las exportaciones Peruanas de este producto han
sido muy variables; el precio minimo en el afio -
1965 fue US $2.45 el Kg., y el midximo en el afio

1974, US$7.37 el Kgs

=z’

En el afio 1975, el Kg. de tripa fresca salada se
vendidé a US$3.38 FORB Callao.

E1l precio CIF puerto Japonés de tripa de ovino
calibrada se ha estimado en US$4.22 la madeja de
100 m; como cada madeja de 100 m pesa 0.2Kg, un
Kg. de tripa fresca salada y calibrada valdra US
$21.20.

En Hanburgo, Alemania,un Kg. de tripa fresca cal:
brada valdria US$21.35 (§4.27/0.2 Kg). Estos
precios han sido tratados en el punto 2.2.2.
Estos valores nos indican que las tripas de ovino

calibradas de buena calidad se cotizan a buenos
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ecios en el mercado Internacional y la tripa no ca

librada peruana se estd cotizando a menor precio.

PR

CUADRO N°62

ECIOS F.0.B. HISTORICOS DE EXPORTACION DE TRTPA FRISCA

SALADA, TRIPA SECA E IIILOS QUIRURGICOS (EN $/KG.)

AROS | TRIPA FRESCA SALADA| TRIPA SECA | CATGUT Y OTROS SIM]]
LARES
1965 2.45 13.00 41.03
1966 2890 7.50 36.67
1967 3.08 5.33 =
1968 2.48 9550 22.87
1969 Sia 18 12.00 25.00
1970 4.55 = 49.65
1971 5.20 - 28.73
1952 5.15 5.12 29.03
1973 6.10 8.08 24.5
274 LS 3.31 54.00
1975 3.38 - 77.00

FUENTE: Elaborado a base del Cuadro N©°39,
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2.3.2 FACTORES QUE TNCIDEN EN LAS VARTACINNES DE 1.0S PRECIOS

INTERNACTONALLES

Los principales factores quec pucden hacer variar los
precios intcrnacionales de tripas de origen animal son
los siguientes:
Variacién en la oferta mundial dec tripas de origen a
nimal.- Si bajara la produccién de tripas en los pai
ses en vias de desarrollo y se mantuviera la demanda
cn ¢l mismo nivel, los precios se incrementarian.

- Variacién cn la demanda dec tripas naturales.- El cre
cimiento de la demanda de tripas naturales en los --
paises insumidores tradicionales y en los nuevos co
mo Japdn podria aumentar en cl mediano plazo, el pre

cio de¢ este producto.

- Variaciéen en la calidad de las tripas preparadas., -
Si los pafiscs productores (en vias de desarrollo) no
mejoran la calidad de las tripas, podria originar
una disminucién de su precio en el corto plazo, ya
que este factor es determinantc para la fijacién del

precio, tal como ocurre cn cl Japén.

- Variacidn del precio de las tripas artificiales.- Una
cxcesiva disminucioén del precio de la tripa artifi--

cial puede causar una caida del precio de la natural.

- Establecimiento de gravimenes arancclarios a la expor

tacidén en los paises productores.

La excesiva intermediacién en la comercializacién in
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terna y externa del producto, puede aumentar ligera

mente el precio.

La variacién de los fletes y seguros del transporte
hacia los mercados externos.- Un aumento de estos

costos puede aumentar el precio del producto.

PROYECCION DI LOS PRECIOS INTERNACIONALES.

En el cuadro N°63 se presenta, la proyeccidn de pre
cios CIF en el puerto Japonés de. tripas de ovino de
16/18 mm.

De estos precios estimados, se desprende que de --
1977 a 1982, los precios CIF crecerdn a la tasa geo
métrica anual del 10.7% al pasar de US$2.60 a USS4.

33,

En el mercado interno, el precio de la carne de va-
cuno, crecidé en los Gltimos afios (1969-1975) a la

T.G. minima del 13.3% y a la maxima del 17.9%.

El crecimiento del precio internacional de las tri-
pas de ovino estéd dentro del intervalo de las tasas

de crecimiento de la carne.

Se estima que los precios internacionales de las
tripas de ovino, en forma gencral, creceridn ecn cl
]

mediano plazo a la tasa media del 10%.
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CUADRO N°63

PROYECCION DE PRECIOS C.I.F. PUERTQ JAPONES DE TRIPAS

DE OVINO DEL CALIBRE 16/18 mm. (EN § POR MADEJA)

AROS PRECIOS
1975 (1) 1.90
1976 (1) 2.20
1977 (1) 2,00
1978 (2) 2:93
1979 (2) ; 5.28
1980 (2) 3,08
19081 (2) 3.08
1982 (2) 4,33

TULONTR: (1) Datos del Anexa N°5

(2) Proyectndo sogfin la ocuncidn

y = 1,53 + 0,35x
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CAPITULO IIT

CONCLUSTONES

LLa idea central al haber realizado este trabajo, ha sido
mostrar la existencia de un mercado, para cl producto ma
teria dc estudio, o sea, las envolturas naturalcs o de

origen animal (ovino, caprino, vacuno y porcino).

A continuacién y a la manera de un breve compecndio de 1o
analizado a través de los capitulos precedentes, podemos
cnumerar las caracteristicas méds saltante: que constitu--

yen el quid del asunto. EIntre éstas:

1°) Internamente, hay una demanda ascgurada de envolturas
(naturales) para su utilizacidn en la fabricacidén dec
embutidos y de suturas quirGrgicas, principalmentc
por supuesto que también debe mencionarse la demanda
para el consumo doméstico.
Esto estd sustentado sobre todo en la mayor importan-
cia que gradualmente va adquiriendo el consumo de em-
butidos, como constituyente de la dieta alimenticia y
especificamente, como una opcién al consumo de la car

ne.

2°) Externamente, también se cuenta con una demanda asegu
rada, sobre todo de paises, como Alemania Occidental

y Japdn, en los cuales estd bastante arraigado el con



3°)

4°)

59)

-~ 14

sumo dc embutidos, prefcrentcmente, cn cnvolturas dc
origen animal., FEste punto, puedc scr fidcilmente consta
tado, si nos refecrimos por cjemplo al Japdén, quc tienc
establecida una institucidn (JLETRCM) cuva (inalidad con
siste en la busqueda permanente dec envolturas, con cl
propésito de asegurar un flujo continuo hacia dicho

pais oricntal,

Teniendo a la vista una demanda permanente, se¢ despren
de cuidn importante debe ser la presentacidén de este --
bien, en las debidas condiciones ya de higiene como en
cuanto a calidad. De esta manera, habra de satisfacer
se, tanto los requisitos urgidos por los demandantes -
del mercado tanto interno como c¢xterno, y dc paso, se

ascgurarian mejores precios.,

Como tradicionalmente sc¢ ha trabajado sobre la hase de
cnvolturas sin calibrar, es convenicnte la debida clasi
ficacién (o calibrado) con cl objeto de conseguir mejo
res cotizaciones tanto a nivel interno como a nivel ex
terno, puesto que paises como Japén y Alemania Occiden
tal, pagan teniendo en cuenta el didmetro de las envol
turas requeridas. Al mismo tiempo, con esta operaciodn
se estaria taponando aquella brecha resultante de su
comparacidén con las envolturas artificiales, consistecn
te en la falta de uniformidad longitudinal.

Teniendo en cuenta que nuestro pais, por razones geo--

grificas, es gran productor de ovino y caprinos, y con
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siderando de paso, la especial demanda de envolturas -
de didmetro u orificio pequefio, se debe hacer especial
hincapié en el acopiado de estos 2 tipos de ganado, --
claro estd, sin descuidar las otras 2 cspecies (vacuno

y porcino).
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