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INTRODUCCION

l.a papa desde tiempos muy remotos constituye el alimento mas
importante vy bhasico en la dieta de la pobhlacidn del pals. Es
porr ello que dentro de los factores explicativos de 1la
declinacion del tubérculn, es considerado de agran  importancia
en la limitacidin del producto la comercializacidn de la papa,
igualmente el sistema de mercadeo (Horton, 198%9) esta ligado a
la natwaleza del cultiveo. En contraste con los ceriales. las

voluminosas ¥ tiene un bhajo valor relativo a su
PesS. ademas = {mlp] perecibles, dificiles de
rormalizar, debido a Fa gran variedad de Lamafiio, forma,
calidad vy otras caracteristicas de laos tubérculos, los
rendimientos @on frecuentemente afectados por factores de
tiempo (particularmente sequias y heladas) Y
también se manifiesta la problematica de la papa por la crisis

de abastecimiento (Givdn 1976&6).



"~y

De ahi se bhace necesario coordinar las actividades de
produee in Y distribucidn, meciiante LN sistena e
amm@rcialinaci@n gue incluiria las actividades de intercambio
(entire productor vy acopiador), la manipulacidn fisica de los
ﬁwoductms vy los arreglos institucionales para facilitar éstas

attividades (Harrison 1976).
Fe asi que dentro de los obietivos considerados tenemos:

1.~ Analizar la problematica  de la comercializacidn de la

situacidon productiva del tubérculo.,

Cov ]

2. Analizar las maraenes de beneficio del productor seguan los

canales de comercializacidn.

Ze Delinear propuestas concretas a la

comercializacidn de este producto en favor del productor.

Flanteamos como problemas: SGué debe hacer el productor de papa
del Valle de Huauwra para  aumentar sus ingreseos  por la

comercializacion de su producto?

El presente estudio se hizo en base a revisiones de trabajos Y
de bikliografia e informaciones recopiladas en las bhibliotecas
agropecuarias de Lima y Huacho, igualmente 1a metodologia
empleada fue atraves de encuestas en los centros de
produccidn de las ex—cooperativas agrarias de produccidn,
ubicados en el Valle de Huauwra, aque hoy en  dia SN
considerados como parceleros, seqgin los decretos legislativos

numeros: OB, 029, L1135 y O03%4 vy normas complementarias. estas



Alocantarilla, Vilocabnawra, Desagravio, Rontoy, £l Sol.
Chacaca vy los pabladaos de caldera, Chamaya, Facayar vy
de Limaz asi mismo se
un método descriptivo v cuantitativo. Flanteamos

hiphtesis y tres derivadas: Hipbtesis centralec:
P A meros Fara SIS ANQYresns productor, en la

comercializacidn  del tubeérculo, delhe  sequir wun canal
comercializacidn  que tenga menor hegemonia de intermediarios
(productor-mayorista de L.ima) s segqundo: E] aqgqricul tor
sustancialmente el comercio. de

= este cosecha en épocas aque tradicionalmente
existido escacesr en la oferta (en el mercado de Lima), siembra
2 funcidn a los precios o cuando aumenta la productividad;
(=9} Estado debe organizar, cursns  de asistencia

técnica atraves del sector agQrario.

En el capitulo 1 y I1 hacemos un analisis de las polliticas
aaricol as, y entre ellas las diriqQidas hacia la papa. Asi
mismo al fimnal de cada capitulo damos nuestras apreciasiones y

alternativas de acuerdo a nuestros objetivos.

Ern el capitulo 111 tocamos los aspectos de normatividad de la
comaercializaciion vy los  reguirimientos necesarios  para s

comercializacidn.

En el capitulo IV describimos la comercializacidn, abarcamos
aspectos de producciéon, la produccidn comercializable. la

participacidn los productores en la comercializacidn vy



finalmente determinamos 1o e beneficio Secin

canales de comercializacidn.

En el capitule YV hacemos una  comparacidn de costos por
actividad comercial en cada canal. Nuestras alternativas se

Tmbado & travies del sector

la  intervension del
agrarin, ~ dando asistencia técnica a los agricultores,
principalmente ®n aspectos de mercadeo aqricola vy formacidn

empresarial .



T. GEOQGRAFIA ECONQOMICA DE LA PFAFPA
1.1 La papa en el Feru

Muestro pais, es considerado como uno de los centros de
origen de la papa, donde se han encontirado gran namero

de ecotipos cultivados y en estado silvestre.

E1l tubérculo constituytd v es el alimento primordial del
pehlador fue llevado a Europa a fines del
siglo XVI,. donde encontro condiciones apropiados para
=1h desarrolla, extendiendose su  cultivo: en el
Mediterraneo luego en Irlanda, hubo gue esperar hasta
fines del sigqlo XVIII para que sus potencialidades

agricolas y su valor alimenticio fuera reconocido.

De fineg del siglo XVIII vy a mediados del siglo XIX, el
cultivo de papa se extendio en Europa v en el mundo
conquistando wun lugar sobresaliendo en  la

vy en la alimentacidn mundial. Sdlo en las

regiones mas calurosas. &n donde el clima o le es
no  alcanza importancia como alimento de

produccidn local. Actualmente la papa ocupa unp de los

‘.
primeros lugares entre los cultivos alimenticios en el



murncle , an el Ferd el consumo de este  tubdércuwlo de
acuerda @ las estadisticas (2l Ministeria e
Agricul tura, se ubica entre los primeros doce productos

de ma YOIPT COMNSBLUMNO «

Tmportancia de la papa en la Alimentacidn.

-

l.a tradicidn de su consume se remonta a la historia de
la cultura Ondina, N menes  de 10,000 afos de

antiguedadc.,

recordar que el centro de origen de la papa

los  Andes, por 1o cual, se dispone de  una
inmensa cantidad de variedad de déste tubérculo.En
yirtud de ésta tradicion bhay una cultura muay elaborada
en cuanto a la produccidon y preparacion de  una aran
diversidad de plateos utilizando éste producteo. Se
produce papa en todas las  reqiones del Fertts 1o que,
permite abastecer a los mercados wbhanos con una

aceptable reqgularidad todos los meses del ano.

En el cduadro MN° I tenemons la contribucidn nputricional
estimade per-capita de los alimentos consumidos  de
acuerdn a investigadores y entes nacionales, tanta de
la papa, y otros alimentos de consumo, relacionado  con
@1 consume de papa per-capita (kgr./afo),. calorlas
(M®/dia) v contenido protelco (grs/dial) sequin 11 del
cuadro gque corresponde como auwtor a la hoja provisional

N
clez ) alance de alimentos, FOR,1977,.1a



alimento de consumo, per-cipita en el pals  de 22508
ngnfaﬁmysequidm por el malzx de 60,0 Kar/amo, del mismo
mado la papa cmntrihuyé con 192 calorias /dia y el
tirrigo son 420 caloriasdsdla e igmalmente la papa vy el
representan un contenido proteico de 5.0 vy

respectivamente, las dietas sugeridaé en I,

I, III v IV presentan un total de 2,097, 2,322,
Dby abh.é& gramos de

proteinas al dia.

Dichos niveles de consumo son ligeramente,inferiores a
los, recomendados por la FAQ como midimos de 2,410
calorias, Y &5.1  gramos de proteinas, también

obhservamos  la importancia de la papa, ya que ella
suministra casi el Z20¥% del alimento total ingerido, 10%
de las «calaorias ingeridas yv el 124 del consumo  de
proteinas, superando a la papa come fuente de calorias
el trigo y el azicar.

For otro lado en el cuadro N I se aprecia aque el
CONSUME ﬁe tuhérculos, raices y cereales alcanzan en el
Fert a 41.4% respeclto al total de alimentos consumidos

el porcentaije  llega a

coarrespondiente al CONSLME de papa de Q.1%
respectivamente,.de ahi que Quintanilla (1978) dice que

la

representa  una  quinty parte, del valumen total de



consumidos, el gasto en alim

rane

es de 8.2% del presupussto de

Der flgual manera la pobhlacidn del pails

rFural . incluve en alimentacién a la

cantidades gue otros alimentos, es por

¥y conveniente dar prioridad

este alimento en el Fert.

asi qgue la dieta de la 1ion de l1a

frutas, hortalizas, cereales y prod

arrimal (Zd 8] relacidn a la Sierra v Selv

promedio el 6.1% de alimentos son buabér

Yy en la caosta éstos represent

laa Sierra la papa representa el E52.4%

alimentos consumidos, en la Costa el 9.

la papa contribuye con 4.5% (cuadro N°

(1) VERA F.A. Caracteristicas de las Sequias Regionales, 1984.

Aalimentos.

entos para papa

(1)

e urbano o

Rapa en MavyoOres

250 que se hace

a la produccidn

costa e rica

wetos de  arigen

a, en estos  en

culns, ralices

Y

an el *Z7.9%. En

cler) volumen cde

P% vy en la S8elva

I1).



CURDRO N°© I
CONTRIBUCION NUTRICIONAL ESTIMADA PERCAPITA C(NIVEL NACIONAL) DE ALIMENTOS CONSUMIDOS DE ACUERDO A DIFERENTES HUTORES

ALIMENTO TIPO Calorias (N®/diad Protesina=s (Gr /diad

i ! !

| | !

! I t It IIT | Iy I ¢ LA O S A O S R L S § VI IIT IV
Papa i - | 95.8 | 85.329 | 80.9 | 80.9 | 182 228 | 221 | - i S.0t1 4.7 | 4.4
Trigo (harinad l - i 42.0 | = 1{3> 48.0 | - I 420 | i 489 | - I 13.& | - 1 13.4
Pla&tanos | - i 40.9 | - | 3.4 1 - H 71 1 - ! sg I - | g - 1.2
Azucar (refinadal IC1> 17.3 | 31.6 | - 14> 30.7 | - ! 3388+ - it 319 | - | o - | ]
Lecha (fresca)d | 20.8 | 26.9 | - | 28.5 | - H <8 | - | 68 | -~ 1 2.4 7 - I 3.5
Maiz fharinad i = | 60.0 | - 1¢S5 23.3 | - 1217 1 - I 204 | - I S.6 | - 4.4
Papa dulce i - i 9.8 1 - ! 80.0 | - ! 23 1 - } 25 | - | 3 - ; 3
Arrroz fdescascarado) ! 22.6 | 20.1 1| - el 18.2 1 - ! 2001 - ! 181 | - ! 4.0 - i 3.3
Naranja i - i 12.5 | - ] 10.7 + - ! 9 - i 12 1 - i 2t - H 2
Harina de yuca ! - I 26.5 | - | 21.7 I - | 65 I - ! g6 ! - { St - H 4
Carre H 8.5 1 7.6 | - i 7.5 1 - ! 43 1 - ! 438 - I 3.1 1 = LI T
Cebada (pelado) | = 1 16.6 1| - 17y 6.0 1 - ! ST B i ST B S R = i1.5
Cebo{}a : 7.4 | 10.5 i e | S.9 | = ! 12 ¢ = H a i = | 4| =- HE W =
Pescado= y mariscos | = I 2.2 1 - (%> S.8 1 - | 8! - ! 21 § = ! el - i 3.4
Acrites vegetales y grasas | - | - H - H 4.4 + - 12,21 - i 1086 |~ | o = LI
Frijol (secado) i = I 2.6 | - 12103 4.0 | = \ 29 | = ! 34 | = i 1.5 1 = i 2
Coliflor H - 1 14.3 | - ! - f e ! 21! - i - L i ot - H a}
Manzans ! = I 4.7 - | I.st - : o S = ! - P - ! - § -
Pollo ! = i 16.3 | - H - 22 1 - i = i = i - H - i 2.0 1 1.3
Carre de cerdo ! - 1 3.5 - ! 3.1 - | 18+ - ! 18 | - REE o112 | 1204
Otro= alimentos ! = | 90.0 | - i 6.1 | - . 4285 | - R = i = P1v.e |

! |- | | | | | ! 1= H = H
TOTAL ! 398 1534.4 143P.36 | 422.7 12.097 12.322 | 2.35 | 2.32 | 59.5 | 60.& | S5.3 | S5.8
FUENTE:

I Amat y Ledn 1975 (ENCA 1971-1972) Consumo: Thona= 19¢8, Calorias y Proteinas (ENCA, 71-7P2)
Il Hojas Prowisional del Balance de alimentos, FAD 1977 (afos bases)

III Hoja Balance ds alimentos. Ministerio de Agricultura, 1971 (1971-1974)
IV Grabsr, 1974 (Hoja del Balance de alimentos. Ministerio de Rgricultura
"Como &= citado en Scott, 1981"

(1) Azdcar refirnada y no refinada

(2) Arroz no descascarado

(3) Trigo

(4) Azucar

(5> Maiz

(6) Arroz

(?) Cabada

(8) Marisco= =olamenta

(9) Aceites vegetalss solamente

(10) Frijoles



CURDRO N°II

ESTRUCTURR OE LA DIETA DE ACUERDO.A LARS REGIONES ¥ LUGRR DE RESIDEMCIA EM EL PERU: 1971-1972

——— i ————— T — o — o — ——————————— — ——————————————— . ——— i — ——— — " ———— o ———— i —— 2

I ' : REGIOMN i LUBAR DE RESIDENCIA:
: : PERU i COSTRA ¢ SIERRA | SELVA [URBANO + RURAL l
iTotal Kg. ' 393 . 387 | 394 437 394 | 400 |
i pa : 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 100.0
i1, Tubérculos y raices ] 32.2 | 13.8 . 43.5 | S2.1 17.7 44.3
: {papa’ ' £19.3i {93.9, (32.43) (4.62): £12.8)1 126.21
12. Cereales : 23.9 | 24.1 25.6 | 13.1 | 23.2 24.6 |
+3. Azdcar : 5.0 | b.4 | 4.1 1 3.3 1 5.4 4.7 |
4. Hortalizas ] 12.1 | 14.9 10.7 6.3 | 14.5 | 10.1 ¢
9. Frutas y nueces g 5.1 1 8.9 . 2.0 ¢ S.1 | 8.5 | 2.2 1.
ib. Carnes y pescados ' 8.1 1 11.8 4.6 | 12.2 12 4.3 |
7. Carne ' (S.72 (7.621 (4,00 5.1} {(8.1x1 {3.22,
3. Huewvos : N.5 | n.s . 0.3 N.s | 0.9 . 0.4 |
+3. Leche y Deriwvados i 7.1 11.6 4.4 2.0 1 11.3 ! 3.6 |
+10. RAceites 4 grasas i 1.7 2.7 .3 | 0.9 | 2.2 1.2 it
i11. Especies ' 1.1 ¢ 1.2 1 1.1 0.3 ! 1.1 ¢ 1.1
112. Bebidas : 3.1 | 3.7 2.7 . 2.6 1 3.1 1 3.1 |

i ————— — T —— —— — i ————— N ———— T ——— T —— ——— T ——— ——— —— ] ——— ——— —— - ———— T —— T — - —— = — -

FUENTE: Estudic econométrico de funciones de consumo de papa y carne en la zona Morite del pais
Uuintanilla L.C. 1877



En el Ferd la dieta urbana, segin el cuadro en  mencidn
se aproxima a la dieta costefa yv la diesta rural se
aprodima a la dieta serrana, s por eso gue Guintanilla
(1978)afirma  que el 88Y% de los  pobladores wbanos

en la co&ta-y el 724 de la poblacidn rural v ve
en la Sierra, siendo la elasticidad ingreso en papa de
la sierra mavor que la costa por el consumo promedio de
papa es mayor, en la sierra gue en la costa. También
observamos que en el area rural el &8.9% de alimentos
consumidos son tubérculos, ralces y cereales., en éreas
urbanas representa el 40.9%, en el &rea rural 26.24 de

alimentos es papa y el 12.8% en &areas wbanas. (2)

Es por esao la papa en las &areas murales de la
proporciona  carbohidratos y por sus altos niveles de
consumo satisTace en gran proporcidn los reguerimientos

en proteinas v calorlias.

El consumo per—capita asi en 1980 fue de 44,2358 Kg/lamo,
haciendo wn promedio de 121,199 grs/dia. conforme se,
muestra en el cuadro N° 11T el consume per-capita  de
este tubérculo mas bajo sucedid en 19835 probablemente
esto  se debid por la escasesr por el lado de la oferta
ocasionado  por la venida de la corriente del HMifo en

los  primeros meses de este afo, 1o gue ha ocassionsdo

(2) BENITES CH. A, Estudio Hidroldgico de Seguias de Precipitacion en Estaciones
Climatologicas,1975.



CLUADRED N 1711

CONSUMO FER-CAFITA DE FAFA A NIVEL
NACTONAL. (1980--1986)

A K3/ A0 GR/DIA
1980 44,2352 121.199
1281 0H.427 151.854

1982 A2. 219 170.4464

P

1983 IR.93 ?8.078
1984 A 120,392
1985 47 .287 129.554
1986 47 . 5735 129.789

FUENTE = Ministerio de Agricultura
Oficina Sectorial de Estadistica (QSE)
Hoja de halance de alimentaos R0--R6



una reduccion drastica de las precipitacionss fluviales
en la Sierra vy como caonsecuencia de esto la escasez de
agua en la Costa. para el afo 19286, se ve gue se ha
recuperadao los niveles, de consumo per-capita  incluso
@s  mayor al consumo per-capita de 1980, pero menos al

consume de 1982.

-

Caracteristicas de la papa.

En el cuadro siguiente se muestra la composicién
bioguimica de la papa para 100 gr de la parte
comestible asi por ejemplo, en la harina de papa se
tiene un mavor contenido de componentes mayores en
calorias, carbohidratos cenizas, minerales, como calcio
@n  comparaciéon con otros tubérculos. La papa blanca

mayvor contenido de agua: vitaminas, de menaor

cuantia en caloriass,. carbobidratos, cenizas,

arasa, fosforo y hierro.

lLa papa amarilla es de menor contenido en prroteinas,
fosforo, de papa vieja en

fibreét.
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paperas que abastecen al mercado de  Lima vy

eatacionalidad de Froduccidn.

Hemos agrupado a los departamentos que abastecen al
mercadoe de Lima. se bha ordenado de acuerdo al orden de
importancia en el volumen de produccién v de igual modo
en =1 rendimiento del mismo en Tm/Ha. El proposito de
esta agrupacién, e para que en 1 capitulo de
alternmativa propongamos una época de cosecha en el que
tradicionalmente se da una disminucidn en la oferta de

este tubérculeo en el mercado de l.ima.

L.4.1 Departamentos de: Junin, Fasco y lHudnuco

Tradicionalmente 201 canjunto estos

departamentos son los que abastecen al mercado de
L.ima én mayor proporcion gue cualguer otro grupo
de departamentos (en esto trabajo consideramos
cuatyro qrupds de departamentos, conforme se
indica en el acapite 1.4.1., 1.4.3 vy
1.4.4), asi por ejiemplo para el afio 1971 este
agrupe produce el 44.466%% del total de produccidn
de todo el conjunta  de departamentos que
ahastecen &l mercado de Lima, ver Anexo N° I.
pero de esto Junin solo produce el 26.43%. 1o que
indica para este afio un volumen de produccion de
280,85%0  TM, aunque a partir de 1972 comienza a

disminuir su  produccidn, asi  en 1970 produce

BI7.964 TM, en 1980 vuelve a subir su produccion,
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como  se observa en el grafico M 1 oy 2
mayor producciion es en 1981 que alcanza & 407,474
Trl, volviendo a disminuir en los afos

en 1285 vuelve a subir la produccion  a
T06,588THM. lLLa cosecha de este tubérculo comienza
en los meses de diciembre hasta el mes de agostmi
pero el mayor volumen de produceidon que ofrece al
mercado de Lima e8 en  los neses de marzo,
abril.mavo y junio, en marzo vy abril proviene 1la
cosecha de Tarma vy Huancayo, y los meses de mayo
a Jjunio las cosechas provienen de Jauwjas Fasco,
es obtro departamento importante como productor de

come se observa en el gr&afico 1y 23 en
1971 produce 2.64 % del total de 1la produccion
de los departamentos que abhastecen al mercado de
L.ima, para ese mismo ano produce 58,100 TH entre
los afos 19271 v 1977 ,casi no hubho mucha variacion
en el nivel de produccién, recien en 1274 llega a
94,400 TM, 1o que implica due entre 1971 vy 1976,
hava aumentado en 42.72%,. pero entre 1979 y 1982,
aumenta en los niveles mas altos de
produccibn llega a obtener entre 1982,1987:; y  ha
aumentado considerablemente su  producciéon Y

rendimiento en estos Gltimos afins.: hasta que en

1987 llega a producirse 4,889 TM, alcanzando un
ge 9.7 TmiHa. La época  de cosecha

en este departamento es de Abril a Julio,
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presentando su mayor pico de produccidn en mayo y

Junio.

Hudinue o, es otro departamento importante en  la
produccidtn de este tubérculo, como se muestra en
@l qrafico 1 vy 2 . en cuanto a rendimiento no
esta muy leijios de los rendimientos obhservados en
el departamento de Junin, asi para 1971, produce
@l del total de la produccitn de los
departamentos que producen para el mercado de
Lima, ern los siguientes disminuye =Y
prroduccibn, asi para 1970, =dlo llega a producir
144,600 TH, paira 1983 se llega a producir 121,444
TH. en los aflos posteriores vuelve a la
producciionasi en 1985 e produce 200,809 TH. La
epoca que cosecha este departamento es entre  los
meses de enero, febrero y en los meses de junio a

agasto.

Estos son otro grupo de departamentos importantes
en la produccidn de L.ima =& produce
en Cafete, Huacho y Barranca, en La Libertad se
produce principalmente en Conchuoos. En 1971
producen el 18.08% del total de la producciéen en
los departamentos que se produce para L.ima, este
valumern de produccidon es de @8R, 004 TH., Como

Obhservanos el qrafico 3y 4 5 de estos
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depar-tamentos el que mas produce =1 el
departamento cle sEguido Py =3}
departamento de  La Libertacd y como wltimo
productor presentandose el departtamento de Ica.
Asi  en 1973 producen el 211.46% del total de la
produccion  de los departamentos que ahastecen a
Lima, cuyo volumen de produccidon para este  grupo
de departamanto alcanzd a 279,4%4 TH, para 1980
proaducen 187,467 THM, 1o gque indica el 19.627%4 del
total de  produccidn de  los departamentos que
proaducesn para Lima, asil mismo en 1985 producen

204,024 THM, 1o gque indica el 20% del total de la

produac para ese ano de los departamentos que

producen para Lima, en 1987 producen

T,
) ague indica el totel de la
proaduccion de los departamentos que dirigen su

produccidn al mercado de Lima.

1) departamento de Lima comienza su cosecha  en
Aoarsto  por Caflete v termina  en  diciembre con
Huacho vy Barranca. teniendo su mayor  oferta  en

los meses de setiembre y octubre, asimismo, Jca

Libertad cosecha en los me

de junio a agosto.

Tradicionalmente estos departamentos en  conjunto

Mhan sidoe poco importantes  como productores e



1.4.4

sy

como se observa en el grafico N° 5 vy los
rendimientos  en el grafico No. 6, asi (=18}
cbnjuntm producieron para 1271 el 28.67% de la
prochaee i dn total que =&  producen (=i8] los
depar-tamentos aque abastecen a L.ima, para 1274
prmduamn' el 2F.321% del total que se  produce  en
los  departamentos que abastecen a Lima, cuyo
volumen de producocidn para este ano es 270,033 TH
para estos tres departamentos en el resto de los

s produccidn con tendencias a la

L& de cozecha de estos departamentos es

entre los meses de abril a agosto.

Departamentos des Ayacucho, Lambayveque .

Cajamarca v Arequifa.

Este es el grupo de departamentos que han  tenido
muy  hajia produccitng, y un bajo rendimiento  a

excepcibn  de Arequipa. asi  estos  departamentos

agrupados llegan a producir en 1971 234,223 TH 1o
que indica el 14.4674 del total de produccidan  de
los  departamentos que producen para lima, para
1975 producen 246,144 TM, que indica un  19.32%.
Z10] lleagan a producir 132046 TH, lo  gue
andica wy 146.810%, de este grupo de  departamentos

e que  mas produce es el departamento tle

Cajamarca, como se muestra en el grafico No. 7 vy
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By lLambhavegque es el departamento que produce

lLLa época de cosecha de estos  departamentos se

ukrica entre los  mes

s  de abril vy aqosto,

presentando @)l mayvor pico de oferta en Jjunioa.
|

1

1.3 Factores gque condicionan la oferta de la papa.

lL.os estudios realizados por Cartin L. Gdmez J.
Herrera M. Mercado M. v Vargas F. (1979). ellos
harn determinado como factores primordiales vy
Timitantes de 1l los
aiguientes: Factores MAgrondmicos (semilla  y  su

abonos v fertilizantes., preparacion  del

rieqo. clima), plagas y enfermedades vy
@) factor comercializacidn (falta de un sistema

equitative v eficiente de mercadeo de papa, de

almacenamiento v de politicas de comercio.

D ahi ] Ferd, en bhase reguerimientos,
tampoco s salva de dichas limitaciones y que por s
nivel  de dmportancisa se podrla decir que ellos  tienen
@] mismo grado o porcentaje de  incidencia en  la

declinacidn el tubroulo, dichos los

siguientes:

- Factores Climatoldgicos.
- (ferta de insumos.

- Nivel de desarrollo tecnoldgico.



Flagas y enfermedades.

Comercializacidn del producto.

pais con una variedad de condiciones
la papa Liene wuna gran  capacidad  de

adaptacion. Es decir es cultivada desde el nivel

del mar hasta los 4,000 m.sS..5.n.

Es por eso gue muchos cultivos de la papa en  la

Costa como en la sierra del Fer( estan expuestos

a la sequia wstan, en relacidn directa con  la
clexl perlodo seco yv con la

desarirallo en  gue son las plantas,

siendo los dafios mayores en @l estado cles

tuboriz

il gue da lugar a la no  farmacidn  de
Tubérounl o, En los cultivos de secano de  Sierra
Allta  los gque son exclusivapente bajo régimen  de
lluvias, sus efeclos son mas desastrozos, es  por
esn que la  duracidn vy el nlmero  de sedqulas
regionales no presentan asocliaciones

las intensidades y déficits, mostraron L@
variacidn regional coherente v estrecha, relacidn
entlr-e la distribucidn espacial de las variables

estudiadas. ()

(3) LOPEZ P, el, al, El Cultivo de la papa, CENCIRA-AID 1980,



Del mismo modo en laé ectaciones climatoldaicas
estudiadas de Cajamarca, Funo, Arequipa, Junin,
L.a Libertad . Mercpue s la mayoi
incidencia de seqgula esta en los meses de  Junio,
Julio vy Agosto en que se registran las mas altas
prmhahiliaadaﬁ contraposicidn
de los meses do Ooctubre y Noviembre que son nulas

oo may reducidas estas probabdilidades. (4)

Tamhién tenemns a las gramizadas o granos  de
hielo que debido al efecto mecanico de su impacto

sobre las plantas, Caus

an s defoliacidn gue
produce desequil iln-io fisiolbgico % en

consecuencia menar produceicon.

Be ha encontrado que temperaturas hajas, menores
de los fotosintesis por 1o
aeneral , es reducida o anulada en 1a papas dandao
Tugar & la congelacidn, ce lag ceélulas del

foracdue o

Dee  ahl que las heladas, causadas por las bajas
principalmente en los cultivos de
la Sierra alta vy mediana en el pails. dan lugar al

desecamiento negrusco (guemado) del tubhdérculo.

(4) 1RID.



El exceso de hunedad relativa ademas de disminuir
l1a praducciétn  afecta la calidad de cosecha.

Aumenta el grado de incidencia de enfermedades vy

Provoca pudriciones, cle loes tubeérculos
especialmente  cuando estan prd=imos a

cosecharse.

.a semilla es uwuno de los "secretos" mas
importantes, en el éxito de la produccién de
Ppapa. El uso de semilla de buena calidad es el
aspecto central de aguel éxito y ésta depende a
s ver de una serie de procesos que se ariginan
en los centros de investigacidn, continuan en los

campos de semilleros y terminan en el momento de

Es por eso que se hace necesario disponer de una

huena papa-semilla que prioiritariamente debe ser

El cultivo de papa esta suieta a la invasiébn de
malezas gque no es sino el resultadeo de practicas
inadecuadas de rotaciftn de cultiveos, preparacidan

de suelos que muchas veces son inoperantes v

(¥)

Hood  R.J.

The Agricultural Supply Industries in the Econoeic Development of the Peruvias

Sierra, 1972.



se anade a ello de una Nno adecuada

variedad y un tipo de semilla no recomendada. s

L=

PO B CpLAE la aplicacidn
oportuna  de herhicidas selectivos, generalmente
despuéds de la sismhbiéa, estis
proaductos guimicos selectivos de aplicacicon  pre-—
emergente v post-emergente, no causan dafio a la
planta cultivada. ) LIS 0 cle abonos Y
fertilizantes es una devalucin de, minerales oque
s hace en el suelo por la gran cantidad, de

natrientes cquie Juntao  con los

productos cosechados.

Ern el Fertl desde épocas pre-—-incas se conocla que
era importante colocar semillas junto con  gquanos
(de animales domésticos o pescados

la rotacién de _ dejando

@1 suelo por un periodo de 3 a B

e tamhidén  wuna forma de 1A
fmrti]idmd de los suelos. En la actualidad, las
exigencias  de mavor procdoaccion para cubrir  las
mayvores necesidades de alimentacitn hacen no

practico el Tdescanso” de los suelos vy es

necesario incorporar al suelo laos minerales que

las plantas necesitan en forma de abonos. l.os
nutrientes importantes SN el

MA LrGoesno (N) ., Fasforao (F) y Fotasio (K) vy los

tirres foarman conocico NEKF. l.os



nutrientes menores mas importantes para la

son el Magnesio (Mag) y el Calcio (Ca).

Lo mréénimms mome el e
animales (vacuno, aves, ebtc.) vy los rastrojos de
o incorporaciones  de  abonos
fundamentalmente son mejores del suelo ybaUn e

cierta cantidad de nutrientes, no  san
suficientes, para ocubrir  las necesidades de

nutricidn de las plantas de papa.

l.os fertilizantes son materiales que contienen
elementos nutrientes necesarios para las plantas.
l.a fertilizacién es la préactica de incorporacidn
de estos materiales junto con las semillas. l.a
aplicacidn de fertilizantes a los suelos conserva
o restituye la fertilidad de los misﬁos y los
hace méas productivos. La mayoria de los suelos de
siera responden  hien a la fertilizacion con
nitrogeno vy fdsforo, en la gran mavoria de  1a
Costa se usa fertilizantes, en la s0lo
wna  cuarta parte de la superficie sembrada usa
aboneos gquimicos. es decir a nivel nacional,., el 70
a 80 ¥ del area destinada a la produccion de papa
no  aplica fertilizantes sea en el momento de la

siembra y del aporgue. (&)

(&) FAND H. Cambio Tecnolbgico y Tendencias de la Produccion de papa en la Regién Central del Perd

(1948-1979).



Tambien se hace pecesario la disponibilidad
opartuna para su aplicacién  de fungicidas e
insecticidas @l control de plagas Y

enfermedades.,

Weoo (1970

al analizar los suministros agricolas
- tle fertilizantes, plaguicidas Y =emillas
mejoradas  en la Sierra Peruana se e
los  precios  de dichos productos son muy  altoe
para agricul tores pobres, el transporte encarece
mas e la Sierra y la mayoria de agricul tores
desconoce el valor vy aplicacidn de estos insumos,
es decir cultivando con métodos tradicionales es
par: esn que los costos de  produccidn son may

altos en el Ferd. (7))

En los Gltimos afnos (19R7-19R9) , el volumen
afertado  por ENCI ba sido muy escaso, esto ha

dado  lugar &l encarecimiento de  los abonos

quimicos, a traves de las coimas que se les tiene

pue dar a los funcionarios de esta entidad.

Fero en esos mismos perlodos de escaser en  ENCI,
se  encuentra  estoas  misomos abonos con may @
frecuencia een los establecimientos de venta de

pesticidas, a pesar de que éstos estan probibidos

(7) LUCK J. 1977, Problemas de Comercializacidn y Hercadeo que enfrentan los pequeios productores.
Estrategia y soluciones planteadas.
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3

de expender estos abonos quimicos. Esto eleva los

de  produceidn, clerbriclo estos

)
=

establecimientos - los precicos de los abonos
quimicos dos vy VEeres
precio  ofertado  por ERCT. (1986 -

insumos N se da en
general en todo el pais, sino gque estos coinciden
con @l periodo ce siembhira de cada

agiraria, de ahi que ésta escasez afecta mas a 1

-
1J
t
3,

agricultores, debido a que ellos no

puedern movilizarsze con pequetas cantidades de
abaono gquimico, mientras oque los grandes
probhlemas  de

con  mayvoar facilidad debido a que

de movilidad y @fectivm; una  forma en

QuIE resuelven prabhlema los | pequenns
aqricul tores es agrupandose hasta completar el
valumen necesario para un vehiculo (camidn),. esto
se  hace con el fin de abaratar costos, de esta
1o agricul tores puecden

ahaztecerse del abono qgquimico.

L.2.3% Mivel de Desarrollo Tecnolégico.

He ha alcanzado wn desarrollo tecnolbgico
diferenciado en que la semilla, la fertilizacion
y la traccidon mecanica define las diferencias en

productividad v rentabilidad de la papa de



a las condiciones agroclimaticas de  la

Q v ligazdn &l mercado.

a su vez las condiciones agroclimaticas vy
ecnimicas  de las zonas han determinado el

de tecnol bgico, alcanzadon por e

cultivo de la papa en una zana. (8) |

En  nuestro pals se le a dado poca imﬁmrtanﬁia &
aspecltos tecnoléagicos en la agricultura, asi o
ejiempla  coma, se muestra en el cuadro No. Vooen
1976 o) BAF a dado prestamos a agricul tores  para
wun - Nonero de
incrementandose &1 mamero de éstas en 1981 hasta
lo gue implica wun aumento de, 183F7.05%
a 1976, en 19282 vuelven a aumentar las

unidades financiadas por el BEAF  hasta 316,

disminuye a 792 unidades, lo que indica
una reducein e 75Y. la caida de este
financiamiento se explica por la crisis en  que
el agricola por factores

climatolbgiﬁms producidos por la venida de la
carriente del MNifo, que trajo como consecuencia
una reduccidn de precipiltaciones fluviales en la
Sierra vy en consecuencia la escasez de agua

riecgo de la Costa, en 1984 1 namero de wnidades

(8) QUINTANILLA L. Estudio Econométrico de funciones de consumo de papa y carnes en la zona norte
del Fera, 1978.
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Tinanciadas por ' institucidn  aumenta en
BD77.2% pero que esto vuelve nuevamente a caer en
en los 19846 v 1987, urio de  los

mas  privilegiados por la polilitica

BCONOMILGCA llevado @  ceabho fue =3 sector
aqrmpemuafimg aque ademas de darse prestamos con

hajaes de interds, Con

facilidad, pré de capitalizacidn (comprende
tractores FURdAs . vehiculos, CAamiNes ,

fumigadores, motores, ehtoc.).

Fraoblemas qenerales de la comercializacidn de papa

El mercado de alimentos en el Ferft se desenvuelve
dentro de una estructuwra agraria, producto de la
Rexforma fararia a partir de 1969, es por eso (que
las empresas asaciativas de los peqguenos

cle CLyE aobjetivo es
comercializar sus bienes producidos, enfrentan a

FarQ hlemas del mercado como sons

g

- Heagemonia de los en los

diferentes canales de comercializacion.

- .05 comercializacidn e los

acopiadores y/

-

Domayeristas sOn eMOoesivos.

- lL.a falta de la participacion efectiva de 1a

de productores  de en la



- Nostos elevados del transporte.

= hajos cle instruceitn e los

Agricul tores .

- Falta de asistencia téonica por el gobierno, &
las instituciones agrarias, especificamente en

capacitacion sobre mercadeo agrilcola.

“““ E)1 no abhastecimiento directo por parte de los

aricul tores, al Mercado Mayorista de Lima.

e de informacibn de precios, volumenes de

ahastecimiento al M.M.  de l.ima .

D otro lado, cabe mencionar que cada productor
individual y/0 asociado de nuestro medio efectua
los  areglos de negociacidn gue mas le  COonviene,
¥ & @ERE @n Itérminms de ingresos por  venta del
producto, tiempo dedicado al mercado, facilidades
recibidas  por parte de los agentes de consumo
distancias edistentes para &) envio del producto,
épocas  de cosecha relacionadas con la venta,
nuamero e gux  participan en el

de mercadeo vy factores aque
favorecen &1 movimiento de los hienes. asi como
la prestacitn de los servicios. De ahi gue la
el i én cle tebe tener N

aordenamientao de los elementos  y



funciones de la estructuwra de prroaduccibn .,

distribucin vy  consumo gue  intervienen en el

procesa de comerdializaciéon del producto (2).

1.6 Relacion  de la oferta nacional y consume de  papa  en

L.ima metropaelitana.
ia.m Froduccidn nacional s

l.a informacidn sobre la comecha de 19280 muestra una
cantraceiim de la produccidn de papa en  20% como
resul tado de sequias y heladas (Fort 1982 :13). For
contrario la produccidn total en 1981 (Anexo N°® I11)
experimento una recuperacifnien este afo llega 1.8
millones de TH frente a 1.3 millones del ano
anterior despues de 1982 hay una aradual caida en

1984,
despues  de este afio hay un gradual aumento en la
prochace i dn héﬁtm encontrar su npivel mas  alto en

cuya praduccicon alcanso 2.1 millones,

lusgo decaer en 129282% a 1.7 millones.

(9) IBID.



L. Consumos:

Respecto al consumo podemos decir gues

A w 1 consuma de papa tiene marcadas caracheris-—
ticas regionales en lo gque se refiere a la

cantidad, a su tipo y forma.

=3

Los niveles de consuma nacional estan sujetos
@ la influencia del vaolumen de la produccidn

nacional ., aunaque  nao san de ninguna manera

lenticas.

Evitre 1970 y 19820, ¢l consuma per capita decayo een
farma constante hasta llegar a alrededor de los 60
ka . Fatos niveles de consumo  nacional fueron

prmvmmmdm

par los  cambios anuales en la
produccidn  y  por el crecimiento constante de  la

pablacidn.,

£l consuma per céapita nacional entre los afios 1900
a varia entre 44 y 67 kg/Zana (cuwadro MN°
117). En lima se consume entre 17,217 (e N°
1) de la produacecidn naciornal . siendo abastecido
mavarmente por la Sierra Central y Costa Central. y

en proporciones muy pequeias por otras regiones.



TT. FPOLITICAS AGRICOLAS Y FOLITICAS HACIA LA FPAFA

2.1 Politica de precios

Fara el anmnalisis dividiremos en dos perliodoss 1980~

1285 v 19851987, por tratairse de  dos

diferentle

5 @n cada periondo de goblierno.

politicas

£l estudio considerado la peolitica de precios de los

produc tos agricolas en  general, ne S haran

distinciones de politicas especificas p
tenido dgual tratamiento gque los demas

acricol s,

a la politica econdmica aplicada

or

productos

en este

periodo, la politica de precios se basd en la

lLiberacifn de precios, es decir el retiro d

@ la fijacitn v control de los mismos  de

2]l Estado

Jjando al

mercado por medio de la oferta y la demanda fijar el

nivel de los precios Jde los productos agrop

politica de ley es desarrollada en la

Fromocitn vy Desarrollo agrario (DL Neo. 2) q

ecuarins.

l.ey de

ue en S



4.

sl el o 14 wmefMalar “hoas concdloiones el ME P G i el e

determinardn  bes precios de o los procdaetos acorardos' .,

A cebyiereme ercuenbra la  Jusbifloaclidn  oe  esla

pelibioce o Lo politice aplicaca  en el
anterior 197581900  del  conterol de  preclos  y s
fadacitn  por algunes organdsmos comes BENCT,

et gque oe

alentaron suw preocdueatOn ., por Lo oue e
stponia  oue Ja Libre comercialisacidn asl  oomo la
presencla dominante del mercado permitirla oue lows
prreecios acropecuarios aloancen suoverdadaera, nilvel 1o
o I A T O 1 s Lav o prochacedidn o agrarin oy permd b
Me i Cr i Ve econeomia e Crampe e dracio.

A é ) e ey 3 6 Cabage v i i cdad Dyia ol el el

YA beral de
@ Indice e

preclos  ponderacdos  de los prodactos  y o serviclows

cleapenclen cler preocducedon  ageloola CjAE eI
movimientos estacionarios, sin eobargo una  pollitics
clea mercaco Lhbre al retlearse oualagualear traba oe o
movimieto aguadiza Ta dnestabllicdad de precios y por

crensigud en e @l Angreso  de  la  venta ol TR



CUMDRO N° WI

INDICES DE PRECIOS POMDERMDOS POR GRUPO DE PRODUCTOS % SERVICIOS MGRICOLMS DE FEBRERO DE 1981 A ENERO DE 1982
) (MBRIL DE 1981 = 1003

MESES |FEB 1 MAR ' MBR | HmY P JUN (Jub 'AGO {SET 1OCT HENY iDIC ENER® 82
PROOUCTOS : ' : ] ! : : ; H i H !
(1> Precios de Prod. agr. | 66.5 | 104.8 | 100.0 ! 110.0 ! 109.9 | 114.9 | 120.8 | 116.4 | 95.8 ! 107.5 ! 98.2 | 102.0
(2} Precios de Bs de la : : i | : : ‘ : H : ' H
canasta campesina . 100.0 | 100.0 ! 100.0 | 100.0 ! 104.4 | 106.2 | 106.2 | 110.2 i 108.9 | 10e.1 ! 108.1 | 115.0
{3 Precios de Insumocs i e&e.9: 88.9 . 100.0 : 100.0 ! 100.0 : 100.8 | 107.7 ! 107.7 ! 13E.€ | 12B8.6 | 194.5 | 201.2
agricolas ; : : | i : ‘ i | i ; i
(4) Sueldos y Salarics v 100.0 { 100.0 | 100.0 : 100.0 i 100.0 ! 100.0 | 100.0 i 100.0 121 E 121.0 E 121.0 ' 133.0
e ) { 100.0 ! 100.0 ! 100.0 ! 100.0 ! 96.4 ! 96.4 ! 96.4 ! 96.4 ! 96.4 ! 96.4 ! 96.4 ! 9.4

FUEMTE: ELAEORMCION SUR
{1} Incluye: leche, cebolla, papa, (variedades), paps blanca, maiz, trigo, cebada y habas.
(2» Incluye: azdcar, arroz, harina, sal aceite compuesto, aceite wegetal, fideos, y kerosene.

{33 Incluye: aldrin, folidol, parathion, homay, anitacolm, nitrato de amonic {(33.5X), clorurc de potasio, super fosfato,
triple de calcio, y guanc de islas.

(42 Incluye: sueldos y salarios agricolas.

(S Incluye: tasas de intereés del banco FAgrario para la Sierra y Ceja de Selwva.



tienden a denerar perjulicio en el ingreso. de los
De hecho, la tendencia alcista
y setiembre - bheneficio a los

Campes iAnos .,

Qi los precios crecen mas rapido gque los  vollunenes

de  produccidn  ofertedos,. es posible hahlar: dder wn
mesjoramiento la
aran mayoaria de los agricultores no se beneficid con
esta coyuntura favarable de precios, poraque éstos
déficits de oferta ocurren por un tiempo corto, ya
que ocurren generalmente cuando una reagidn termina
s cosecha y otra comienza, dandose asl un  periaodo
intermediao de "epocazez". La haja en precios. pudo
no baber perjudicado al campesinado, siempre que el
crecimiento de las cantidades vendidas hubiera sido
cuperior & la calda de precios: esta situacion no se
did en eszta campaia ya que los precions Cayeron mas
rapido cantidades

a que la produccibn se elevd (por las  buenas
condiciones climatolbgicas v por 1o que se sembraron
mas hectareas de lo que se requiere para satisfacer

ia demanda urbhana).

to permitid la especulacidn de
los intermediarios que se aprovecharon de los bhajos

y del cardcter perecible de los
Aagricolas, y las necesidades de dinerao del
ofrecer precions bajos, los  que

tuvieron gue ser aceptados por el campesino, ante )



4-&

peligro de gue sus productos se malograsen y por sus

abligaciones frente a créditos. que los obligaba a
suEs productos. & bajos precios & fin de

digponer de efectivo.

precios  no amplicaron el crecimiento acelerado dq

los precios  agricolas y en términos  de  productos

muchos mantuvieron yso reduderon su precio

al mes de Fehrero de 1981, (grafico No. 9)

Ern el cuwadro No., VI ae muestra

precios  de )os laa  canasta
TAMPRSina de  origen industrial. 8Se nota Na
tendencia alocistas en promedio los precios Crecen &n
L.O4AlY s explica en parte porgue hasta mayo no hubo
var-iaciones de precios debido a gue adn se mantenian
€1 LN "emhalse" arbtificial propiciado por @l

gobiernao.

En  cambhio & partivr de mayo ]
éw%tmnidm ALNQUE NE Con . grandes proporciones, porgue
productos como: el axtcar, el arroz. la harina y los
s mantuvieron estables, perjudicando a los
campesineos comparando el crecimiento de los  precios
de los loes
productos de la canasta campesina, se observa que
las primeras crecieron en promedio 1.04%7 frente a un
este ritmo de crecimiento muestra que los

precios no es favorable a los agricultores es mas  a
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la  agro-industria,

mayeor e la ciudad

campe a la ciudad.

L.erves S0n

Ccampesina
Y&

Cpue

pertenece al

En cuanto i}

1981 tuvieran L

duplicar en el
cracimiento

Informaltivo Agrario

Hasta
precios agricolas
precies de
de
Precios cles LU &
fertilizantes
proaduceidn oy
1 &

cual impedid

Er contraste al

elaborados  por

sus precios. Este

Seltiembre de 1981,

de  dgual

al
COME

Freay

precio

fuerte

proamedio mensual

de
Tl

los

control

@) ewveacidn

empresas
crecimiento
suben

meao

producidandose ast una  inflacidn

al campo, de lo gque sucede del

PO MEyQr, (QuUe e lo que el

refereancia 5 aLincqLie

L) de wtilidad cue

mayoarista.

de insumos  agricolas durante

crecimiento llegandose a

a2, aignificd wun

e 8.8% (SR Roletin

Mo, 48, Farzo 1982, 2f

- E0) .

1981, el crecimiento de los

superior al crecimiento de los

ello se debid & variaciones

precios agricolas ya gque los

parte de los insumos comea

inal teradas cuya

getan en maneos del Estado, el

de precins,

precio de  los  otros insumos

privadas, siqQuid creciendo

lento deid de ser en

los fertilizantes en mas de

los pesticidas v fungicidas



el crecimiento de sus precios precionados
Por 1a taza de devaluacidon de nuestra moneda (SUR,
Bolelin  Informalive - Agrario Mo. 48, 1982,
fa. Z1.). El precio de productos agricolas comienza
A provocando una brecha que tiende a

audizarse como se aprecia en @] Grafico No. 9.

5

De lo observado, es evidente que una politica de
mercado libre no favorece a los productores agrarios
pargue hay influencia de la estacionalidad agricola
Y d@‘ la inestabilidad de precios vy de la

de lps  intermediarios, porgue al
momento de intercambiar los productos por bienes de
consume & insumos, btramsficsren sus excedentes a laos
consumidores de las ciudades v a las industrias

productoras de insumos aqricolas.

Finalmente , en el periodo 12801980 la politica de
precios para el Agro en general no favorecid al
proaductor, el crecimiento de los de sus

prodat t y del precio de su fuerza de

fFueran inferiores al incremento de los precios de
Yores & insumes gue debleron  comprar  para
aubsistir y seguir  produciendo, LN a
transeferencia de iNQresos para Mejorar Sus reCursos,
lo que en @]l larao plazo. siganificea que el campesino
no padrad salir del atraso en gque se encuentrag pues

no tendri suficientes ingresos para destinarlos a la



inversifn productiva, éstos resul tados son productos

de la politica de precios implementado.

Ern julia de 1985 el Gobierno erncontro un adelanto de
que le permitit efectuar
efectivista como la e disminuir el

algunos productos industriales v agricolas.

ios agricolas entraron a precios de

L.ttego los pre

para los productores v precios de control
para los usuarios (procesadores o distribuidores) en
importaciones  de  ENCI, llenar la hrecha
produccion consume. Se cred el Fondo de Rectivacion

vy Sequridad Alimentaria, cuyo objetivo: era
1a fijacidn de precios de garantia mas altms para
loe  praductores de  alimentos claves.
Frntre ellos incluye: arros, aslcar, leche,
algodén, eltu. leaa mayoria de productos  dentro  del

e precios de garantia soan sustitutos de

importaciones. (Ver el cuadroe NS VIT).

ENCTI  compra la produccidn nacional &l

y la wvende & los al precio
control ado. Fuede prevenir tanto los déficits como
los  excedentes & 2 traves de la venta de niveles

apropiados internao

de esbe modo lag  presionegs alcistas sobre  los



al consumidor con las presiones una

reducocidn del precio de gearantla.

En el Cuadreo No. obhserva gue la papa
a este grupo de productos sin precios  de

aarantia. En cierta época del afio ENCI ha comprado a
los productores a precios de garantiea, entre Abril y
Junio, 2 el depdsito de Guiuwlla en Ila (hoya, Y
entre Seltiembre y Noviermbre en el deposito de
En  este mantuvo estable los

de insumos vy fertilizantes. En agosto 1987

ituacidn econdmica empiera a disltorcionar los
PiIrecions Yy de produccidn agricolag con
tendencias alcistas vy los precios de mercado nao  son
Lan N los productores, aun  mas se

a partir de setiemhre de 1987 vy se observa
que el productor entra a un proceso retroactivo  al

anterior periodo los precios del

resto de la actividad agraria.

L

ZL.7 FPoliticas de Crédito.

b.é politica corediticia  trata la accidn que la
corresponde a la Ranca de Desarrollo. en particular el
papel gue tiene &l BRanco Agrario del Ferd como matriz
de un Subsistema Crediticio agricola-rural de caracter

descentralisado.



ESTRUCTLRA
FRODUICTOS

CUADRED N® VIT

DE
N

LA FRODUCCION AGROFECUARIA
Y OSIN FRECIQS DE GARANTIA

(Forcentaje del Valor Bruto de la Froduccidn)

FRODUCTOS CON FRECTQ DE GARANTIA (&)

Aoz cascara

Maiz amarilleo duro

Maiz amarillaceo
Sorgao grano
Cafia de azticar

Cebada. trigo y quinua 1.4
Frijol, haba y arveijia seca 0,9

L.eche y carne

FRODUCTOS SIN FRECIO DE GARANTIA

Fapa
Algoeddn rama (&)
Soya
Cafeé

Otros prod. agricelas

Huevos
Otros pecuarios

7
27 .
a8

.0
T.2
.9

AT

1986

(&) Informacidn separada para la pepita de alagoddn no
f [ref ]

disponible y se

Rama .

FLIENTE: HMinisterio

de

figricul tura

NSE (Oficina Secltorial de Estadistica)

incluye en la categoria de Algoddn



La atencitn a low problemas que afectan al sec tor

agrario o del pai

es de la m&xima prioridad. Dicha

prioridad ests sefalada e la Constitucicon Feolitica

del Estado, en los capitulos VI del Régimen Agrario-—

- prioridad del desarrollo integral del sector agrario

= paliticas de promocidon y fomento que deben aplicarse

=1 ecstade fomenta entonces ®=1 crédito agricola

traves del Ranco Agrario: el problema basico de

financiacidtn del desarrollo agricola descansa tanto en

el lado de las fuentes financieras disponibles,

potencialmente pueden ser movilizados para  satisfacer

los requerimientos de las actividades produchtivas.

E]l volumen de liguidez canalizados por el Banco

Agraria del depende en farma creciente

fuentes fimnancieras oficiales (del Gobhierno Central) y

zemi-oficiales {del Banco Central de HReserva

Ferd), habidndose hecho uso de préstamos externos para

completar dichos requerimientos. (10)

Fara HMaletta, el crédito agricola constituye uno
los esenciales del Tuncionamiento de

agricul tura. A pesar de su importancia, se conoce

{10) SALAVERRY LL. Financiamiento Integral del Agro, CIUP 1983.

muy



PO del crédito informal (ezsencialmente préstamos de
los en téermines cualitativos, auwngue
para Salaverry 12875 representa el 73% de los préestamos

agricolas.

En cuanto al credito formal el 04 proviene del Ranco

Agrario del Feroa. (11)

Entonces @l problema de la producciéon de alimentos no
s a wuna cuestidon de cuwltivar wuna mayor
extension de los alimentos corrientes, tales como mal:z

Y PARA . 2in0 que estad tambidén relacionado  con 1&

tr-ana formac idan incustyrial e los

capacidad
interna de movilizacidn de recursos de  capital  en

relacitn a suse necesidades. (12

En . el campo de las politicas orediticias agrarias,

consideranos los créditos de sostenimienta (s0n

2t inanch a proporcionar  capital

aguel los, ordéditos

de trahajo a la sividad Y pueden  ser
utilizados financiar total o los

gque  demanden) para su o meior  explicacion es

necesario describir en dos periodos.

(11) HALETA H, E] Agro en Cifras, CIUP,

{12) SALAVERRY Li. Financiamiento Integral del Agro, CIUP 1983,
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[N N )

1

en @l Feriodo 172820 19850

B el ciertos de
palitica de asistencia crecditicia para el sector

agqrario, en cuyo articulo 49 dice:

"o % medianos prodyﬁtmrms
AQFOPECIETIOS o an asli
Cmeo las instalaciones fijas y constituciones

671 garantizar e
cumplimiento de sus obligaciones de crédito

distintas a las de lows avios agropecuarios’.

L. qgque significa, que dentro de su peolitica
crediticia se autoriza la hipoteca de =KL

propiecdades (terrenos) como garantia para los

L. pmlitica crediticia, Tue ineficasz porgue las
altas ' de interdés activo que
cobraran las fuentes crediticias, lo cual hacia
inaccesible el crédito, a los campesinos duefos

clex quenos predios rurales. En el Cuadro  No.

VITT las cifras de las superficies
aviadas a unidades asociativas vy a uwunidades

individuales, se obhserva gque para 1280 el total

cler ek, év el para siembra de papa es  de
ZERO4T .4, a las A2R229.95 Has aviadas en

lo gue indicsa wun incremento de 27 .80%,



CURDRO N° WIII

TOTAL DE PRESTAMOS EJECUTADOS EN SUCURSALES (NIVEL "NACIONAL} PARA FINALIDAD AGRICOLA: UNIDAROES ASOCIATIWAS
¥ UNIDADES INDIVIDUALES

1

PASA FINALID. AGRICOLA 1980 1981 1982 1983 1984 1985 13986 139687
TOTAL PRESTAMO AGRICOLA 3680,224.1 403,112.5 384,293 309,276 395, 269 416,173 409,892 580, 197
TOTAL PRESTAMO A UNIDADES

ASOCIARTIVAS 207,176.4 194,081.1 193,534.4 122,880 127,890 114,608 32, 166 73,907
TOTAL PRESTAMO A UNIDADES

INDIVIDURLES 1¥3,048.8 208,951.4 192,705.8 186,395.8 279,519.2 301,508 498,654 S07, 160
PARA PARPA

TOTAL PRESTAMO 23,043 42,229.5 31,296.9 39,916.2 49,001.3 44,238.8 11&,987 129104

TOTAL PRESTAMO A UNIDADES
ASOCIATIVAS 6141 6890. 4 3404.9 2293.9 2854.5 1,238.5 3062.2 2150.1

TOTAL PRESTAMOS A UNIDARDES
INDIVIDURLES 26,902.4 35,338.6 28,992 37,622.3 46,746.8  43,005.S 100904 128, 748

FUENTE: Estadistica de prestames cen recurses propios BAP



paralelamente a déute el numera, de Has  aviadas

para finalidad agricola aumenta en 6.01%.

Asimismo las unidades asoociativas incrementan en

frente a un aumento de 321.35% de las
unidades  dindivicdual es. En 1982 la superficie
aviada disminuye. para finalidad agricola, para
papa. la superficie aviada disminuye en 25,.88%.
1o gue dndica  wuna  disminucidn en cifras

ahsolutas de  10,2%2.6 Has, de igual

disminuye la superficie aviada de las unidades
ALY LLE las unidades

individuales aumenta en 29.76%.

En 1984 aumenta considerablemente la superficie
aviada con finalidad agricola en 27.80%, 1o que
indica wun aumento en 85,993.8 Has, asimismo la
superficie aviada para papa aumenta en 22.76%.
de igual made las unidades individuales aumentan
considerabhlemente pasando de I7,622.3% Has a

AH,746.8 Has, 1o que indica un auenteo de 22.25%.

€N finalidad agricola, pero contrariamente
la superficie aviada

pasando de 49,001.3% Has, lo que indica wuna

disminmueiéon &N igual sucedse en la
aviada a wunidades individuales,

disminuyendo en 8.0%.



Dee las estadistices de superficie aviada por
departamentos se observa que, los departamentos
e tradiuimnal@mntm tienen may oF Area e
cul tiva son  JJunin, Toa, Arecquipa, Cuzcao,
Huancavelica, de estos departamentos los que
en mayor volumen al mercado de: L.ima,

e Tca, eapecialmente

e Imperial: Junin, la zona de mayor

produce idn es Hua

wabasl, Jauwjia vy Huancayo, v
e departamenta de Hudnuoo, donde sus areas  de
mayar produccidon estan ubicados en la provincia
e 1a L i én g San aungue los
departamentos de Huancavelica, Cajamarca, QCuzco
MR 2 TS IRE i 1T Y o reci l armente edtensiones
semhradas, pera su nivel de produccidn gs  bajo,

debido A la falta de conocimiento de cultivo

- 1987

En periodo en materia de politica de

crédito se did lo siguientes

= Ampliaciton de la cobertura crediticia deld
Banco Agrario.
Be disminuye la tasa de interes activa.
la agriculltura, mediante la concesidn
de créditos con tasas de interdés preferencial.

Crédito cero para la zona del Trapecio Andino.



Créadito facil al agricultor.
S did como lines de oréditos al Banco Agrario
Pey parte del Ranco Central de Heserva del

Feril

Como consecuencia de estas medidas aumenta
considerablemente la superficie aviada en 1986,
awl por ejemplos la superficie aviada con
finalidad agricola aumenta de 41,6173%.8 Has en
1985 a 49,0892.7 Has 1o gue da un aumento neto
de 74,718.0 Has, o sea un incremento de 17.93%,
de  igual modo la superficie aviada para papa
aumenta en 164.44%, las unidades asociativas
aumentan la superficie aviada en 134,434 1o que
indica un incremento de 57 ,299.75% Has en relacidn

al afio anterior.

Fara 1987, se ohserva iqualmente otro incremento
de la superficie aviada con finalidad agriceola
en  18.19%. la superficie aviada para papa
aumenta en  10.30%. en esta ver la superficie
aviada de las unidades asociativas disminuye en
22,7, contrariamente la superficie aviada de
las wunidades individuales aumenta en  27.0%9%,
teniendo  un incremento neto de 27844 Has (ver

cuadro Mo. IX).



CLADRO N°® TX

TOTAL FRESTAMOS EJECUTADOS FOR EL. BANCO AGRARIO FARA
FINALIDAD AGRICOLA Y FAFAS (MIVEL NACIONAL): Has

FINAL TDAD
AGRTCOLA

AT W Hae IF e Heae AR Has

1980 ¢ T20724 1983 & JOLLP0 17984 @ 626640
1984 @ 3ID7318 1987 @ 604834

1982 ELBPELA

- 341849 1285

FARA FAFA

A Has AT Has [ATET ] Has
1280 RIILS 1985 BREBO 1986 = 1OQR275

1984 40180 197 lio418

=s
I

182 = 24947 12845 IRA S ot s

FLIENTE: Elaborado en bhase a los Cuadros de Creditos para
finalidad agricola y para papa. por departamentos.

CUADRO N X

FRESTAMOS EJECLUTADOS FARA FINALIDAD AGRICOALA EN EL TRAFECIO
ANDIRMNOQ = Has

Ars TAOTAL. FINALIDAD AGRICOALA FARA FAFA %
19845 47,466 51.08
1986 114,800 80,25

1987 -4,934.7 43,357

FOT7 ,204,.8 147 ,770.3%
TAOTALES =

FILEENTE: Estadlistica de crédito con recuwwsos propios del RAF



&l

L I R )
Whom ot e alnoa

Trapecio Andino.

La politice del crédito cero, fue una

improavisacion, por cuanto no hubo
plansamien tos control, del
credito. En Qctubire de 1987 las tasas de

s elevaron en dos puntos. La
econoamia o entonces, tendid al
desequilibrio por lo que los créditos
ceros fueron menos frecuentes. Como  se
observa en el cuadro N° X entre 19853 vy
129846 hay un incremento de la superficie
aviada, incrementandose en 127.60% 1o
que indica un incremento de F32,246 Has
asimismn  en 1987, vuelve a

esta ver en 12.98%

)

2.5 Folitica de Avance Tecnoldgicos

£ achapite tratemos la  forma en que apoya
fundamentalmente el Banco Agrario a los agricultores

individualos v unidades asociativas.

.51 Farque Macional de Tractores Aqricoeolas

l.a infarmacibn Mex & de fuentes
primarias, a sido la gque llevo a cabo la Dficina
Secltorial de Estadistica e Informatica del
Ministerio de Agricultuwira vy  Alimenltacién, a

traves de N censo  nacional de maguinaria



aricola  e@n @) afo 1976, Y Gy

finalos g coneocieron a finales el

(1.5

e acuerdo @ las cifras del e S

arrodaba un total de 6,592 unidades

cuales @) B

G0 rehabilitable, no podia ser  reba

PaEr L e total che

y rehabilitables, ol

wnddacles, B, BR7 eran tractores de rueca

ya A7 de oragas (LL.6%).

F* ey @ cuanti ficar e ]

mancionada institucidn ha particdo odel

ceonsiderar las unidades

5.4

CpLLe Fy lares CpLLe hi.eron

reactivacidng no se cumpliearon

EL Farque NMaciomal de Tractores, como

& los  cuadros  Nos. XD, XIT y XITI

der 1W77 & 1984, (3

incremeantado tleal 21, 8w, cifras

Pimitaca Frine & e

(13)

DRESTES 6, PEDRD B, Ministerio de Agricultura PADI/BAPA. Estudio de Mercadeo
Agricolas, 1985,

Y s encontraba operativan,

N deral g
A

rehabilitables,

e

resul tacdos

de 1976,

ce las
Y oun

hilitados

entre

las

(84.4%)

la
-1- ‘? '7 V. ’

ey

acdecuwadamente.,

muestra
5 En el
hea

hastante

tle

de Mdquinas



CURDRD N°* XI

PARAUE TOTAL OE TRACTORES (RUEDOARS ¥ ORUGAS) EMN UMDS. ¥ ESTRUCT x (77-383%
{NIVEL NRACIOMAL?

1977 1378 1979 1980 1381 1982 1983

| PARGLIE } 3794 UNDs | 3813 UND ! 3938 UND | 4179 4520 I . 4575 : 4421

! RUEDRS 190 x 190 % b9a % 131 P91 ¥ P92k PR

{ PRRAUE ! 403 UNDs ! 393 UNDS | 44 I 405 ! 396 I 395 i 384

! ORUGAS 110 %z 110 % 100 % L3 P x4 9 x4 3 %

i TOTAL ! ! ; : ! ; !

! TRACTORES ! 4202 UND5 | 4212 UNDS ! 3982 I 4584 i 4916 I 4970 I 4805
'AGRICOLAS } 100 x 1100 % 100 P 100 % P 100 ¥ I 100 % D100

- — i —— o — - ————— —— o — o S T —— - — — — — S o o ————— . S —— T ——— i f— =

FUENTE: Elaborado en base 3 cuadros de demanda ({Orestes 6 1985)



PARGIUE NACIONAL DE TRACTORES,

CUADRO M¢ KII

POR DEPARTAMENTOS:
ESTRUCTURA PORCENTUAL

EYOLUCION EN UNIDRODES ¥

Total 197?78 197?89 1980 1981 1982 1 8 3 1 984
Departamentos Parqus de

Ruedas 1977 “ Und. Und. “ Und. k4 Und. “ Und. “ Und. =z Und. “
Amazonas 30 0.80 30 16 0.40 16 0.40 22 0.S0 46 1.00 449 1.00 46 1.00
Ancash 152 4.00 152 173 4.40 167 4.00 17?2 3.80 174 3.80 164 3.70 158 3.40
Apurimac 19 0.S0 20 19 0.50 1?7 0.40 13 0.30 14 0.30 13 0.30 14 0.30
Arequipa 467 12.30 469 S12 13.10 S64 13.10 70S 15.60 709 15.S0 667 15.10 647 13.90
Hgacucﬁo S? 1.S0 S7 ’S 1.90 67 1.60 63 1.40 64 1.40 S¢ 1.30 S1 1.10
Cajamarca 186 4.90 187 149 4.80 179 4.30 1?2 3.80 174 3.80 le4 3.°70 158 3.40
Callao 4 0.10 4 8 0.20 4 (0.10 4 0.10 S Q.10 4 0.10 4 0.10
Cuzco 125 3.20 123 130 '3.30 142 3.40 140 3.10 142 3.10 141 3.20 149 3.10
Huancavelica 11 0.30 12 19 0.%0 12 0.30 9 0.20 9 0.30 9 0.z0 S 0.20
Huédriuco 174 4.60 17S 192 4.90 179 4.30 187 3.°70 160 3.S50 1S0 3.40 1449 3.10
Ica 459 12.10 462 468 11.90 464 11.10 461 10.20 458 10.00 4492 10.00 494 10.60
Junin 144 3.80 14S 143 3.80 188 4.50 199 4.40 197 4.30 190 4.30 20S 4.40
La Libertad 1949 S.10 194 209 S.30 209 S.00 258 S5S.70 256 S.60 243 S5.50 267 S.&60
Lambayeque 3492 9.00 348 346 8.80 338 8.10 334 ?7.30 3349 7.30 314 ?7.10 312 6.°70
Lima 722 19.00 ?2S 728 19.00 81S 19.40 864 19.10 851 18.60 835 18.90 847 18.20
Loreto 38 1.00 3& 33 1.00 37 0.90 36 0.80 32 0.70 31 0.70 28 0.8a0
Madre de Dios - " - - - = = - - - - - - - -
Mogquegua * 0.20 7 8 0.20 8 0.20 9 0.20 9 0.20 9 0.20 4 0.10
Pasco 30 0.80 30 31 0.80 29 0.70 27 0.60 v 0.60 31 0.°7°0 42 0.90
Piura 361 9.50 362 390 9.90 <18 10.00 dle. 9.20 416 9.10 407 9.20 414 8.90
Puro 171 4.50 172 ¥3 4.40 192 4.80 213 4.70 2493 5.30 233 S.20 256 S.50
San Martin 38 1.00 ch e 1.00 496 1.10 117 2.60 146 3.20 168 3.80 307 6.60
Tacra 34 0.90 34 35 0.90 46 1.10 S4 1.20 S9 1.30 S¢ 1.30 Sé 1.20
Tumbes 34 0.90 34 35 0.90 42 1.00 45 1.00 46 1.00 49 1.00 46 1.00
Ucayali = = - - - = s " = 4 0.10 4 0.10 4 0.10
Parque 3627 - 3799 3813 = 3938 e <179 - 4520 - 4575 - 4421 -
Incremento por Demnarda 414 - 257 3ve6 - So7 - 629 = 3497 - 128 -~ 533 -
Bajas 2492 - 243 251 - 266 = 288 - 292 - 282 - 297 -
Total Parque Ruedas 3799 100 3812 3938 100 4179 100 4520 100 45?75 100 4421 100 4657 100
Parque 405 403 399 411 40S 396 39S 384
Incremento de Demarda 14 12 29 11 v 1S5 S 3
Bajas 16 16 17 1?7 16 16 16 1S
Total Parque Orugas 403 399 411 40S 396 39S 384 3r2

FUENTE:

Elaborado en base a lo=s Cuadros de& Demanda (Orestes,

1985O



CUADRED NS XITT

FARQLE TATAL FOR MORCAS Y FARTICIFACION FPORCENTLAL
{Nivel Naciomal , 1984)

MARCAS LINDS “ FIARCAS LINDS %

Manssey Ferguson i : 78 Caterpillar =14 84.5
Jaohn Deere - Internaticon
Internat Harrester B2 E.4 Harrester
Fiat 107 2.8 John Deere
Kubota A ) Komatsu
Feowd 1358 2.9 Fiat
Shibaura (orugas otras

thiversal ' RO, marcas) A 1.5
Agria 19 0,
Zetar 12«
S ame 5 'l 1 » bt st SRS S e s, DS S p, b o S bt Sare: S Sl v O . e e e ot
Ebro 4 O, TATAL FARQUE =

Agrale 4 0.1 S029

Daut= 1 0.4

Fasguali
Fendt

Valmet

Hel aurs
(ruedas otras
marcas) 14 0,3

TOTAL. = A6HB7 100

oh oo

B i~

= by =

i

TOTAL. = 272 100

SRR Iy
"

FUENTE: (Cuadros de Demandsas vy
Farque  Nacional de
Tractores, (ORESTES: 1985)



(14) IBID.

En 1977, se estimd un  indice de
meaczan iz ac ién 0,321 Hp/Ha (cle2d estudio
mencionado) a 1980, se requerian, 3,320 unidades
en un plazo de 3 afos, esto significa, lograr un
incremento del 24,357 parra ese lapso (del  cuadro

MNao. XTI

cantidades reflejian claramente, lo qgue

asignifica s b

Tién actual el Farque
Macional de Tractores Agricolas. S%e carece de . un
plan de mecanizacidn centro. del
contexto realidad vy condiciones,

rjrie traduzcan (23 8] metas
concretas Promoc Lér , investifacidn Y

capacibtacitn, conducentes A la

produccion y productividad agricola. (14)

En el cuadro N® XIIl, se presentan el nUmero de

unicacdes PO Mar & % =N

porcentual, tanto para tractores de ruedas, como

dee  orugas. e destaca de manera sianificativa,

la participacibén de Mazsey Ferguson, con el 78%.

Fara wunidades de ruedas, en comparacidon con el
cue le toch en 1974, afo del censo de

macguinaria. £l monopolio de la marca durante



(13) IRID.

(16) IBID.

RLALEAY ha permitido esa penetracidn,

otros de prestigio (15).

Las  wventas de tractores agricolas en 1984,
la cifra de 536 unidades. de las
T financiados ocon crédito

proveniente del Banco Agrario.

Sin aungue esta a sido una
de crédito para tractores agricolas.
solicitudes, aprobadas aque requieren
financiamiento  han superado las 150,000 lo que
indica la  fuerte che2 demandX . de

maquinaria (lé6).

Enrn el cuacro N XTIV nuamero de
unidades, de tractores rueda. financiados por el

Banco  Agrario. come se observa el mayor
créditos se dieron, en los departamentos de
Loimea A e pré e  loia seguidos por los
departamentos de Junin y La Libertad. l.as
unidades financiadasz 12979 yv 1984 ce ha
tractores rueda lo que

indica un incremento, del &5.07%4.



CURDRO N° XIU

TOTAL DE TRACTORES AGRICOLAS FINMNCIADOS POR CREDITOS PROVENIENTES

DEL BAP POR DPTOS

1980<{&>

DEFARTAMENTO 11979¢8%&) | v 1981<¢&> 1 1982<&r 1 1983(&) | 1984<&) | 1985(&&y 1 1986(&&) [ 1987(&&)
ANCASH ‘ S 8 | 1 8 | 1 = 74 | 391 | 562
APURIMAC i 2 1 21 | = 21 - 31 122 207 | 247
ARECIUIPA H 11 3 53 62 | 22 2 1 25 | 1342 | 2058 | 1677
AYRCUCHO I 4 1 13 2 = - 47 | 1042 | 2029
CRJAMARCA i S 2 | 4 25 | 1 = 122 | 886 | 768
CUSCOo | 7 16 | = P 1 7o 1332 | 1006 | 1047
HURNCRYEL ICR i 13 31 1 &4 = | 1S | 47 | 63 1 101
HURNUCO ' =y S | 1 1 = - 3 254 | 336 | S1l4
ICA : S1 79 | 46 | 32 ! 13 1 4 231 | 480 | 301
JUNIN i 9 | 26 | 13 1 19 | g | 89 | 6 i 1279 | 1159
LA LIBERTAD i 15 | 12 | 27 16 6 | 26 | 150 | v8s5 | 764
LAMBARYECIUE : 7 3 S | 6 | 13 i = 46 | 171 754 | 351
LIMA : g9 | 112 26 | 33 1 S 12 440 | 08 | 694
PRSCO i = 11 13 2 i 10 | 48 | 191 | 322 | 224
PUNO i 31 14 | 22 20 | 31 15 3 143 | 626 | 1005
TOTAL: : 209 | 358 | 214 201 | S1 345 | 3925 | 11243 | 11452

FUENTE: BANMCO AGRARIO DEL PERU
(&) CONTIENE SOLO TRACTORES

(&&> CIFRAS TOTALES DE PRESTAMOS DE CAPITALIZACION



ne

Las cifras gue s muestran entre los afos 1985 vy

coantienan, =H) tatal de wunidades de

de capitalizacidn éstos son aquel los

destinados a financiar total o parcialmente las
inversiones que la actividad

Fréaraa s

l.a instalacidn, ampliacidn, renovacidn \Y%
mantenimiento hasta el estado de producciton de

cultivas permanentes % de plantaciones

El establecimiento, ampliaciéon o reacondicio-
namiento de las plantaciones de transformacién

de productos agropecuarios.

La  adouisicidn de todo tipo de maguinaria, Y

BCILAPOS . Necesarios la de

actividades primarias.

La construccidn, eguipamiento e instalacidn de
centros de  acopio, 1 las almacenes Y
facilidades de transporte destinados a la

e productos alimenticios a
nivel rural o las pPropilos, productores

debhidanents organizacdos.,

ki ecstos 0l tamoe afios  debideo a la

~

palitica de  reactive

i

A en el agreo  se  hbha

incrementado notabhlemente los créditos de
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capitalizaciin en 191.79%, 1o gue representa

(Bip) incrementa de 755

3 présbamas (cuadrao  N°

XINMY .

o @l cuadro N XY presentamos el namero de
financiados por el Banco  Agrario

unidades individuales ejemplo

€1 1979 las unidades, asociativas
participantes en el total de préstamos  con
pera en 1980 déstos mismos  participan

e loo gue dimplica  que disminuye

y en cifras absolutas pasa  en

st participacidn de 1 a 141 estos amnos. En
en  donde se da el menor de
creditos, las unidades asociativas participan

con 22 unidade (537 .0%%) 2% las uwnidades

individuales con 17 unidades (42.10%) esta
calda se euplica por la crisis gue atravesd el
aqgro en  este periodo por la corriente  del

Mifio.

2.9 Foliticas de Comercializacidn

Bl sistema de fiscalizacifn y control en todo el
e comercializacion del tubérculo 25
insuficiente vy se limita esporadicamente a "batidas"

contra )l acaparamiento de productos alimenticios.



CURDRD N°

Ry

TOTAL OE TRACTARES FINANCIAODOS POR EL BANCOD AGRARIO
POR TIPO DE PRESTATARIO ¥ OPTO. <?P9-37)

1979 193¢0 1381 17182 1983 1984 1985¢% 1986 (&> 1937t

SUCURSAL T ASOC U T A U T A U T A U T A U r A U T A u T A U T A U
ARERUIFA 11 - 11 51 2 498 &0 1 59 20 - 20 2 1 1 132 1 18 1291 10 1281 1960 6 13954 1585 1 1584
R'YACUCHO 9 1 - - 3 1 1 - 1 1 == 1 OO s 6 - 6 1500 8 1492 2200 11 2189
CHJANRRCH 3 = OF B 1 1 1 2 3 1 - 1 2 = 2 159 - 154 440 3 43?7 <402 2 <406
CARETE 36 21 15 56 19 42 S - S 6 3 7 5 S 1 17 10 9 33 7 26 295 17 288 2249 S 219
CuscCo 9 &6 3 3¢ 1?7 20 3 1 2 8 1 12 1 - 1 1] b 12 313 149 299 691 13 674 1156 49 1107
CHICLAYO T 4 3 5 3 1 6 - b 13 1 11 - - - 31 12 19 143 4 139 7?54 9 ?4} 335 6 390
HLIACHO 31 2% S 51 21 %0 22 - 6 30 19 S 1 1 - 3 1 7 227 2 225 562 108 543 182 22 160
HURMCRAY0 3 1 s 6 10 22 &5 17 S - 1u 5 2 3 61 11 50 53 1 S2 323 22 215 521 11 53510
ICA 51 44 7 831 493 39 8 - 8 35 249 T8 13 11 2 14 - 14 199 1¥ 18 652 2 530 103 1 108
JHEHM 3 4 2 3 1 2 - - - 80 2 4 1 - 2 I - 3 187 ~- 187 P12 - 54 6538 - 535
LIHR 23 25 - g 5 4 r.o- 7 S 1 & 2 - - 1f S 12 33 3 30 5S4 29 13913 109 1 108
PIURA 90 32 8 31 1? 14 - - - 23 17 12 - 1 - 43 2 41 270 1?7 263 942 15 1337 599 6 593
TRUJILLO 17 16 1 16 10 & - = = 1?7 § - 2 1 5 2 1 1 20 9 198 952 1 295 902 S 497
HURRRAZ = S - - = 28 & 22 SR 5 - = 34 23 11 S8 - S6 246 ¢ P10 452 3 449
TOTAL:

FUENTE: 'SANCO AGRARIO DEL PERU
(&> Contienen cifras fotales de capitalizacién
T: TOTAL: Az ASOC; Us: UNIDADES INDIVIDUALES



El gie de este proceso es @) intermediario mayorista

aque por concentrar la venta v compra de los  productos

POF dehajo del establecido, édéste a su ves: le dimpone
precios bajos al productor debido a gue éste deécmnmde
el inexistencia de precios oficiales en
la escasa o nula  infraestructura  disponible

para el almacenamiento, la imposibilidad de vender
al  mayoristea, por el cual el

productor se encuentra desamparado convirtiéendose asit
0 el @5 labhon MmAas cheba il del proceso de
comercial izzadan. For afirma los
agricultores que muchas veces trabajan a pérdida, se
ltes  imponen precios por debaio de sus costos de
proeduccidon, ocurre principalmente con los  productores

que no acupan las mejores btierras nl usan

fertilizanbes

ni semillas mejoradas y no disponen  del
progresn téonico ni grandes capitales, lo que hace que

ARE unitarios s@an mavores que  los  grandes
productares. En el caso de la papa hay diferencias de
costos de produccién costera con la serrana, que no ha
asimilado de nuevas técnicas yv en donde el rendimiento
en ka por Has es oucho Esta situacidn de
pérdida el agricualltor v el encarecimiento del

productor  al consumidor, se agrava mas por encontrar

el &) el



sentido  de gue entre el intermediario mayorista vy
productor no hayva més intermediarios, sino que existen

varios de ellos. cada uno de lose cuales saca ganancias

Cahe pregunta#ﬁé Loqueé han hecho los gobiernos (frente
&l ‘ situacidn?, casi nada. En lo cmncgrniente -a
legislacidn sobre acaparamiento Y BEpecilacidn,
control de precios, la participacién del Estado se ha

a la defensa del consumidor, pero ha dejado
de lado el apoyvo y estimalo al productor  de papa,
quien se encuentra abandonado dando lugar a las pocas
posibhilidades cde  acceso  directo Al mer Caco, Y

desprotegido a merced de los agentes de comercio que

les excesiva

intermediacidn por un lado v la desorganizacion de laos
praductores  paor obtro, propician la distorsibn de los
precios  en perjucio del agricultor, dando lugar a la
edcesiva intermediacidn con la consecuente  ganancia

cdez ). intermediario y elevaciidn del precio final del

producta.,

Del mismo modo, los altos margenss de comercializacicdn
contribuye al menor precio recibido por el

asobre btodo al pequefio, que depende mas de los agentes
comerciales. Accién del Estado y sus  empresas  sobre

los diferentes aspectos de Comercializacibn:
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La participacidén del Estado en la comercializacidn es
darecta Comoe indirecta, figurativamente
promociona, desarrolla, controla, abastece o regula el

proceso de comercializacidon.

E1 Estado se avoca a realisar estudios importantes,
bhuscando  los medios a corto plazo de wuna efectiva
Funciin el adora CpLies mas fluido el

abastecimiento yv mas adecuado y estahle los precios.

A través del Ranco Agrario de Fomento Agropecuario,
impul=t al sistema de produccidn,. pero en el sector de
comercializacidn todavia no da pautas para  solucionar

los problemas de su actual mecanica.

ANntes de 1272, ]l gohierno participaba  ocasionalmente

en Jla distribucidn de la pero en S pegquenas
cantidades. Duwrante un  pequeno

en el Mercado Mayorista, pero no estaba en

—ondiciones  de  caompetir  con efectividad ocon los

may o i debhido a qgue el puesto no tenia existencia
continua, ¥ la papa no se vendia al crédito a los
minoristas. tambhidn con

gue existian en los mercados minoristas, con
el fin de proveer papa a hajos precios para los grupos

de ingresos més reducide (17)

{17}

BRARER E. Oferta, Demanda y Comercializacién de la papa en 1a Regidn Central. Doc. N*
Wisibn IOWA USAID,



Se Creo EFS0 (empreasa publica tle servicios

AQropecuarios) (nia T la  finalidad de regular =3

abastecimientc  como medio operacional de una politica

requladora  de precicos de papa y de la mayoria de
productos alimenticios a nivel nacional, EFSA se
cargo del programsa de compras la mavyoria

fueran perdidas para es  asi que e

fijaron impuesto a la papa de los productores (pagada

a e oficial)  que se ballaban en  transito al
mercadaoe, hlogueandose algunos mercaclos para impedir la
"fuga"  de papa fuera de Lima. Tambhidén disminuyd el

alcista

de los precios al cansumidaor en lL.ima.

Dicha empesa estatal no funciond, esperando gue ENCI

haga cumplir sus funciones encomandadas.

ente estatal fue el URFAL (Junta reguladora de
precios  de productos agricolas), en Limaa era el
encargadao de esztablecer los ' de diversaos
o b (papal de acuerdo a L
reaglamento Qquie establecia para Y
minaristas comercializadores. =1 procedimiento de
precios gue deblan regir la comercializacidn se basaba

e los siguientes criterios:

Fregulacidn oe precios

NDe fensa del consumidor
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= A lidad razonable a los comerciantes

Froteccidn al productor,

loa falta de una real estructuracion de datos

€21 Tos: ageneraria  los actuales

prroblemas en Precios,

se@rias problemas a mayoristas v al consumidaor-.

ternemos & MMM (s m ]! =N
administrativo en la comercializacidn de la papa en el
Mercado Mavorista N L de Lima, es una enltidad cuyos
cohietivos 00 los de CrCran iz ar los mercados
mayoristas v la comercializacidn de
praduc tos alimenticios de los
tratando de facilitar y mejorar la comercializacidn.
mercados
mayomristas, necesarios para el mejor desarrollo de sus
fines, ENMMMSO es una enpresa conformada por 1o que era

(Servicio necional e administracican de

mer-cacos) .,

Caracter isticas quie debhen Lener las diferentes

politicas:

ATV RN edplicamos algunos de los lineamientos que
LA politics a loe productos

agropacuarios, y especificanente una politica hacia la
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Foliticas de precios:

Mo debe intervenir el Fstado en la formacibn
de precios en épocas de escace: (ComQ  OCUrrio
1982-190% con el gobierno manicipal de

L.ima) o de abundancia en la oferbta.

ha  pelitica de precios. no debe dmponer un
preciao  de  garantia para el prodoactor, Q un
precio controlado por el lado del comsumidor
( ¢ eamne entre 1985-1984) dehe ser el
propio mercado el gque fige el precio por medio

del eqgquilibrio de la oferta y la demanda.

Ee Viberar el mercado interno, en el
abhastecimientao cle insumas (pesticidas,
ingecticidas, fungicicdas, con el
poropésd to cle cqLie industrias
nacionales (dedicadaos a praducir estos

compitan en precios  con preductos

Ampartados, v de esa manera reducir los costos

e produceidan.

Er dpocas de escaces de oferta de papa se debe
de evitar lopartar eéeste producto, asi como  no

ae exporta en épocas de sobreoferta.

Foliticas de orddito:

Fros

insuficiente la capacicdad interna cle



moviliracion de recursos oe capeital en relacidn
a sus necesidades de los agricual tores (S9alaverry
TRERY, o decir ogue. los intereses son  atravenles
PO QLU Jde Q
preferenciales, como el créadito cero (1987) @A
planeamientos Ni controles claros, estas medidas

ey sy acer bacls

Le PAENSEO gue 1o mas acertado, es

@l siguiente:

----- Chaer  los prestamos  de  capitalizacidn o de
soebenimiento s funcidhn a la

sidad administrativa de los agqricul tores.

¢l arn cobertiuwra  orediticia, =i por SUS
lameamientos v controles claros y

e lo menaos en @l corto pla

Y nNna por
improvizaciones gue Liernen la e

aer bhuena, come @l creéedito cero.

Dieminuir wuna tasa de interes a niveles  no
MAY QIR 6G clel promed o de 1 tasa de
rentabilidad de los productos agricolas (tésa
aque obtienen al  vender , su
producto). Llos agricultoores que no esten  en
capadcidad clea Aacar intereses,

simplemente e dirigiran a otyros
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Foliticas tecnoldgicas.

Se  debhe medorar e) wso de 1o factores de
prrochae e i édn la productividad
A lcol e, para estao cdivulgar
eatudios quies el Ministerio de

Aariculbtura abtravées del GOFY,

Foliticas de comercializacicdn.

La mayoria e estudios concluyen en que:

Feimerao:  Los canales de distribuciéon de papa
son desorganizados, carescen de eficiencia y es

cdominada por dintermecdiarios.,

[equndo: Fs dificil de controlar los precios

Tercera: BEn épacas de escaces las auntoridades

imponen precios.,

Froecleo gque  la ¥ sequnca
afirmacicn son falseos, porgue los canales de

comercial izacién 5B QFCaniEan por cuenta

propia por los que  intervienen en

individual, es por e gue el itermediario con
ClHan facilidad envia desde la chaora, a SIS

dexl mercado mayoarista de  Lima, ne
mecs e una camionacka por dia (desde @) Valle

de  Huawra) ., sl la afirmadcicn

podemos decir, que la dificultad de imponer



Preciaos no o esta en la dimencién del  mercado,
sina an los sobornos gue reciben por parte  de

Tos gue controlan los precios.

B 25 1) Y6

S e Ta  organizaciin  de T

produectores (ya que

ORI, Asoc CAGr de Productores de papa)l. Fara

imporner un precia A 1o el
et acho G ey meés cuando

propoarciona datos actualizados como es el des

Frrec i

al poar mayor

sa en T de papa al mercado de llima.

sexmbrada por prochac o

Frrroductividac, eto.

¥ oo como entregan datos desfasados  (con
vetrase de 4 meses) por @l HMinisterio de
Aopricul tura (OSE) . BFelto les permitiria a los
acgricul tores a decidir que producto
m@mbrar ., dpoca oe Y  época
cosecha, sus efectos de estas  informaciones

e términos de ingre

para el produc tor

maria mas eficiente gque recibir otra avuda

atado caomn @l de fijar precios de
garantia, abzorver los edxcesos de oferta

abtravés de ENCIT, eto.



2ab Follticas gue d

sEaudr los agricultores.

o
L=
P

el proablems de los agricul tores oa e o ar e
ANGresons ches Y ceomerolal dzacidn cle AN

produacto, entonoe

tiene gue Lener uana

i

polita

CpLae comer al ternativay o el

acgiricul tor bra

la plamnificacidn termiendo en

continuacicr.,

a- Aumento de la productividacs
El Ministerio de Agricultura de Huaoho, realizsa el
PrEsupiles o cde produecoidn e M, EYER T M L&

tecnolagia Para wn perliodo vegetative  de

CANCO vopara un voluwnsn  de producocidn de

RO, 0G0 K. Ahora  bien, en una Ha  entra QGO

“
plantas de consideranos  la porroduaceidn

menciaonada, significa que produce O.6 Kg por planta

I 1.98 KeypAmia2 e esto indica gue se LA bajo

2 L 2 la produccidn, en  consecusncia sl

endima

w0l amen te

glevaria la produccidn & 1 KEg/ plsnla,

las T de de prradue e idn
Glevararisn loe ingreseos del produactor en la misma

ORI CLE en gue se eleva la poroduccidn (ABY) . coan
| P :

el productor recibiria wan Arcrreso CpLbe

representa el LHGY del ingreso anlterior.
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Froducir en funcibdn a los precios.

Una cosecha excepcionalmente grande puede provoocar
una  caida  de Jlos precios. debido & una oferta
superiaor a la demanda. En este caso, 1a garantia de

ealvacguarda el heneficio cle los

Tagricultores en la cosecha.

El precice del producto ne  es necesariamente el
valor relevante para las decirsiones del

sino mas bhien es el valor Que dédste espera Fecihir
al momento de camerciar la cosecha. A1 por ejemplo
21 en un perindo son sumamente altos los

en ese misma periodo se orea gran espectativa  para
la siembra del producto, pero su valor relevante os
lo gue recibird el produactor en el prmximml periodo
cdonde los  precios sean hajos, con esto no habra
expectativas de siembya, en consecuencia  en el
praxime periodo esperamas gue 1os precios  mejoren
RoF la rreduce i don e 1a mfmrta. Eri conclusion

sembhrar cuando  los precios  estan  bajos para

e e cuando los precios estan altos,

Froducir  en  funcidon a lo gue  tradicionalmente a

eqdislbido escaces .

Qtro aspecto, es la planificacidn y la programacion
e la siembra v cosecha, esta programacién tiene

dos de



manera que  se tengan unas veces precios  altos vy
otras precios compensando la  alta
GANAaNcCia  Con la pérdida. El otro es que debemos
semhrar  de  tal manera gque la época de ocosecha
coinsida con la tmmpofada en que historicamente los
Precios son altos debido a la escacez del

en el mercado al que vamos a Servir.

En 1 estudio el principal mercado de consumo es L.ima,
en consecuencia se debe producir en funcidn a lo gue
tradicionalmente ocurre wna escacez relativa de  la
15

PYRVER o eégrn &)l mercado de L.ima, esto oocurre entre el
de agosto y 15 de setiembre, porque e Wna epoca
intermedia een que se termina cosechar en la sierra vy
se comienza a cosechar en la costa, la otra época de
cscaces sucede entre el 15 de diciembre y el 1% de
enerao, en el que se termina cosechar en la Costa y e
comiensa a cosechar en la Sierra (ver graf: 10 a  15)
luego el agricul tor dehe producir para cualguiera de

dos dépocas, en los cuales se presenta escaces

relativa debhido a la estacional idad climaticaa.
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I1T. ASFECTOR DE NORMATIVIDAD, E  INFRAESTRUCTLRS EN L6y

COFIERCIALTIACTION DE LA FAFA.

2.1 Ventalas de clasificacidn de la papa por calidad.

El propbosito de la clasificacidn por calidad, es el de
la ayudancdo a los

compradores a escoger los prodoactos de mas aproximado
cle manera a pagar precios mas altos gue  si la
clasificaciin no se hubiera efectuado. 82 o existiera
alguna norma de clasificacidn, el proceso de apreciar
las diferentes calidades se repetbiria varias veces a
Il larqgo de los canales de comercializacidn, en que
mar i pul ador ' calidad de los

lotes de papa en su propio beneficio inmediato.

lLa clasificacidn de papa de  consume  por calidad,
proporciona mayvores beneficios al agricultor, v entre

ellos se puede citar:

- Featimala la produccicn de calidades superiores de

papa y de mayor valor ecanbmico.

----- Facilita 1a coancen tracidn cles 1a producoeidon
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proveniente de difercntes unidades de produccion.

Fermile el esstablecimiento de diferencias de precios
rernunerando en mayor medida la calidad gue

mayaor esfuerzo en la producoedidn.,

Contribuye a estabhlecer canales de comercializacion
lo gue heara posible gue los . productores

acreagan é la  prodaccidn vy auamentan  sus

Fermite establecer mavores precios y un sistema  de

iAnformacidm de mercado.

Simplifica Ta soluciin de las: controversias acerca

de la calidad de papa entreqada, haciendo posible

e Tasg transacoiones puecden a cabo
Libhremente: por teléfono, por correo yJ/o

el .,

e ey

a2 Morma de calidad para papa consume.

b.a di@@ccimn Gereral cle Comercializacidn cle )
Ministerio de Agricultura con fecha 12 de marzo de
1979, emititr l1a Resolucidn Directoral NS OOL7-79-0A-
DGC. Sabre la Norma de Calidad de Tubérculos v Ralces
para la clasificacitn yv comercializacidn de la papa
(proyecto de Asistencia Técnica e  Insumo  Agtricolas

TF/FER, 19800,



g

wada L Generalidades

El  objetivo de la norma es establecer  los
e calidad que dehe reunir este
e o el clasificacidn Y

comercializacidn al sstado fresco.

L.a presente P ma tienes o Sfinalidad
la clasificacidn por calidades de

JTos tubercules gque se  conercializan  en 2]
interno. Esta norma es de caracter

definitivo para ser aplicada a nivel nacional en

la comercializacion mavorista 3 minorista
(prirovecto de Aszistencia Téonica € Insumo

Agricolas TF/FER, 1980),

La papa de acuerdo a sus caracteristicas forma vy
ccomercializacidn se  deberd clasificar en  1a

siguiente manei-as:

Fapa Blancea.

blanco o cremaso, pudiendo tener manchas

o oios blancos, asules o

forma @ chata. l.as variedades
consideratdas son: Tomasa Condemayta, Revolucidn,

Ticahuasi, wtc. Estos deberan ser



clasificados de acuerdo a su tamafio

sanidad, uwtilizanda las siguientes «

Calidad primera

Calidad seqgunda (%)

l.as Ltubérculos, para su clasifica
categqorias comercialeos indicad
Ppertencer la misma wvariedad, €

limpios v con un estado e madurexz

lLas  tubérculos, para ser clasific
de calidad primera o sequnda, deb
logs requisitos minimos de tamario
en el Cuadro XVI1. dehiendo estar
tode tipo de dafio salvo las

indicadas en el Cuadro N? XVII.

este cuadro, hay una tolera
clea l 107 en calidad primera. de

Flinisterio de Agricul tura (18).

« aspecto vy

ategorias.

cién en las
as deberan
ncontrandose

uniforme.

ados  dentro
eran  reunir
retablecidos

lihres de

tolerancias

neia  maxima

acuerdo al

Fera seqgun la realizada  para el

productor hay una tolerancia maxim

calidad primera, perao en esa mis

(18) SPLIET HANS. Comercializacién de 1a papa Fao-Inipa, 1981,

a de 2% para

ma



CLADRO N® ¥V
TAMARODSE MINIMOS REQUERIDAOS FOR CAL.ITDAD DE FAFA

Froducto Expresion de Calidad Calidad Calidad
Tamafo Extra (X)) Frimera (%) Seqgunda

Fapa blanca Diametrao 2.0 om H.5 om 4.0 om
Fapa color Diametro 7.0o0m 2.0 om .5 om
Fapa amarilla Diametro L0 om 4,0 cm I.0 &m

FUENTE: Ministerio de Agricultuwra, Direcciédn General de
Comercializacidn (1979).

(X)) En la practica del mercaded de papa. noarmalmente estan unidos
la calidad extra y la calidad primera.



CUADRD N°  XVIT

TOLERANCIAS FOR CALIDAD ESTARLECIDAS FARA L.OS DARNS
NORSERVADAS EN LA FAFA

TIFD DE DARQ Calidad Calidad Calidad
Extra Frimera Segunda
% yA 7
1. Dafos por insectos
Comeduras (8] 5 10
Ferforaciones y galerias O ) 10
2. Dafnos fitopatoldogicos
Fudricidén seca B @ = 10
Fudiriciéon humeda 9] (§) (§)
3. Danos mecanicos
Heridas o cortes 0 i bl
cicatrices O a9 10
magul laduras o 10 15
4., Dafios Fisioldbgicos ;
Rajaduras 9] 10 15
(X¥)Sequn encuesta
comerciante mayorista = &) 4
productor - w3 @ 3

FUENTE: Ministerin de Agricultura y Alimentacidon, Direccidn Beneral
de Comercializacidn (17279).

(%) : Los datos son presentados. de las encuestas (ver cuestiona
rios de encuestas).



los comerciantes hay una tolerancia de
4% .  Asimismo en la calidad segunda, el
proaduc tor hay una tolerancia del EFh. ¥y para el
comerciante una tolerancia del 4%, este margen
de diferencia entre productor v comerciante se
explica  por los dafos sufridos en el p?ocego

te bransporie.

isposiciones Comgrciales

L.os tubérculos para su comercializacidan  a
nivel mayorista deberdan ser acondicionados en
emhases de manera que puedan ser protegidos vy

bien presentados.

En el tubérculos a nivel
mayorista, en cada envase se debhera indicar el

variedad, calidad y procedencia del
procducto.  En el caso de gue esta informacidn
no pueda ser consignada en el envase, debera
sar iAndicada en los documentos de compra-—-venta

del producto.

1l valor comercial de cada tipo de papa debera
depender  del contenido de materia seca, como

ae indica a continuacidn. (19)

(19) IBID.



Contenido de materia seca

Fapa color RAL0 a Z0,0%

Fapa blanca 2O.0 a 25,07

D 1o dicho en este acapite,
podemos apreciar del cuadro de encuesta que el
100 por ciento de los agricuwltores envian sus
tubérculos en envases doe propilenm,ési misme
en Ta realizada a comerciantes,
estos dicen que @l agricualtor grande es quien
clasifica 20%
que se muestra indiferenie, entre el qrande o

peguesio agricul tor.

HBe ha observado en la realidad de mercadeo de
la papa que., no bay un de galidad
riguirosos de modo que mucho de lo que se dice
en los dispositivos, como se sefala ern
"comercializacidn de la papa. de Hans  8pliet

en  cuye esztudio | por la
m{ﬁanigacién de las  NMaciones Unidas en
concordancia con el Ministerio de Agricul tura
y  Alimentacidn, no se cumple en realidad tal
es asi por ejemplo la calidad extra y calidad
primera, no son separados de la «clasificacion
el tubdérculos pera los comerciantes
mayoristas siempre  han  exigido wna buena

clasificacidn, especialmente en época de



o 1o s5on o muy  Pigurosos en i
clasificaciin  por  que son ellos T
vuelven a clasificar, en tode caso el precio
aue =2 pads al productor L
maragen  que ne s puede determinar con

PO e cepende tle 1
porcentaie  de dafio que tiene dicho  produacto,
ern  la practica mucho  de los

realamentos escritos, simplemente han gquedado

Obhservaciones a las disposiciones de comercializacion.

En este capitulo no hay mucho que decir, dado gue ya
esta especificadao, en ventajas de clasificacitn vy
NArmas ole2 calidad, 1l Nnecesario para la
comercializacidon de la papa, &n todo caso no gueda mas
que hacer cumplir estos disposilivos, por parte de la
Emporesa e Mayorisltas S.0. (EFFS) y el

Ministerio de OMaricultura (M,606.), !



V.

COMERCTIATZACTORN DE LA TAFN.

Al la comercialiracion de la papa, se
CONQCEE el Prapel clea ] produc tor ere la
comercializacidn S6 caentra ery los de
comercializacidn, seguido  por los productores del Valle
asi mismo se persigue  las actividades de

comercial izacidn ue realizan los mavoristas en 1

n
=

capital.

S emplea ciertos conceptos clave gue se  presentan a

continuaciton con @) proposito de clarificar lo expuesto:

En primer lugar: E1 término comercializacitn se refiere a

la preparacitn, @l transporte y la venta del producto.

En  segundo lagar: E1 anialisis de distribucidn de la papa
e al del conceptao canal de
comercial izacidn, (=3 la serie de etapas 0
acltividades por las que el producto atraviesa,

productor hasta su venta en el mercado mayorista de Lima,
una caracteristica importante es la interdependencia de
Sus respectivas etapas y la interrelacitn de las

operaciones gque se suceden dentro de un canal respectivo.



1O -

Los  diferentes canales, pueden tener un namero  diferente

de etapas v wuna combinaciéon  distinta de agentes de

En tercer Jugar: Las actividades de comercializacidn son
de dos tipos: fisicas y de intercambio. l.ass actividades
refiere a las acciones tangibles qué S0

realizan  en la distribucidon del producto, tales  como  la
la clasificacifn, el acopio yv el treanzporte. Las
actividades de intercamhio se refiere a las relaciones
intangibhles entre el prochic tor . (=R =}
transportista v el mayvorista, gue ejerce contrael sobre las
de  los de propiedad de LA

proaducto. L.as principales actividades de intercambio
a e los procedimientos de negociacidn y  las

formas de pago (FO).
4.1 fspectos de la produccidn.

Dentyro  de los principales cultivos s

considera el cultivo de li papa,alaodaon vy  cafia de

al

AZNCIAY . L.as Campeas inos cquier en las [Sh-

cocperativas de estudio de este

trahajion) ubhicadas circundantes a la ciudad de Huacho,
campesines fueron migrantes de la sierra vy 1a

mayoria de é@stos campesinos son residentes de  primera

{20) SCOTT. 19B2. La Problemdtica de la Comercializacitn de Alimentos: E]l caso de la papa,
agricultura y alimentacién, bases de un nueve enfogue.



0 segunda  generacifn. La mayor parte de ellos S0N
propietarios  de la tierra de entre 2.% a & Has como
resul tado  de  la parnelatiﬁn despueés de la reforma
AQIAr 1A, decretons legislativos NMros.: 029, 1135 vy O3
e CONSEeCu@ncla 1@5 agricul tores sOn pequenons, que en
agricultores. Se
ancontrd  gue el 25%5% de los que sembraron papa el  afo
1989 1o hicieron en terreno propio v oun 3% en  terreno
este mismo periodo el alguiler cdel

terrena  por  soloe una siembra cestaba entre 1y 1.

i

millones de intis. Los agricultores en su mayor
utilizan intensivaments la mano de obra familiar. L.a

papea  ue @s un cuwltivo de corta duracidn  vegetativa,

tardia., La mayor parte de los 2gricuitores obtienen
prestamos del Hanco Agrario, asi, se observo que  en
esta misma campana el 23%% sembrO con préstamo bancario
mientras que wun 3% sembraba con financiamiento propio,
o Finenciado en parte por los mmmwrciaqteg mayoristas,

este DY coincide con el 5% que no siembra en terrenos

propaic

a coincidencia se debe probablemente a que
PFara raecibir  un  crdédito agricola  hay e Ser
propietar-ios del terreno. Los agricultores suelen
describir a la papa como un cultivo de alto riesgo que
Finde . altos dividendos, peara que
tambidn e 6] cultive de costos mas altos que

cualguier otro producto de periodo vegetativo similar.



-r

De acuerdo con su emhra entre 3y &

o

. cle los agricul tores

T

siembran entre & v 4 hecltarweas.

Los agricultores manifiestan, que la inestabilidad de
los al productor y los altos costos de  la

prrouQe i dhn atenta contra cultiv mas intensivo de la

papa. En  conversaciones con  los  agricul tores 563
un descontento de los agricuwl) tores, por 1a
inestabhilidad de los precios, por el fimanciamiento
del Ranco Agrario que esta por debaio de su costo real
de produccitn, y por la escacez de fertilizante, o
atro lado wun perito del Banco Agrario manifiesta, que

] Banco finpancia el 100% del costo de
5in65 aue @l agricultor destina una parte del créedito
el sustento de su familia y la parte restante

para el mantenimiento del sembrlo.

En  suma encontrado cuatro problemas en los
agricul tores, loo que dinfluye en gran medida en el

rendimiento de la produccidon, estos sono:

- Frecios bhaijios e inestables.
- Créditos del Ranco Agrario inoportunos.
- Escaces de fertilizantes y abono organico.

= i lizaciin del crddito como suastento familiar.

En o los X Oltimos afos (ver cuadrern XITI) se comienza a

sembiar en el mes de Abril, anterior a 1987



CURDRO M® XVIII: MUMERO DE HECTAREAS SEMBRADAS DE PAPA EM EL YALLE
DE HUAURR (1383-1839%

AFOS ABRIL MAYOD JUNIO JULIO AGOSTO SETIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE TOTAL
1982 25 205 246 178 S0 106 4 - - 854
1983 - - 61 153 192 36 - - - 448
1984 - - 130 245 193 10 - - - 628
1985 - - 45 223 a7 20 - - - 325
1986 - 2 3 185 39 5 - - - 372
1987 & S4 91 273 30 - - - - S04
1988 1 5 S7¢ 156 77 - - - - 296
1989 - 1 33 95 224 17 b= - - 420
TOTAL (&> 7 52 339 1336 302 38 - - - 2934

{%) No incluye el afio 1982, por presentar cifras muy =lewvadas.

FUEMTE: Estadfstica del Ministerio de Rgricultura, de Huacho.
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tradicionalmente

Junio, (&8

tiene muacha variacidn asi

448 Has, aumentando en @l

-

A Has a

1984 e siemhbra

ar-an

creditos por el ®Hanco

interas, Con precios

probablemente e

epoca  de  siembra,

MEeNOs 4

financiero,; donde los

muy  restringido. en 198%

que significa un total

La mayor siembra

S

248 en el mes

mayor siembra, asl en

1984 el €0

A,
AN A

seplarar sl @) 22% del

en  ess ano, la variacidon

16 y 17.

E 1 v umery e

1800 Kag y 2600

mediano pusade

peEtpAEROs puede

promedio el v lumen

s comenzaba a

1)

debe por
1988 es 1 afo
probablemente se debhe &

créaditos

e

realiza entre
de. Julio donde
12873
1286 el 472%,

total

semilla empleado
Kag esto varia seqgun

emplearces

empleadu

asembhir-ar en el mes de

198 Tlega & sembrar

=21

sigquiente aifio a 628 Has,

pesar gue  en este afo habia

Agrarin a bhajas tasas de

e hajons,

los precios bajos en la

en que se siembra

la crisis del sector:

del Banco Agrariao era

vileglve a subir en 41.89% 1o

420

Has.

los mese

e Julio y
S la

me siembra en Julio 30%. en

aungue en 1989 se llega a

e hectareas sembradas

se observa en @)l gréafico N°

por  hectarea varila

el tamamo

hasta 2400 kKqg y i =son

hastxa 1300 kg, pero  en

es  de A
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independientemente de la variedad que se siembra. lL.a

semilla @ e akbime

ecida en s Mmayor auge povr

an  su mayoria procede de la Qierra
Cenbtral, en otras oportunidades la semilla es comprada
P los mismeos productores v compartidos entre ellos

e acuerdeo necesidacdes

B g

de Frodu

Los  datos de los costos de produccidn por 10 TH
de hapa, muestra las caracteristicas. En

Tuciay costo de producecidén (X5 una
tecnalagia n periodo
vegeltativo de 9 meses. L.os costos de  produccion
aor TH cuadro ME XIX. L.os
acprricul tores uzan cantidades similares e
z=emillas  y de fertilizantes por : Es
probabhle que las tasas similares de semilla se
debhe a gue  todas  las se orientan
decididamente hacia el mercado y al consiguiente

vee de veriedades de mayor comercializacion.

El cozto de produccibn indicado en el cuadro N°
XX e LA media, 1o que

significa el uso combinado de  tractor vy la

animal , la Tuer: tlel tractor es usade
la s.iemhra (preparacion e

terrenonl . los costos de produccion en el Gltime

ann (19289) =) Ivea reducido en



CURDRO N°® &IX: LCOSTO DE PRODUCCIONM POR Ha. OE PAPA EN EL WALLE DE HURURRA
INTI5 COMSTAMTES (BASE EMERO 1980=100:

RUBRO MOW* 85 MARZO*86 SET’86 MOWV?* 386 MARZ3’87 OCTUB’837Y 3CTUB’89 MNOVIEMB’39

- i  — ——— —————— ——— = —— ———— . ———— ——— ————— T —— " ——————————— ———————————— — —— ——— ——————————— ————————

A» COSTO DIRECTO:

1- Prep. Terreno 29. 4 32.4 31.3 21.1 17.2 l16.6 4.2 4.2
2- Siembra 117.6 120.5 166.2 178.5 145.3 127.5 21.6 17.7
3- Abonamiento 6.4 1.3 53.2 5z.1 43.2 29.3 3.1 5.7
4- Riegn 3.2 3.3 3.3 5.5 4.5 4.3 0.3 n.s
S5S- Labores Culftura-

les 9.8 10.7 10.3 13.9 10.9 9.2 - 1.3
6- Control Fitosa-

nitario 95.5 32 74.4 £8.9 56.1 39.4 15.7 14.4
7?- Cosecha 12.2 13.1 14.2 2% 1 23.7 .8 1.3 2.1
TOTAL COSTO DE
PROOUCCIDN 330.1 323.3 354.1 370.1 300.2 242.1 47 .1 46. 4
8- Otraos 32.3 31.5 a6 29.7 23. 4 29.7 4 4.4
TOTAL COSTO DIRECTO 362.4 354.8 390.1 3949.8 324 .4 270.8 51.8 50.13
B> COSTO INWDIRECTO 72.5 S54.7 60.1 1.3 49.9 41,7 44.9 84.1
C> TOTAL IMUERS(A+BJ 434.93 409.5 450.2 450.1 374.3 312.5 96.7 134.9
0> RENDIMIENTO-Ha 20000Kg. 22000 22000 22000 22000k3 20000Kg 20G00Kg 20000Kg
E> COSTO/Kgr. 0.022 0.019 0.02 0.021 0.017 0.0186 0.19305 0.007
Fy» COSTO/TH 22 19 20 21 17 16 5 7

FUEMTE: Elaboradao en base a datos de campo 4y precios de mercado.



terminos probabhlemente =& debe al
detetiorm de la econamia peruana, que ha tenddo
aus efectos en la réduccimﬁ de los costos de la
Mmare e Y los Precions de los

fertilizantes, cuyoes precios fueron controlados

o ERNCT

S mavoria se divide en 4, como se muestra en
el cuadiro MN° XX, la variedad tomasa es la que
mas se siembra, esto probablemente se debe a
gque esta variedad tiense mayor aceptacion en el
consumidor, ademas de que su precio es  mayor,
pero tambien su costo de  produccidon es mayor
debhido a que su per-iodo vegetativo es de §H.0
la "variedad ticahuasi es la que tiene
preferencia, el afo 198% esta

variedad se senbrdH el 28% del total
) las variedades de Huancayo Y

Fevolucidn son los gus tienen aceptacidn

par laos agricul tores.

Comercializados

L.a praduccitn comercializable es aguella porcitn
total de la produccion de tubdérculos orientado a

satisfacer las necesidades del mercado, sea éste



CUADRO N® XX=@ FRINCIFALES VARIEDADES DE FAFAQR
CLLTIVADAS EN ElL. VALLE DE HUAURNA

NOMEBERE DURACTION DE CICLO VEGETATIVO RENDIMIENTO
(1) (2)

Ticahuasi Meclia Muy bueno

Tomasa Media Muy bueno
Revolucidn Meclia Muy buenc

Huancayo Media Muy bueno

FLENTE =

Normas de calidad de tubdérculos v ralces

Direccidon General de Comercializacidn, Ministerio de
Agricultuwra y Alimentacidn.

maes de 150 dlas
entre 130 a 150 dias
menns de 1350 dias

(1) Larga
Fled.ia
Corta

as am =y

-~
¥

2) Muy bueno: mas de ZO TH/Ha., por campafia agricola.



@)l mercado, local (Huacho) o mercado mayorista
de Lima, una vezs satifechos las necesidades de
acrtoconsume ., E 3 volumen de avtoconsumo es de

1000 kg en promedio, par produactor.

1.0 prooaduceidn, 1 & e
el volumen e comercializacidn,
2]l total de produccidin se suestra en e cuadro

N* XXT. grafico NS 18,

L.os  grupos campesinos organizados son los  mas

indicados para asumir el papel promotor en el

FO O 6 de desarrollo rural. la participacidn
organizada tle los proaductores en la
cmmmrcjalizaﬁién de sus productos se hace
imprescindible, para mejorar, las condiciones de
transaceidn gue  beneficia al  agricultor. E1
zigtema tradicional de mercado estsd saturade de

los mismoas cque ac tian
aictematicamente constituyendo una demanda
organizada, imponiendo sus condiciones que  son
perjudiciales &l agricultor por los precios no
rentables que les asignan, debiéndose sefalar
que durante estos Gltimos afos se ha sacrificado
al agricul tor, abaratando SBUES productos,

colocando los pre

ins muchsas veces por debajo de



ANOS

1982

1983

1984

1985

1986

1987

1988

1989

CURORO M #XI: NUMERU DE Has. COSECHADARS OE PAPA, YOLUMENES DE PRODUCCION Y RENDIMIENTO {TM/Hal

Has. cosechadas
Produce. TH
Rendimient TM/Ha

Has. cosechadas
Produce. THM
Rendimient TM./Ha

Has. cosechadas
Produce. THM
Rendimient TH/Ha

Has. cosechadas
Produce. TH
Rendimient TM/Ha

Has. cosechadas
Producc. TH
Rendimient TH/Ha

Has. cosechadas
Produce. TH
Rendimient TM/Ha

Has. cosechadas
Produce. THM
Rerdimient TH/Ha

Has. cosechadas
Produce. TM
Reridimient TM/Ha

TOTAL PRODUCCION (THM> (&2

EN EL WALLE DE HURURA (83-89)

ABRIL

MAYO

JUNIO

JULIO

16
224
14

RAGOSTO

103
1596
15.4

20.

SETIEMBRE

60
1822

(&) No se considera cifras de 1,982, por ser demasiado mayor al resto de los afios.

FUENTE: Estadistica del Ministerio de Agricultura de Huacho.

OCTUBRE NOVIEMBRE OICIEMB

140
2036
14.5

a9
562
14,4

115
2063
17.9

-

g
1819
23.9

33
715

18

68
1224
18

=
200
25

115
105
21

140
4399

12

1922

259
S180
20

173
4325
25.9

104
2600
21.6

S0
300
11

100
2500
25

110
2200
20

308
3150

72
1421
19.7

142
2860

TOTAL

768
12227

123
3905

601
17047

251
6335

310
7967

31s

258
68115

27

5094
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los costos de producecién, situasion que
representa la  descapitalizacién  del Y

acentia 15 pobreza del agricultor afectando la

produccion y productividad del productor.

En tal sentido se hace necesario fortalecer el

comitd cles produc tor

e papa. con el  fin  de
mejorar las condiciones de produccidon, exigiendo
a ENCI @]l abastecimiento de fertilizantes., y al
Bancao los (=15} momentos
oportunos Prara la asiembira, y en la

comercializacion e eMige mayores precios a

& nivel nacional, y a traves de la ONA
(organizacidn  Nacional Agrarial), a nivel local
ac Luar los productores. a travées del comité de
productores  de papa de Huacho. Existe una

lecgeaal quel permite la formacidn

Agrario, pramalgada por Decreto LeqQislative -No.

2 del 17-11-1980, donde s dice lo siguiente:

"Capitulo 1T - De La Comercializacidn”
Articwlo 20.- Las personas natuwrales o Jurddicas
establecer centros de comercializacidn
rural  destinado a actuar en  canales  primarios
en la comercializacidn de
proaduc tos @n un ambito

arminadao.




encuestas s tiene que el 100% de
am-icul tores Nno se asocia para comercializar el
tubérculo. esto pfmhahlemente se dehe a que las
ventas se realizan en chacra en wn Q5% v un  14%
destina su produccicon al mercado directamente de

ahastos.

4, 1.-4.) Foder de Negociacidn del Froductor

LLas  ventas generalmente se realizan  en
chacra. La mayoria de los productores
venden su produccidon por camionadas,
pueden  obtener cantidades mavores (w]
iguales a una camicnada de papa, debido
a los altos rendimientos. Como el unico
mercado local que tienen en la ciudad de
Huacho., es pequefio, v no tiene capacidad

arandes cantidades de
papa, casi la totalidad de la produccion
de Huacho se traslada en camiones a

l.ima .

Antes de Anicisr la negociacidn, los

recaban informacidn sobr

i}

las condiciones del mercado, algunos
produc tores  visitan personalmente el
mercado mayorista de LLima. para evaluar
los precios y las condiciones de oferta

otros se  enteran par las emisiones



= ll& -

radial es televisidn 0

por otros comarciantes.

Conforme e la éponca de la
los comerciantes buscan a los
s mayaot-ia  son

personas que comercian afos y que tienen

s puesto en el mercado mayorista de

l.ima.

Despuéds  de  una inspeccidn .al
campo las  compradores vy praductores
hacen el tratado de negocio. La divisidn
de trabhajo entire productores Y
compradores supone que los  compradores
AsLuman las tareas de
clasificacidn, ensacado v despacho. l.a
mayar parte venden su
producto  a un s=0lo comprador, debido  a
que las extensicones semhradas SN
peEcpLIER A S porque solamente en
algunasg horas  se  puede  cosechar  una
hectarea debido a la abundancia de mano

de obra.

Los productores insisten en un adelanto,
cama  parte del acuerdo de venta, en @l
momento de la contrata. L.os  productores

‘2

aceptan esperar 1 o 2 dias después de



ue la papa hava salido del campo para
recibhir el pago sin ninguna factuwra o
contrato formal. ya gue los compradores
en  su o mayoria son coneocidos yoo gque  se

dedican afios al comercio de la papa.

Los  agtricultores manifiestan que no
pueden comercializar 1a

directamente &) mercado de Lima, por la
dificultad de clasificado, ensacado y el
despacho de la papa. debido a que tienen

dificul tades en la venta en el mercado

de Lima, v el deepacho por 1o gue pueden
ser  invadidos: por gente extrafia en el

momento de la cosecha sorn invadidos por

cientos de individuos a veces por miles.
4,.1.4.2 Canales de comercializacidn.

Llamase canales de comercializacidn a
las etapas por la cuales deben pasar los
tubérculos (=13 el proceso de
transferencia entre el produc tor Y

mayorista.

Actualmente la papa  de S ENSLAME e
comercializa desde  los centiros de
produccidn al mayorista del metrcado

mayarista M° 1 de l.ima por dos canales,



4,1 .0

N = B

Yoooun bercer canal e somerclalizacion
cqLie ex  dirigido A&l me i cado local
(Huacho) , (ver  figes N° 19) 4

canales en orden de importancia son:

Froductor--mayomr-ista de lL.ima.

Froductor acopiador local .
Lo gue @]l agricualtor debe considerar.

encontrado cuatro problemas que  son muy
importantes en a : Precions,
insumes Yy consume  de  orecdito  como

sustento familiar, la  posibilidad de < oOmeo

podemns paliar estos problemas presentamos a

coantimaacidons

ne siempre han sido bajios en todo

el periodo de cosecha (agosto & enero), puedo
atirmar con certesa que hay tres posibilidades

par-a medorar los ingresoas atraves de  precios

. Cuaando las evpectativas por S0N
GgE pPuede en cualquier
momento (de abril a agosto), cosechar

en cualgquier momento (de agosto a enero).



ii. Cuwando  hay gran espectativa por sembrar se

ejemplo  en  dos eltapas) para  cosechar en

iaual esto  podemos

consequir  un momento en que  los precios

T MAY QY &5,

ie 8Be debe sembrar en un momento adecuado, de
tal MArE I & CpaeE i@ cosecha podemos
periodos de

#e decir en épocas gus termina cosechar la

Gierra y &a la ver se comiensa en la Costa.

L.os créditos inoportunos. v su consumo de este
¢ N sustento familiar, es un problema
aoriginadae por los mismos  aqgricultores, (=1y]
contra de su progreso econdmico, creemos qQue

slucionar  considerando lo

siguiente:

i. HManteniendo el ciclo de produccidn, suwieto
a un cronearama bastante estricto en el qgue
la  produccidn de papa conforma seolo  una

es decir la autodiciplina que los
airicul tores deben mantener en SuUs
actividades de produccin, y  que deben
traﬁladarlm. A los RPrOoCcesns de

comercializacidn.



Pi. En el momento de la siembra de 1a papa,

ab ne ; e ¥ 2 ede )

preedue o iin , cpLee e ondmi o amen te

=Y

los

agricul tores podeian capacidad

cles Tinanciar, ocon  las uwtilidades

del

culbtive DEE Y sucede

con @1 agricul tor grande

e

alguna ves tambhidn fue pequefo, entonces es

posibhle que estos agricultores practican el

derroche de las ultilidades en momentos

1 (eato

de

agricul tores), esto probabhlemente se debe a

arado instruccatn, pobrezag

perspectiva negativa a cerca  del fat

WUro .

eho. en consecuencia, los  ingresos  bajos

por la producecion de papa, &n algunos casos

s debe mas restric

FOF del A icultor que

revstricciones é@n la comercializacidn.

T ACET de fertilizantes: l.a solucién a

iones en e produac

cAactn

eate

produc tor,

cing  porr @) lado del  aobierno,

e s L ver pew” 0 cualquiera  de

alternativas siguientes:

Dajandn a que ENCI, no se mantenga

coma



GRAFICO Mo 49: CAMALES DE COMERCIALIZACION SEGUIDO POR LS PRODUCTORES DE PAPA DEL VALLE DE HUAURA

PRODUCTOR INDIVIDUAL
k 100y

|
i

CONSUNE EN FINCA | VENTA

25 - 9

l

1

UENTA EM CHACRA

90 - 91 %
. | :
NAYORISTA LOCAL IAYORISTA UENTA DIRECTA
ACOP1ADOR AL HCDO. LTHA
4- 6 (L1HA) '
5 -7
A OTROS HAYORISTAS | | PUESTO PROPIO

BUENTE: PREPARADO EN RASE AL TRARAJO DE CAMPO REALIZADO PARA ESTE ESTUDIQ



g e A ped cles iNsumeos

agricolas,

= Fermitiendo la dmportacidn durante todo @)
tiempo de fertilizantes vy no solamente  cuande

a fin  de  gue
internao esté abastecido de estos productos  y

Yoes e

e industrias

nacionales sean compelitivos.
4.2 MAspectos de la distribucidn

l.&a bain el

e la participacidn de

intermediarios ¥ distribuidores

siendo  la participacidn del Estado en

forma  limitada, interviniendo Lan s6lo en Iépmua% de
del producto en los centros  de

AL ORAO) tle2 1 Nacional cle

Comercializacibn de Insume CENCY Y .

) procesae de  comercializacidn dmplica la
de una serie de personas  denominadas

gue de souerdo a la CpuiE

desemperian  toman los nombres de, mayorista local
(son comerciantes de papa que compran la papa en
chacra para abastecer al mercado de Huacho, en

encussta realizada a & acopiladores se



establecer que estos mayoristas locales

compran

entre 1 y 2 TM de papa en chacra) y mayorista

acopiacdor ., cle L.imea (en encuesta
que aproximadamente son 9
tipos de mayoristazs gue abastecen al

mayorista N° 1 de L.ima).

Asimismo algunas veces el productor

mercado

directamente al mayorista distribuir (figura MN®

12) a traveés de los camiones pero tropiezan

grandes dificultades., v que los intermediarios

que rodean el mercado mayorista y los mayoristas

distribuidores 5 ponen de acuerdo

especular con los precios y los boicotean

que aceptan un precio, menor al

pagarsele, aprovechando la condicidn de gue

papa es un praducto perecible, generalmenteé esto

sucede cuando el productor no tiene un mayorista

conocido a quien abastecer.

Sobre este aspecto los intermediarios

pequerios o grandes volumenes de produccidn,

que no se ajustan a los costos

produccidn vy que ademas son obtenidos a

(21).

(21) EGOAVIL M, Campesinos y Capitalistas en la Comercializacién de papas. 1976,

credito



oy 23 agricultores, G

@) A7 vendian wna parte @
y o oobra al mnntédmﬂ e sme da come tn
B agricultor productor ove generalmen
en chacra a fareec i
debaijo de 1o gue realmente se fija en e

mayorista M L de llima, eso generalmen

en  epocas de escaser: donde los precios

crécdito
adelantao.
te  vende
muy  por
1 mercado
e sucede

SON MUY

nacilantes, a5 poF el agricul tor

siempre  del comerciante
necesidad de insumos v habhilitacidn de

/’

para su cultive (232).

por la

efectivo

El arupo dominante de acopiadores la constituye

los acopiadores mayvoristas del mercadao

arupe  compra la papa en chacrké,

Gy Lt

una parte a su propio puesto en e
mayorista, Vv la parte restante 1la d

olros

mayaristas  del mismo mercado RN
- lLdma las funciones de los agentes de
gue dAntervienen desde la cosecha hasta
@1 @l mercado mayorista N® L1 de Lima

s ventas efechtuadas directamente al

por @l mayorista) son las siguientes:

(22) BLAND. El Estigna del Intermediario 1984 CERES, FAD Roma-Italia.

de l.ima,
Yo lueqgo
1 mercado
estina a
° 1 de
comerciao
la venta

al  paor

refiere

pablico



recode el prodacto de

me e el o local ., gene

verlumen (de
productores, manifest
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generalmen e

fue padga &)
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@sa misma época las

O, 0204

[récrakbian

envialka su producto al
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la chacra,
ria ) men te [
2
(7353

AP . e

a cada
1a®
la cosecha
& Agosto, o
COMPFEa
Al

L prredc i

acopdador mayorista de

acopiadores

w

¥ el

% 1
mer cado may

T/¥ . ).

clea . Lima.

=0 puesto de

1 de L.ima,

porochucto del

dor  para

iooen

A los  miem

NG ) .

dc

cla

¥

el campo,

roiante
lo 1lev
M a
shas a
tos com
campana
comienaéa
ITminando
al

QO mayor

L.ima

loc
acpricu

orista N

Es
wver b éa
A

SV IR1C)

deja

hios de

e

CILE
a al
POEO

los

v aan

e

en

contado,

del

(en

en
ales
1tor

o
L]

1

)
510
er
SIS
=N

sl

mayoristas

wificada

&1



calidades de primera y de segunda (a 1a papa

ol calidacd

gunca.  Los productores y

e lern ) Yamarle "prapa

povogue coanbiene Lo pshe

g aclo la

vy 0 3 s L
contrata para  la compra del toma
auvtomaticamente la mla%ifimaciéné Par @
transportar el producto al mercado mayorista
N 1l de Lima, &)l acopiador mayorista contrata
antes
ole haber sido
coarcacdo (] prooducto vuaelve & pasar P
halanza, la diferencia es el PeEsa del
producto, el precio gue recibe el agricultor
N ancluye los costos de las actividades de
comercialilyacidn COHE SO e ENSRCACO .
clasificado, ‘mnvaﬁadm, flete v estos
zon costeados por el acopiador mayorista. EJ
acopiador  mayorista, al interior del
de Lima toma también el nombhre
de mavarista distribuidor, debido a que wna
parte de sue compras efectuadas en chacra son
transportadazs a oltros mayoristas del mismo

meyr Cacle . Los acopladores mayoristas

éon de

empiezan la comercializacl
la papa  en el mes  de Agosto  y  termina en

Dicdembre .,



Loas costos promedios de  la  comercializacidn

que realizan los acopiadores mayoristas fueron

che (ocwadro BT XXTT en Diciembre

of e et imadn £33 an A

a esbtos comerciantes y en  bhase | a

precios  del mercado, ademas este estimado se

hasa en las siguientes proposiciones:

En supuesto qgue

cada saco pesa 100 kqg.

costo de envase es
de O.0X71 I/. cada une (estos envases son de

Primere, los envase

vl segunda tienen un

pero i tiernen aceptabilidad de uso

€1 la SHierral), los cosztos de cada tapabooca

@ ode TA0,.0184,

-3 el flete eztimado se basa
o . t
6217 conversaciones con  los acopiadoresi
y  transportistas. L.a

es que ]l tbransportisbta asuma  los:

costos de cargedo, descargado al camidn (=i}

= compmra e

[ g Al COFrFe & o e del o (.'.Jﬂl[‘..‘l‘"'é\(ﬁf'(fi'l’“ Y.

lugars:s los costos de mano de
=@ @ebiman que 20 obreros llenan 20 TM, a un

de 1/ 0.0E71 por saco, dies veces @l

hace en chacra, el costo del 73



TUADRD NS XXTIT: COSTO FROMEDIO DE COMERCIALIZACLON
: FOR 1,000 Ka de papa (del VALLLE DE HUALIRA

Diciembhre de 1982).

TIFQ DE COSTOQ DE
COMERCIAL.IZACTION

y pita

Mane de Qbra en

campo (1lenado vy cargacdeo)

Flete

Varios

TOTAL

FILIENTE: Encuesta a las acopiadores

COsTO

T7.0.35%71

0,3714

0.7428

0.1671

1.8385

mayoristas.

(INTI®S

CONSTANTES)
i L IMA



valor

ITlenado ode 1 -TH.

tales camo

10%

L adicianal . sl

)l o entreviashas @A

eatudics realilzados

obtienen la papa al

VI “oe o

fimanciar la compra del

efectuados &l productor

COmpra son geneera lmente

costo de mano de

cosecha; en todo caso

o idn de efectd

los costos diverasos.

Intermediaria

Con

fundamerntalmente

(23) DOLORIER C.A. El Mercadec Mayorista de papas de Lima, 1973,

VTP ER B EMOAT) tle

a3 A

alimentos,

anteriormente

crédito,

€1

by a
Tos

)

al coato tlez 1

costos

supervisor de

etc. representa

eabimado se bhasa

G

Y en los

(23)

de esta manera

de - Capital”

producto, los pagos

el momento de la

un monto eguivalente

gue uwtiliza para

costos de capital

esta contenido er

Aotividad

los productores,

@]l nivel de



de vernta, ofreciendo precios

por debajo

de los gue Fluctiva en el mercado.

b labhoares "~ comerciales

trakia i aclor e mvertuales & los

uwtilizan

e les

impanen sus condiciones de trahajo.

La competencis aenbre los  intermediarios

rira particual armente alrededor del

y

el

producto para el negocio de cada uno.

e relacidn corn los  mayoristas

radica

fundamentalmante  on el Irive los

e Ao cumplimicnto de los

PAagOs,

agradao  de confianza del mayorista  para

proestar le, sumas delerminadas

4.2.2 Distiribucidn Mayvor &=ta

L.a caomercializacibdn mayorista con sus

MEICD A L EMEeYs SOME

cle dinero

para sus transacciones comerciales, etc.

NUMErosos

Ll

oligopolio en gque funcionan estos comerciantes,

util

comerciales,

persaonales y un sistema de financiamiento en sus

2

Gy acioneas con e ) poroaduactor . (24)

{24) ESCULIES 0. el,al. Comercializacidn de Alimentos DESCO, 1977,



Lo comerciantes mayvoristas del) mercacdo N°

Lima Metroplitana, se encuentran  azociados

sindicatos como el Sindicato de Comerciantes

1 de

ern

cel

Mercado Mayorista N° 1L de Lima, con la finalidad

proteger  sus interes

con respect

Municipalidad v el

. (23)

4. 2.2 10 El Mercacdo Mavordsta N1

Metropalitana

Fe el micleo de comercializxaci®

productos alimenticiaos

() de

de

n de

1a

L.ima

los

agricolas

de machas partes del

donde 1a venlta es en gran escal

Comenso a Tuwicionar en Abral

comirimen e

eate lugar actia como mercado
tubdrculaoas v demas

alimenticios agricolas. (26)

Feta ubicads
Victoria, acupa un area de

mercado Tiene LN total

puestos que ocupa un area de 12,

{23) DOLORIER C.A. E) Mercado Mayorista de papa de Lima, 1973,

A w

de

1970,

mayorista

productos

de

cle

Q00

la

ma .,

744

ma .

SCOTT: La Problemdtica de 1a Comercializacidn de Rlimentos: E) caso de la papa, agriculturay

alimentacidn, bases de un nuevo enfogue,

(26) MEDINA E. el.al. Estudio sobre Estrcutura y Comportamiento de los mercados mayoristas N* 1 y

N® 2 de Lima Pub, Miscelania, 1974,



F 3 tiene LR
funciocnamiento durante loes 7 dias de ta

A dintaerruapocidn, de acuerdo &)

o~
Bl

siguiente horario (Scott (3. 1981):

de productos de 16.00 Hrs,
a X, 00 e
k) Freparacicn del proaducto de  O0X,00
Hre. a O4.00 Hrs,
o)V Comercializacidn el produc to e
04,00 Hrs., a 12,00 Hres.

() Limpieza del mercado de 12.00 Hrs, a

LHL00 Hys.,

la  recepcidn del producto, se reali=za
con el de camiones que son
controlados vy pesados en Jos regpecfivmé
puestos de control obetnidéndose alli 1a
informacidn correspsondiente a
procedencia, productos, peso bruto, los=
AML Qe disponen tle L tiempo
provcdencial prara su descarga en laos

puestos de los mavoristas.

La preparacitn de los productos para 1a

wer ba @ @l acomoda  de la
mercaderia para la venta en los puestos

de los mayaristss.



"y lam O4,00 MHreas.,
del MR r e acdo A
0fH L, 00

Mre .

los  compradores

bl Ao Y

B tiran GELEs

paar b e @ea

limpiecs

e o st

a

QEReadc iones e canr cl1a

CEMmiQNes Y ] e

tyrabhajan 1levandao

Ll leros que

las 12,00

a del mercadao.

ahren laim

1

i

compradores,
las 04,00 Hre, y

COMERa clorees S

Qb . 00 Hirs .,
minmriﬁfaﬁ y @l
HBUE

prroaduc tos
2xiseten  en
e ac i n

Puede

Hirs e, A

ora A= i1a

CHE I E@N 744

trabhaian

vy descarga de las

carretilleros que

proaducto del puesto

@l exterior del mercacdo.

L.og mavoristas de

Ay v A F e 1

PARPA 4

cler

comercial izan

camote v

tubérculos del mercade

tres

alluco,. el

comercializable de

tubérculos corresponde a&a papa, 23.9%  de



camolte v el Z2.3% de olluco (27)

Siencoa  ta papa el producto  de  mayor

ver b umen camercializado.

YR ¢

tendencia

SN CHT L0 S mayoristas
cangiderando arandeas, medianos %
ol AN de

Cubérculos (28,

Los ferndmenos socio-econdmicos  que da

los siguientes (2%9):

Concentira, centraliza la
comercial izacidn cle la Papa

mroveniente de las areas productoras

del pals.

Crea un sistema e comercializacidn

con deficlencias v contradicciones.

Opera  como  centro regulacdor  de  los
ide

comer i

alizados, en este mercado.

(27) IRID.

{28) SCOTT 6. 1982, La Problemdtica de la Comercializacion de Alimentos: el caso de - la para,
agricultura y alimentacitn, bases de un nuevo enfoque.
{29) EGDAVIL, Campesinos y Capitalistas en la comercializacion de papas. 1976



G dindmica elementos c e

la espeoalacidy v @l acaparamiento.

el

Mayor i

En @) mercade mayvorista N L de Lima
eristen 217 (Eacavil H.1976) vy 210
(Seott mayorristas

tubérculos, entre ellos la papa.

E1 nivel instruccidn  de
comerciantes, e variable asi se tiene
que cle

P L completa,
secundaria completa v 2.46%  secundaria

Y oprimaria incompleta. (700

decir que se observa un  grado. de
inatruoceidn intermedia los

camercianaltes,

Ern cuanto al btiempo de edperiencias en
IYECHEC 4.0 ohservado que el

mas  de  los 1bé
(Medina Eow ) existiendo meLy poca

admisitn v rebtiro de estos (Scott Ga.).

{30) MEDINA E. el, al. Estudios sobre estructura y Comportamiento de los Mercados Mayoristas N'1y
N*2 de Lima. pub. MISCELANIA 1974,



L. My or & comerciantes {AIL)
NeEoCio  de

Fréap e e e
ayudanbtes promedio en el mercado de 2
—PErsEONAaB, algunos mayoristas, prestan
entre pAara
gue  estos revendasn papa. (la venta, de

estos eg al menor) esto se hace con el

proapdsi o LU & menor
Femuneracidn bambhien existe dentro del

TS aA L meay e e s ATESENC LA
¥y

obros persconales conformado por hijos

. total idad cle comerciantes Se
dedican a comercializar este tipo de
tubdrounlos O laa wbtilizacidn de

trabajadares o

ntuales estibadores vy

cerreti ]l eros, pagancol cs hhajos

l.a oA ferercia econtmica de los

vapa  en el mercadao

el

on los

mery o i R

(31) DOLORIER, C.A. E) Mercado Mayorista de papa de Lima, 1974,

(32) MEDINA E, el, al. Estudio sobre Estructura y Comportamiento de los Mercados Mayoristas N* 1y
N° 2 de Lima. pub, MISCELANIA 1974,



distintaos  wvolumenes de ingreso en  TH

b}
i

e durante el afo

los X5 TH hasta los

TH (v cuadiro N2 XXTIT1) esto

.

maestra una distincidn de tres grupos

de mayorista de papa (33 gque somns

de 7
(FZ.23% del total) tuviercn ingresos de

olex ) total (17,821.0

T .

(783.34% ), tuvieraon W ANngreso de

24,277

R Adady . G TH) &

numér-icamente son los mas dmportantes.,

tuvieron un ingreso de 4.04% (6,105,646

T, ‘

Diche categorioacidn

L& eztratificacitn SOC L0

ecantmica  de  mavoristas en donde  los
mavoristas 11 5 prOsper o X mlg]

aerneralmente los  que  han vendido en

(33) EBOAVIL. Campecinos y Capitalistas en la Comercializacidn de papas. 1779.



CURDRO M° XAKIII: CATESORIZACION ECONOMICA DE LOS MAYORISTAS DE PAPR DEL
MERCADU MAYORISTA N® 1 DE LIMA 1374

R P ——————————E R e T e e e e e T T T L e

Intervalos en N° de X Volumen de % Total de % Uolumen Total <
THM. Mayo- Ingreso TH Mayorista de Ingreso en
ristas Clasific. TM seqin la
por Categ. Categoria

3.5 - 50 g 4.14 193.3 0.13 40

S1 - 150 10 4.5 1008 0.6k 40 13. 43 K152.6 4.04
1S1. - 300 21 3.7 4947.3 3.24

301 - SO0 43 19.81 1¥000. 3 11.21

501 - 7¥50 49 22.53 20233.7 19.83

7S1 - 1050 49 22.59 44273.9 29.04 170 78.34 123466.5 - 84.27
10S1 - 1400 20 9.21 23074.1 15.13 o
1401 - 1800 9 4.14 13732 9.04
1301 - 2250 <) 1.3 5887.2 3.86
2251 - 2700 2 a.9z 4904 .2 3.2
2701 - 3300 1 a. 45 3132.4 2.05 v 3.23 17821.4 11.69
1301 - 3900 i 0. 45 3837.6 2.55
TOTAL GEMERAL 217 99. 395 1S2441.5 217 100 152441.5 100

—— s — ——————— —————— — i — o — i 1o — i — T — i — i —— o o —— — ———— — i ——— o ————

FUENTE: "Campesinos y Capitalistas de la Comercializacidn de Papa”
Mario R. Egoawvil A. 1975
Tesis de bachiller - UN5M. de J. Huapaya P.
Unlumen total de ingreso 2n TM de Papa al Mercado Mayorista N*1 - 1973
Excepridn mes de Febrero - SEMAMER - Lima.



farma consistente, grandes vollamenes de

papa, durante muchos afos, vrazdbn por  1a

cual i eanan

Ascendeancia &1

mercevelo, (R4

Frreky

11 E e CHEFI 621 & la Aotividad

A pesar de haber cambiadao )

de produceidn por efeoctos Ia

Reforma fcprraria alcanzar
al tos indices

productividad de l1a papa no Fa

cambi aclo sabtructural

comercial mayorista, reforzando  cada

ver mas la hase econdmica, capaiteales

il

cle2 ] mayorista, oblteniendo altos

inaresns eocondmicns conparables (355).

Lo

Pay

2

P
]

AasOciaclos =

{34)

5COTT.

1982,

La Problematica de 1a Comercializacidn de Alimentos:

agricultura y alimentacién, bases de un nuevo enfogue.

Fren

el

encuentran

et

caso de

COmEreay

la papa,

{35) MANZIANEDA B. V. Inventario de Infraestructura de Comercializacidn de productos alimenticios,

mineo sin publicar. DSCR-INIPA, 1983,
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MEY 6 produacto

el., al 1974) pero @l

COMPras
. competencia entire

ta mas a nivel de los

mayoristas, e
puestos,
taeniendao Los  comercianlbes

v damen

de ingreso  en (18]
mas  que los chicos y oo en un

]

1!

B.085Y mas que los medianos (Eb).

Tamlridn la competencia se da en los

precios  de compra y venta y  en 1

™
2
i

sistemas de compra al productor.

Farticular atencidn de la competencia
de los mavoristas se da., en cuanto a
la wubicacidn wstralégicas de =INE -

que se ubican cerca  al

meycaco  mayorista para sdoguirir  con

facilidad el producto, asi de los 217

mayoristas de papa (1974) viven en la
e

VYictoria A7.254% del total. (37) y  en

menor  grado la competencia se tiene

(36) ESDAVIL., Campesinos y Capitalistas en la Comercializacién de papas 1976.

(37) IBID.
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con la variedasd v calidad de papa con

aue comercializan.

4,270 Como solucionags los problemas que se originan en

@l iAntercamhbhio.

El productor vy mayorista tiene gue en
cusnta  gque su propbtsito es  satisfacerse asi
misme y @  su cliente tentre productor Y
En resumen es una querra donde el
-enemigo  es la sompeltencia vy el cliente el
territorio que se debe ganar. en tal sentido no
hay wuna dependencia por parte del agricul tor,
come 1o afirman diversos estudios, 1o gue hay es
una interdependencia, entonces la afirmacibtn  de
que existe bhoicolteo por parte de los
e faxlso. L.& entre mavoristas,
determina a que estos Lienen que pagar un  MmMayor
precio Yy a la ves vender a precios  promedios,
esta competencia determina una reduccidon de s
maraen  de gananciag su mayor utilidad esta, en
vender  un tubérculo en el

meror tiem 1 W

2L de Lima.

1 namerr o de HMas., sembreodas (s mvavel finca) maca &

pasado de 200 Has., de ahi que el Valle de Huauwra como
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abhastecedor de papa &l FMercado PMavorista M® 1 de L.ima,

e pistro wuna

muy significativo, en 1982 se

siemhia

1 relacidn a cualguier atro  afo, se e
producido para ese periodo 12227 TM (cuadro N° XV&II
¥y XXIY., asimismo en 1984, afio en que se obtuvo mayores

rendaimient

en la produccicon, se prodoace 17,047 THM,
debhe sefalarse que de eszte volumen de produccidon ded
9B al SR (ficaa (S | y la
B parE @t oo crysnme (=) amc de menor

o i dn £ 5 COn TH. EIl fluio e
abhastecimiento &l mercado  mayorista N° 1 de l.ima
en el mes de Jjulio vy termina en el mes de
diciemre, en este periodo son los meses de  noviembre
'Y dicienbhre en que s da an mayor . flujo de
(cuacdro M XXT) azi en 1987 en el mes

de noviemhre se abastece con 200 THM, en ese mismo mes

e 192849 se abastece con H,.180 TM, de igual modo  para

der 4,890 TM v con wr minimo en 198235 con 1,421
consideramaos @)l total de  volumen ahastecido
195 v 19879 para )l mes de noviembre que para

octubre s Liene G688 TH,

que ohstaculizan los méltodos de

del prodactor,

Ee de notar que el sistena de comercializacican



4,

- r
et omoal.

143

como s desarrolla, no ofrece  mucha  seguridad
sohre todo a los peguefios agriculbtores, para que
puechanrn participar activamenlte en el proceso de

comeraializacidn.,

f=1 el ac i én i caben los

siguientes inconvenientess:

{2} falta coe wuns politica coherente de
al campo  de

mercacdeo agrlcola.

----- F= b desarrollo e ] sistema de
infoarmacion de mercados cubre satisfactoria-
solamente las principales ciudades del

pala.

(AN

arnativa de venta para los productores.

los prmductéreﬁ Aabastecen al mayorista atréves
de  dos canales de comercializacidon:  productor-
acopiador y o productor-mayvorista de
Loimea, sin embarao puede ponerse al alcance  de

1o

productores obtras formas de venta, siempre
e e doxs ey rann organizarse en forma efectivea
1 . .

para emprender junbtoas lazs funciones comerciales,

i Yentas a través el mercacdo

mayorista.
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es un canal de venta a travéds del cual
los productores pertenscientes a una  Empreosa
Campesina - caraldzan = proaduccidn
directanen e A comerciantes minorisltas,
ubilizando para ello un puesto gque alguila la
empresa en el mercadoa, para esto se requiere
cpaer BRSO en el mercado
mayarista, esto  aumentaria significativa-
mente  los ingresos de lozs productores. Fara
CpLLE forma de venta exito debe
CoOme premisa gue la haya
alcanzado  wun alto arado de organizacibn vy
capacidad empresarial. (%)
ii- Ventas a ﬁmmerc}antmﬁ mayoristas.
@ un canal de venlta atraves del cual
los agricul bores (8] farma
abastecen a una o mas comerciantes que operan

en un mercado mayorista. Se estima que en el

cortn plazo .m.qmnﬁtituye Ta forms maes
viahle para que los pequefios agricultores

percibhiry mayvores utilidades a traves
clee la a  condicidon gque @l

agrarin le hrinda tada 1a asistencia técnica

oue . reguieren, (F)

($) Estas experiencias fueron aplicados por el proyecto FAD en 1a Repidn Agraria IV-Huaraz durante la
campana agricola 79-B0. E} proyecto tenia un periodo de duracién por 3 afos, pero fue
interrumpido después de experimentacitn del primer afo, por el cambio de la politica agraria, al
terminar un gobierno defacto y comenzar un gobierno democratico., El proyecto estuvo dirigido por
HANS SPLIET, cuyo tema era comercializacién de la papa.



4.4 An&dlisis de la Comercializacidn.

que
ANCurren €1 el movimiento de los bienes vy
aervicios  del productor hasta la venta al olnla

may o, (efectuados por @)1 mayorista MN? 1 de

ma) a partiv de los costos de produccion de 1a

Papa.

Mérgenes de la Comercializacidn: Viene & ser la
diferencia el precia de al  par
MEy o , @ el mercado mayoirista NS 1L de Lima o

venta en chacra v cosbo de prodaceidn.

Bl margen esth constituldo por los  omaraenes
individuales obtenicdos, por 1oe distintos
intermediarios  (consideramos 3 intermediarios,
acopiadar  local, acopiador mavorista de l.ima v
mayvor-ista  del mercacdo M 1L de Lima) gue asuwmen
de la propiedad del praducto para venta y los

cosbos espect filioos,

Comerciall

Consideramos la estructura de los costos para 3

(L2R1, 1988, 1989) considerados como afos



1AE -

huerna produce i, por el Minmnisterio e

Aoricul tuwera (ver cuadirg NS XXTIV) .,

.

L.os rubiros gque intervienen en &)1 caloulo de

LA

1o costos  de comercializacidn SO los

pata vy Cuando (=3
agqricul tor @  intermediario lieva ]

producto al realiza gastos de

pita v tapaboca. Estos rubros no
aon recuperabl @s., ya gue l1a venta e

efectila Con eNnvase .

Mana e Campo (envasado Y
cargado):  EFs el llenado del producto al
envase en sacos de polipropileno CDH‘QD a
110 Ka. de capacidad. El cargado es el
costo que se realiza al llevar el productao
de al  camidn (los  mismos quie
envasan son los que cargan al camidbn), el
envasado vy cargado es  pagado  por el

acopiador-mayorista,



CURDRO X¥I:

COMPORTAMIENTO DE LA PROOUCCION AGRICOLA POR CAMPARAA
A NIVEL NACIONAL

ANOS (F8~893

1979 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 ‘1968 1989
Ag-Dic Ag-Dic Ag~-Dic Ag-Dic Ag-Dic Ag-Dic Ag-Oic Ag-0ic  Ag-Dic  Ag-Dic Ag-Dic
MALA BUENA BUENA BUENAR REGULFIR REGULAR REGULAR BUENA BUENA BUENA  BUENA
El perfodo El perfo- El per{odo Inicio Sucede Se pre- Lluvias Altos Buena
fue afec- do de fue muy muy buena un atra- senta irregula- rendim. produc.
tado por siembra bueno por la la siem- so en una bajs res afec- por por la
una inten-  fue bue- oportuna apa- bra por la siem- descarga tan la factores ex1s~
sa sequia. no debido ricidn de presencia bra de de los siembra. clima- tencia
a positi- lluvias y oportuna Costa, rios A pesar ticos de-
vos facto-  perspectivas de las por la princi- de anoma- favora- facto-
res climd~  deriwvadas lluvias. reparaci#én palmente lias el bles. res
ticos en del =afio de infraes- en =l programa climd-
el pais. anterior. tructura Morte. de reacti- ticos
Presentd de riego. wacldn ds=l favora-
el mas Agro dié bles

alto nivel

de crecimisnto:

11.3%

buenos resul-
tados, permi-
tiendo récord

de siembras.

FUENTE: Ministerio de Agricultura/Oficina Sectorial de Estadistica.



B,

Flete: s el precio que se paga por kKo. de
pracducto al contratear los servicios de
tyanspor e pars byl ackar ) producto
desde  la  zona de produccibon al  mercado
mayorisba M® 1 de Lima. El1 flete eos pagado
por el acopiador-mayorieta, si traslada el
agricul tor al mercedo mayorista de l.ima,

el productor paga @)l flete.

Varios: Comprendse los gastos de viaticos,
alojamienta, transporte del
intermediario, etc., este rubro constituye
=) 1O% de los tres rubros  anteriormente

mencionados.,

A continuacibon presentamos como ejemplos los
calculos  del costo de comercializacidn, de
e valumen comercializabhle de 1 TM de papa
del centro de produccidn del Valle de Huaura
Al  mercado mayvorieta M 1L de Lima (ver
cuadiros NYOXXY, XXVI, XXVII) v al mercado de

Fose ey (wvers cuadera N XXVITI)Y .,

Méy aen cle Ciom

oy Ll eshructura s tiene en cuenta lo

siguientes:

Menrgren thes d pieocuac tor s £ maren de

utilidad s variable, asi por ejemplo  en



CURDRO N° XxY: COSTOS DE COMERCIALIZACION EFECTUADOS POR EL RCOUPIADOR MAYORISTA PARA
1 TM DEL VALLE DE -HURURA A LIMA {Intis constante) BASE: EMERO 1980=100

RUBRO C05T0 - ESTIMRDO POR 1 TM
OCTUBRE 1987 SETIEMBRE 11389 DICIEMBRE 13883

13 Compra de producto en Chacra 16.6685 32.7611 16.7146

2} Envases, pita y tapaboca 0.5167 1.0156 0.5572

3 Mano de Obra en Campo 0.3667 0.7207 0.3714

4) Flete 0.6h67 1.349 0.7429

§) Marios 0.1515 0.3085 0.1671

6) Mermas (& 0.1734 0.3411 0.1313
TOTALES: 18.5435 36.4961 18.7445

FUEMTE: ELABORRADO EM BASE A EMCUESTAS A ACORIARRORES MAYORISTAS ¥ PRECIOS DE MERCADO

(&) Mermasz: Consideramas 1% de 1 TM, igual a 10 Kg; puesto en Lima cuesta (Diciembre’89:
Costo de compra + Flete igual a 0.1913 I~Kg.



CURDRO N°® X4AWI:

COSTO

PROD~

POR 1 TM

FUENTE:

1935

NOWM.

COSTO DOE PRODUCECINN POR TONELADA METRICR DE
DE HUFRURA, EM INTIS CONSTANTE
(BASE ENE. 1980=100)

1985 1936 13986 1987 1887

MAR. 5ET. NOWY. MAR . oCT.

21.8009 18.6214 20.3904 13.155 15.9037 10.9203

UI - Lima, Centrn de Oesarrollo Rural - Huacho.

PAPA EN EL WALLE

4.8201 6.7401

Ministerioc de Agricultura: Unidad Agraria Departamental



CURADRO N° XXWII: COSTOS DE COMERCIALIZACION, EFECTUADO POR EL
ACOPIADOR LOCAL DEL YALLE DE HURURA PARA 1 THM
EN INTIS CONSTANTE <BRASE ENE. 1980=100?

RUBRO COSTO ESTIMADO POR TH
0CT. SET. DIC.
1987 1989 19883

1> Compra de Producto
{en chacra? 16.956 36.6154 18.57V08

2 Envases, Pita y Tapaboca 0.4216 0.9154 0.4643

3 Mano de Obra en Campo 0.3052 0.6591 0.3343
4y Flete (&I 0.3391 0.v323 0.3714
Sy Yarios (&&2 0.0838S 0.1153 0.0S85

TOTAL POR TM 18.0777 39.0375 19.739392

FUENTE: Elaborado en base a encuesta a acopiadores locales.
(&> El Flete se paga por saco, el traslado se efectda de la
chacra al mercado de Huacho, consideramos 10 sacos.
f&&) Este rubro es aproximadamente el S¥ de la suma de los
rubros 2, 3 y 4.



CUARDRO N®° XXVUIII: COSTOS DE COMERCIALIZACION EN INTIS PARA 1 TM, CUANDO EL PRODUCT
DEL VALLE DE HUARURA
TRASLADA SU PRODUCTO DE CHACRA AL MERCADO MAYORISTA N° 1 DE LIMA
INTIS CONSTANTE (BASE ENE. 1980=100>

RUBRO COSTO ESTIMABDO POR TH
OCT. SET. DIC.
1987 1989 1989
1> Costo de Produccidn 15.6254 5.9433 S.037
2) Envases, Pita y Tapaboca 0.5168 1.01586 0.5571
3% Mano de Obra en Campo 0.3667 0.7207 0.3714
43 Flete 0.6667 1.349 0.7428
Sy Varios 0.1S5S 0.3085 0.1671
6 Mermas &> 0.163 0.0728 0.0578
TOTAL 17.4936 9.41 6.9337

FUEMTE: Elaborado en base a Cuadraos N° XXIW y XVI.
“&» Se considera el 1% de 1 TM, 1igual 10 kg, se ewvalda su
costo de produccidén mads flete.



Diciembre de 1989, el agricultor vendila
€217 al acopiador mayorista vy o oal
Lima tenla wtilidad de

aproMimsdamente EEAY N

reszpectivamente.,

Distr 1 bawiddor s
este agente de comercio sSuw marden varia de
acuerdo a las condiciones de mercado, en
Diciembre de 1987 tuveo una wtilidad
de 78.8%, en Diciembre de 1289 tuvo wuna

wbilidacd hruta de &6&.4%.

En la actividad comercial del mayvorista se
reallizan  gastos que  se  ocompra el
praducto hasta  la al  comerciante
wainorista oy pablico, segin Eqgoavil en 1974
los costos  de comercializacion difieren

los . de L.ima (arandes,
medianos y pequelons) porgue sus vollmenes de
inarezsa de papa no son uniformes (ver cuadro

N® XXITI).
Erntre los rubros gue consideran sons

pita vy tapabaca:; se considera  en

ELEL del costo comprado en  ochacras (ver

cuadica M°OXXV)Y .

""" Flano de Obhra  enn Campog es el costo de



e

el 2.2%4 del costo del

envasaco LI -2 R o R o)

prroduc o en chaora.

el coasto de caompra en chacra (Diciembre

1289), se

ay Eagoavil (1274) los maymriﬁtaﬁ
e el mercado mayorista N° 1 no gasta ni
un centavo en fletes, esto éucede cuandao
el productor, @nvia su producto a dicho

para realizar la transacciétn en

dicho mercado,

Mermas o Fardidas de Mercado:; se estima en
1% de) volumen de comercializacitn,
Diciemtye 19829 se valora en 17001213 para

una tonelada.

£ estudico no  considera los costos
operativos, como la conduceion del. puesto
que son Ffijadas por ia Empresa Macional de
Mercados debhido  a cpae

empleados se niegan a dar la anformacion
de  la variacitn de los cobros efectuados
por mayoristas a ayudantes en la wventa,
poraue se observa una mala organizacidn en
el caonjunto de integrantes de los puestos
cler venta., Egoawvil, 1W7églempresa que los

herneficios e i Al es (sequras,

Jubilaciones, mayoristas



e 0N Fuhr o SLvs

trabaijadores, no incidiendo en sus  costos

B los costos  de  los arandes
mayonristas 200 los MAF CLETe s e

comercialisacidn  del productor al vender a

mey e e le Y oen el

Reswmimos asi gue entre los 1280 v 1986
@l margen del productor al vender =
o ocdue e

iodo

la venta de su producto al mayorista de ima
{wver cuadro M SETX )Y, &1 amheos

disminuyen por ofecto the .+ 1a&
inflacitn, ]l maraen del acopiador mayorista

(&3] meLy variahle, resentando

utilidades bhrutas.sasl en Diciembre de 1987,

un  margen de TR.8%W, en Dic

1982 tienen urn margen de 6d6.4% . en  encuesta

y 10% sobre el precio de compra (dependiendo

e 1

compras hechas en el mercado de l.ima

e chacra).



CUADRO M° XXIN: MARGEM DE COMERCIALIZACIOM POR KG DEL PRODUCTOR DEL YALLE DE HURURA
{INTIS> EM DIFEREMTES CAMRALES DOE COMERCIALIZACION
{BASE ENERO 1880D=100:

A0S MARGEM DE COMERCIALIZACION AG05TO SETIEMBRE OJCTUBRE NOYIEMBRE DICIEMBRE
1. Costo de Produccidn -= 0.0231 0.0220 0.0z18 0.0212
2. Precio en Chacra (acopiador-mayoristal -- 0.0303 0.0312 g.0313 e
3. Precio de wenta en el Mercado Mayorista
1985 de Lima 0.0304 0.0331 0.0358 J.0434 0.0430
&% 4. Margen del productor al wender al '
acopiador-mayorista = 0.00¢2 0.0032 0.003%5 =
1. Costo de Produccidn -- -- 0.0130 0.0132 0.0175
2. Precio en Chacra (acopiador-mayorista? -- 0.0417 0.0481 0.0328 0.0317

3. Precio de wenta en 21 Mercado Mayorista
13386 de Lima 0.0555 0.06613 0.0554 0.0s821 0.0405

& 4. Margen del productor al vender al
acopiador-mayorista -= -- 0.0363 0.0338 0.0223

——— - ——————————————————————————————————————————————————————————— o —————————————————— T ——— —————————————



... CONTINUA CURDRO N° ¥XIX

AfOS MARGEN DE COMERCIALIZACION AGD5TO SETIEMBRE DOCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
1. Costo de Produccidn -- 0.01e6 0.015e 0.01486 0.0133
2. Precio en Chacra f{acopiador-mayoristal - 0.0177 0.0164 0.0156 0.0161
3. Precio de wenta en el Mercado Mayorista
1987 de Lima 0.0273 0.0270 0.0239 0.0235 0.02883
% 4. Margen del productor al vender al
acopiador-mayorista - 0.0011 0.0010 0.0010 0.0023
% % 5. Margen del productor al vender al
mayorista de Lima (en mercado mayor. Limax - -- 0.0064 - s
1. Costo de Produccidn e 0.00S893 0.0050 0.0070 0.00S0
2. Precio 2n Chacra (acopiador-mayorista?l -- 0.0235 0.0230 0.0220 0.0170
3. Precio de wenta en 2l Mercado Mayorista o
1983 de Lima 0.0468 0.0388 0.0382 0.0366 0,0278 -
& 4. Margen del productor al vender al
acopiador-maynrista -- 0.0776 N.0130 J.0150 0.0120
% % 5. Margen del productor al vender al
mayorista de Lima (en mercado mayor. Lima} -- 0.0294 0.0300 7.0201 0.0203

e e e T — T —— i ———— T — ———————— ———— ] 1 — ———1 —— o — o —— g

FUENTE: MIMISTERIO DE AGRICULTURA : UNIDAD AGRARIA DEPARTAMENTAL, Regidén WI - Lima,
Centro de Desarrallo Rural de Huacho.

{%) Calculado en este cuadro

(% %2 Al precio de venta 2n M.M. de Lima se le ha sustraido el costo de produccidn mas
costo de comercializacidn



44,35 Frincipales Funciones Y Servicios de

Comercial izacidn.

4.49.%, 8 Acopio

Funcidn oque los  productores

la cosecha para ser llevados

a los lugares de consentracidn para la
alwla rar-te de los

denominados, acopiador

local, Acopiador-mayorista vy el mismo

productor al mercado mayorista de Lima.

) producto cosechado va del campo  al
L.é papsa 28 acopia @n su mayor

parte en el campo para la venta y lo que
para el autoconsume pe llevada a

las  viviendas (en encuesta realizada a
s comprobd que el &5%,

dirigian para auvbtoconsumo 1000 K. ).

Ern el palils no existe una infTraestructura
que  sirva  como centro de acopiao que
permita QY en o a 1 & oferta del

tuberculo a nivel de productores.
4,4.5.% Compra — VYenta

Funcitn  que consiste en la transacocidn

comercial los que



a4

AL E Froductktor — Acopiador - Mavorista

-

"y

intersienan e la comerciallazacidn, ChLAE

e Lima (en este estudio se

MEy Qi
acaoapiador-local ~acopiador-

mayarista vy produactor cuando @l m.i sme

1 transacocidn en el mercaco

mayorista de Lima). En la compra- venta
s produce en cambio  de  posicidn dl

producto.

Ealta participacidn =] da entre
preocdue tores ¥ los intermediarios

gebtos adguieren entre 1y 2
TH @l producto de chacra, v haciendo
las veses e mayoi-istas locales
(mavor-istas del mercado de Huacho),
por sl volumen de comercializacion

este grupo no ez auy importante.

es la forma mas comian del R0 &
QL% el VL men produacidao 50
acapuiridos por los acopbiadores. L. &
madalidad de  adqquirir el produc bo

hakilitando al

prraductor del dinere gue  sirve

el personal gue realiza la



tambidn existe caszsos que el

otorga al

procuctor de lo CjLie
aque las

entre el productor y el mayorista sean

mas estrechas en este caso.

L.a forma de venta en su mayor parte es

1O% v o a contado uan 23%.

2

A4, 523 Fraducto -

Feta faorma de transaccidn sueede cuando
los productores deciden brasladar  su
producto al mercado mayorista N1 de
Lima para realizar la tfansaci@n, er
el momento de la llegada del producto
al mayorista los productores

L [rAC160 @l flete v pagos de

T diferencia Sse le

s de la venta.

tn aspecto de suma importancia dentro de
la comercializacidn es la informacidn de
marcado, povogue permite  al produc tor

LT la  fluctuwacidn de

Fe asi



L&A

len ]l webuclio los agricul tores

enteran de los [ 2l Lo May

parte  por la o raclio (BB,

e ol la

y abhastecimiento de  produacte

A Mmarneera

ey meoticid

sey @ el mercado de abasto de
la ciudad de Huacho v Mercado Mayorista
de  Lima 20% de comerciantes interesados
@en adguirir el produacto en o un 19%,

factor de informacidn es a través otros

agricul tores (2X cleac i

productores se comanican verbalmente vy

[rara mej orar el

comercializacidn (%)

Ao D

arroellar prooaramas e asistencia técocnica

en comercialisacitn.

evidente que @]l proceso de promover 1a
praoc b ok pea A gde los  productores el
proaceso de comercializacibn, exdiae un amplio

wlmie parle  del cector Mg arrie (&1

(%) A lector se le recomienda leer Comercializacitn de la papa de Hans Spliet.



&2

acho) o 2l cual b Aridanr

administirativas v enpresariales

frara cumplir

las actividades gue se sefalan &n &)l tiempo

prrewislo.

Loy puede campos  a

Capacitacidn Aa loz agricultores a traves
de procr samas Asistencia Tdonica en
Comercializacidn, dicha capacitacidn debe

contener los aszpectos tefricos del mercado

.

LR Sl O ol ) préachtico  de la

agricola, S

transferencia de tecnologia.

Elaboracidnm  de un diagnastico del sistema

achuaal e comer

ializacibn, 1 mismo que
mervira coma instrumento para plantear

los agricultores alternativas de mercado.

L& asistencia Lécnica que en
hrindarse a los

agricultores a fin de garantizar suficien-

te

Frén v e hasta ACHA A o tres canales de
comercializacidn: productor-acopiador local.productor—

acaopliador  mayorista pradoactor-mayorista  de L.imasg



frara

FrE e PACHT e B =

consideracdo el ¥ neo &si el

devida a que no estadisticas de

e ios de venta on ohacre.

4,51

Comparacion e comercializacion de
los de comercializacifn de productor

----- acapiador  mayorista v oproduactor mayorista  de

l.imea .,

L.a coamparacidn Y & e f € LG & los afos

1227 v 12899 (cuadros Mos. XXX oy 2XXT) ambhos

pre ol sl ches e aumnos iLdn por el

oy

cer buena porrodoac

Ministerio de Agricaltuwora (cuadro XXIV). De l1a

comparacitn de ambos cuadros, se observa gue el
preocluc tar recibiria wun mayor beneficio cuanda la

efectua on ] mercacdo

prcrcdue bo

mayor-ista de Lima. Asi, comparando para el mes

de  noviembre productor  por cada

unidac invertida recibe 1.3 unidades de
mientras que si lo hcece en  ochacra

recibiria como beneficio 1,068 unidades.

Dex dcnsd manera, comparando  para el mes de

diciembre de 19289 i el agricultor efectua su

venta en el mercado mayorista de Lima obtiene un
de 4,02 unidacdes por cada wunidad  de

inversidriy mi

vbras gue  para el mismo periodo

cuandn la venta se efechtua en chacra obbtiene (NUR!



CURDRD N® KiKX:

SE EFECTUR EM CHPLCRA

ANDS 1986,

1387 ¥ 1989 f{por Kgi

RELACION BEMEFICIO-COSYTO DEL PROOUCTOR DE PHRPA CUANDD LA
(VALLE OE HUAURAX AR ACOPIADBPR-MAYORISTA

VENTR

1937

1333

Costo de Produccidn
Precio en chacra a
Acopiador Mayorista

Beneficin/costo

de Produccidn
Precio en chacra a

Costo

Acopiador Mayorista
Beneficin/costno
Costo de Produccidn
Precio en chacra a
Acopiader Mayorista
Beneficins/costno

V]
m
—
—
m
=
[wY)
0
m

0.0190
0.0481

2.53

0.01586
0.01b4

1.0851

0.0043
0.0227

n.N18z
0.0328

0.0146
N.0156

1.068

g.0067
N.0N224

70.0133

= 0" - = A W® Goe = = = s — —————p — —— . —rv — - ——— ——a) = WS - ———— e ———— —————— —————— T = ———— —————— ————

FUENTE:

Elaborado em base al Cuadro N°

HXUTITI.



CUADRO M° XXxI: RELACION BENEFICIO-COSTO DEL PRODUCTOR DE PAPA (YALLE DE HUARURAX CUANDO LA VENTA
SE EFECTUR EN MERCADO MAYORISTA OE LIMA PRRA 1987 ¥ 1989 {(por Kg.?

- n A Aan - — ———— S = — . e ] S T ——— " 1 ——————— — ——————— i ———— —— —————

ANOS MES ! AGOSTO ! SETIEMBRE ! OCTUBRE ! MNOWIEMBRE !DICIEMBRE
1987 Casto de Freduccidn mds : - ! -- N.0:749 | 0.01749 | 0.01749
Casto de Comercializa- ! g i ; '
cion (13, ' i : | J

Precie al per mayer en : 0.0279 | 0.027 | 0.0239 | 0.0235 | N.0288

Mercado de Lima ©23. : : ; ; ‘ :

Beneficioscestn H S L = ' 1.36 | 1.34 | 1.64
19849 Cesto de Preduccidn mds H - ' e ! 0.00941 | N0.009%41 | N.00gY

Ceston de Comercializa- ' ' : i :

cionm (13, : ] ! : ;

Precie 2l per mayer en i 0.0468 | 0.0388 | 0.03e2 | 0.0366 | b.02vé

Mercado de Lima (2. : : i ; :

Beneficinscestno ' - ; - 4 .84 3.88 | 4.02

s —— — o ——— o s T —— i . e gl e s ——— T —— s WS T e e e T —

FUENTE: Elaborado en base s los Cuadres NT KXUIT y ®&Ull



1éé

heneficio de 3.25%4 unidades, finalmente, el canal

mas eficiente siria el de prodactor-mayvorista de

L. A me tomanda ‘en cuentsa los beneficios aue 56

ricihiria por dicha inversidn.

s concluye como altermativa  en eshe

cansl de  comercializacidn: Froductor—-Mayorista

de l.ima.

i For la COMPYE P @ 34N Cde) ratio
{heneficio/Costa), encontrando en los s
tea ) e ol e (productor-
mayorisata de 1.ima y o oproductor —acopiador
meyoristal), ae llega & la conclucidn de que
el canal der  comercializacidn productor-

maymrista de Lima, es mas eficiente para el

(cuadros:

praductor en terminos de ingre

AMX XXXTI).

ii- Olra mercado tidne wuna
mayor capacidad de absorsiin a

cual [N ier otra mercado.



Vo ANALIBTIE  DE LOS COSTOS FOR ACTIVIDADES EN LOS CANALES DE

COMERCIALTIACTION DE FAFA.

De a 1

los
acopiadares—mayvaristas son uan reducido ndamero el
casn  del Malle de Huawra estan comprendidos entre 4y 5

intermeadiarios

de estos tipos) v, actuan en wun sistema  de

mercado de oligopolio,

o los datos disponible posible demostirar

definitivamenlte la existencia de este por las siguientes

----- Flay PO & admisidn o retiro tle 1o mayoristas

(Scott 19

-~ Log sistemas la existencia de wn reducido
puestos de venta en el mercado mayorista hace

dificil 1la entrada a esta actividad.

G.10 Comparacion de costos por canales.

Fundamentalmente hacemos la comparacién de dos canales

P imer s produc tor-acopiadonr mavarista,



R )

Costo  de produce

ol g2 comercial ieac

Para wnea

rapAler con el tie

Margen de gananci

R0

2

Y {(posesicon

= preociuc tor

mayorista  de L.im

(1287 vy 198%9).

debe a gque el pro

de la recucecidn o

la ver ba

5

whai backad, 1) B

prrimera

transportarlo a

e la wery ba

Costo le COMEF

caral de comerei

real ilsan f2n

per

20y 2L (parte
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mayvorista de Lima. (arafico:20R vy

admy (CF) s Cuaiguiera sea el

canal

Ay costo de procduaccidn es el

tpoaca ¥y zona determinada, pudiendo

mpe ( grafico 20 yv Z1).

a {(mg)s i los aqraficos

intermecdial, @) mg es mayor cuando

igue el productor-mercadao

@da para cualguiera de los periodos

uwndamentalmente esta diferencia s

ductor aumenta sus ingresons a costa

e oubkilidades del maycorista. Cuando

(=15 chacra obhtiene dohle

Nltimo el mayvorista obtiene una

en el proceso de %

el momento

. (2

e s de ventas. y en

e abhtiesne wuna

ialize (CCYsCualoud @]

2| Eea

alizacibn, las actividadas que se

rukbiro son (envasado.

aclo y transporte). En los

SLPREFLOr) S el CC es

observa que

maicpie @) canal procduc tor-acopd adorr

diferencia la primera
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COSTOS Y MARGEES DE GANANCIA DE DISTINTOS CANALES
DE COMERCIAL.TZACTC DE FAFA (Octubre 1987)

Al - .

Ry

A -

! -

n

) " .
S
r:...vf..l:l.lf-l::.lf.g
U

3

an

i -

Cuando 1la  venta efectia el productor en chacra a a&copiador
mayoarista.
Cuando 1a venta efectia el productor en mercade mayorista de
L.ima.

Costo de Comercializacidn (incluye utilidad en A).

Marcgen de ganancia.

Costo de Froduccidn.

XXV, XXVIT, XXVITIT v XXIX.
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utilidad que obtiene el intermediario y que esta
incluido en 2] CO (Devido a la falta de informacidn
no se puede delterminar con precisiéin esta  wtilidad)
de aque cuando el productor  sigue el canal
productor-mayorista de Lima, dicha utilidad pasa a

manos del prodoactor.

v desventaias de tradicionales vy

alternativos de comercializacidtn de papa.

(hservando los graficos 22y < las  actividades de
comercializacidon e el flujo del producto hacia el
mercado  mayorista es el mismo, 1a diferencia esta en

gue en el seqgundo  canal (productor-mayorista de Lima)

el margen de ganancia es mayor debhido a gue  ahora

obtiene una sola wtilidad, para mejorar entonces )
ingreso  del productor se debe siguiente
(gr&afico 24) en el fluio de producto en la siternativa

e corto plazo, el precio se pondria al  producto por

deal comité de procuctores y mayvorista. en 1a

« Ja o utilidad ogue  ante

alternativa  de  largo ples
(=3} mayorista en el mercado mavorista

a manos del productor, porgue es el
productor guien realiza la venta del producto mediante

@2l alquiler de puestos de venta por la asociacidn  de

prroduc tores .,



GRAFICO No 22:  CANAL TRADICIOHAL DE COMERCIALIZACION DE PAPA FRODUCTOR - ACOPIADOR HAYORISTA

FLUJO DE UNIDADES DE | ACOFIADOR ,| MERCADO
PRODUCTO PRODUCCI ON HAYORISTA HAYORISTA
(L1NA)
FUNCIONES - ENSACADQ - QELECCION, ENUASE, - RECEPCION
¥ ENUASADD
COMERCIALES - UENTA DE PRODUCTO - ALWACENAJE
- PESADO
- PESADO
- TRANSPORTE AL HBO.
HAYORISTA - UENTA

- ACEPTACION DE NERNAS



GRAFICO Mo 23: CANAL TRADICIONAL DE COHERCIALIZACION DE PAPA PRODUCTOR - MERCADO HAYORISTA DE LIHA

FLUJO DE UNIDADES DE HERCADO
PRODUCTO PRODUCCION ' HAYORISTA
(LINM
FUNCIONES ~ ENSACADO, EMUASE, - RECEPCION, ALHACENAJE
¥ ENNASADD EUENTUAL
COHERCIALES
- FESADO, TRANSFORTE - PESADD
AL HEREADO HAYORISTA VENTA

- ACEPTACION DE HERMAS



GRAFICO Mo 24  CANALES ALTERMATIUQS DE CCHERCIALIZACION DE PAFA

FLUJO DE
PRODUCTO
{CORTO PLAZO)

FLUJO DE
PRODUCTO
(LARGO PLAZOZ

FUNCTQNES
COHERCIALES

UNIDADES DE
PRODUCCION

UNIDADES DE
PRODUICCTON

TRANSPORTE A HDO HAYORISTA

ACEPTACION DE NERHAS

COHITE DE
PRODUCTORES (CP2

COHITE DE
PRODUCTORES (CP)

HERCADQ
HAYORISTA

HERCADQ
HAYORISTA

RECEPCION

ALHACENAJE
EVENTUAL

FESADO
VENTA




Conclusiones:

Feapecto a la problem&tica de la comercializacidn  por

el lado de los produo

meE conecla YE e

D% de la producocidn se comercializa.

no esta bien infoarmado de precios,

e abastecimiento al mercado
eltc.

----- La Ascciacidn de Froductores de papa no interviene

----- Los  aqgricultores participan en forma individual en

la comeyciali

Tacidhn.

1. Respecto A los  margenes de comercializacion se

=1 canal mas eficiente en terminos de ingreso  para

el productor es el de productor-mayorista de L.ima.



Fay Megemoan ia

canales de comercial

""" .o cerelos e

mayoristas.,

|} MY O dentron

comereital Lracidn

85

aene@ial men e NaQ @S Mmenos

comercializacidn.

Recomendaciones:

de las propuestas de comercializacidn

productor mejiore sus iNnaresons

1. Intervencidn del Estado:

del E

= I tervendidn shado,

asistencia técnica @n

de tecnloaiasg

dar  mayor informacion sobre

abhastecimiento al

Ventas

e tas P prar e

un puesto en el

Lodina, para esto  @e

oragandzacion cle

PAapa, Para

----- Eata fAsociacidn

cooameroial izacian

il

CONsLderamas

a traveées

Mercacdo Mayorista de

Frercpl iere

&n los

gifieren entre

]
de o costos de

e que

A40% de laos costos  de

para que el

v

lo siguiete:

de programas de

agricola %
debe

ademas el Fstado

precios v ovolamenes de

l.ima .

de  los
mercado mayorista

un  alto grado

de Froductores

puestos.

a un  determinadao



rupo de mayvaoristas,

puesce s=er solucidn en el

meciiana plasa.

Intervencidn del prodactors

£

1o

productor debe realizar su cultivo en funcibn a

siguiente:

sl productividad, esto permite

ingreso u obtener menos pédrdida.

= Semtv-ar  en fuwaeidn de las  espectativas de  los

precios lo recomendable,. es cuande los precios saon

bajos, para cosechar a W precio mayor .

Froduec i @n funcidtn & los en que
tradicionalmente a existido escasez esho es: entre
los meses de agosto y setiembre y entre diciembre

Yo O@INEEO .
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CONTINUA ANEXO
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ANEXO N® II: CONSUMO DE PAPA EN LIMA METROPOLITRAMA % OFERTH NRCIONAL (TM2
(1980-1983393

AMO 138913 1931 1392 1333 1394 1985 1985 1987 18988 1929
Consumo R.d. A.d. 304950 234520 207243 305132 n.d 345187 355586 n.d
en Lima

Oferta 1501322 1821013 17017684 1305093 1440756 1555800 1857500 1707100 2108100 1890500
Nacional ‘

Consumo

porcentual o ' = 1V.9% 17, 9% 21.3% 13.6% = 20. 2% 17, 3% =
en Lima

—— " - ——— —————— s " ———— iy = ——— ® = TE = e = = = fow UM A e P e T =V A TP S = A 08 PWs e = e = = —— - T = T - o= = — —— T — —

FUUENTE: Estadistica del Ministerio de Agricultura <DSE)

n.d.: Informacion no disponible



ANEXO N° III: PRECIO CONSTANTE DE PAPR BLANCA, EN EL MERCHOO MAYORISTA N° 1 I.kg <LIMAJ
{BASE: EN 1980 = 1002

rou - - - g o e e, e, e o S ey ey S e

RNO MES ENERO FEBRE MARZO  ABRIL MAY0 JUNIO JULIO  ABOSTO SEPTI OCTUB NOVIEM- DICIEM PROMEDIO

1980  -- - - - — - - - - - - - -

w
o
cC
=
(v}
Y

1981 0.110¢ 0.131 0.119 0.0°1 0.0e4z 0.0828 0.08995 0.070 0.0432 0.0328 0.0322 0.0731

0.0¥36 0.077S 0.0797  0.0S21

[xo]
o
O
an
o
(8

363 0.0416 0.0481 0.0s8

.07es  0.0712 0.0887 0. 0.1102 0.0293 0.0FSS 0.0826 0.0831-

—
M
1)

a4 0.06e84 G.0e8  0.0592 0.0S5 0.0S45 0.0e&  0.090S 0.0873 0.0988 0.10es  0.1207 3.106 0.0818
1985 0.0318 Q.0282  0.02e3 0.024 0.020¢ 0.0229 0.0209 0.0204 0.0231 0.0358 0.0434_ g.84  0.0306
1996 0.0467  0.04z21  0.0442  0.0422 0.0406 0.041S 0.072F7 0.0S8S 0.0ee8  0.05%4 0.021  0.0408 0. 0%
1987 0.047 0.044  0.0356  0.0348 0.034% 0.0329 0.0m2 0.0279 0.027  0.0239  0.02385 0.0288 0.0326
1988 0.026%  0.0402 0.0289 0.0266 0.0261 0.0251 0.0222  0.0229 0.029 0.021F  Q.02395  0.0357 . 0.0287

0.046& (0.0388¢ 0.0362 0.0%66 0.0278  0.0366

X

[€X]
an
r

1389 0.04¥S  0.0483 0.032 0.0225 0.0234 0.027 0.04

FUENTE: MINISTERIO DE AGRICULTURH. Ificirma Sectorial de Estadistica. Boletin Estadistico del ZSector

Hgropecuaric, Lima.




ANEXO N° IW: PRECIOS OE VENTA EM CHACRA (VALLE OE HUAURAY A ACOPIADOOR MAYORISTA

INTIS CONSTAMTES ¢BASE ENERO 1980 = 1007

S e e e e e e e e e e e S e e e e e e e e = = —

© 1ss2 0.033  0.044 0.048 o081 0o.0s 0.061
1983 e ade e 0.079 0.054 0.049
1984 = 0.028 0.021 0.027 0.02S 0.023
1985 = e 0.03 0.031 0.0231 re
i986b o i D.042 0.048 0.033 0.03S
1987 L _— 0.018 0.017 0.01s6 0.01s6
13883 =i 0 0.01%3 0.011 0.017 0.024
1289 = = 0.033 0.0&3 0.02& 0.017

FUEMTE: Elaborado ern base a dos precios corrientes del Ministerio de
Agricultura de Huacho.



FORMATO DE CUESTIONARIO FARA AGRICULTORES DE FAFA

‘\1” "hE oW oE e RN RN

Ex—Cooperativa seenasanoaennsnas

NOmbres caissncwnsannasanssssns FECHAE s s nenmesnnnnnns

Resultado de tabulacion (%)

1.~ &dCuantas hectareas de uso agricola tiene?

hasta = has 8%
de Z.1 a4 has ZO%
de 4.1 a 3 has 20%
de .1 a 6 has 8.5%
de 6.1 a 7 has 2.9%
de 7.1 a 8 has 1.0%
de 8.1 a 9 has 0.0%

mas de ?.1 has 0.0%

2. ACuantas hectareas sembraste en 19897

hasta 1 has 7 .0Q%
de 1.4 a 2 has 8.0%
de 2.1 a 3 has I8.0%
de .1 a4 has FO%
de 4.1 a 3 has 17%



a
i

SAlguna ves hazs wtilizado

comercializacion de papa?’

NQ

81

Sueée cantidad de semillas utilizas

1500 kg pov Ha
1800 kg por Ha
2100 kg por Ha
2400 kg por Ha
3000 kg por Ha
3500 ka por Ha

No contestaron

LAue cantidad de papa de tu

auto consumo?

1000 kg
2000 kg

No contestaron

Suién te vende la semilla?

Comerciantes
AQtros productores
Semilleristas

Mercado de Abasto

8%

2.0

1%

18%

407,

20%

0O,0%

Q.0%

12%

produccidn

5%

O,.0%

45%

87%

177%

7. 0%

1.0%

financiamiento

por hectareas?

destinas

para la

para



a.-

10.-—-

Comité de Froductores de papa 1.0%

Ministerio de Agricul tura 1.0%
Ne contestaron 16%

dBiembras en terreno propio?

81 £ A
NO H5.0%

sdBiembras con préstamo del Ranco Agrario?

S1 5%

NE) 5.0%
LTradicionalmente a partir de gué mes da crédito
Ranco?
A partir de Mavo 100%

AAué variedad sembhro?

Ticahuasi 28%
Tomasa 407
Reevolucidn 17%
Huancavo 107%

Otros 5.0%

el



11""’"

14~

16-1—

&Cual es el margen aceptable de papa  malograda

envian al mercado’™”

Calidad primera 2.0%
Calidad segunda F. 0%

A quién comercializan?

A Comerciantes Mayoristas - Lima KR7%
A Comeerciantes Mayoristas - Local 10%
Al Fubhlico .0

- LChHmo es tuw forma de venta®?

Al Contado 23%
Al Crédito 10%
Contado vy Credito &7

Allsa almacenes para papa?

S1 1.0%
NQ A

AEN dénde almacenas?

Su Casa 1.0%

Vende en chacra Q%

AEnvasan el producto?

S1 100%

MO Q. 0%

que



17 . &QAué tipos de envases usas?

Folipropileno 100%

Qtros O.0%

18.— &4CuwAal es el precio del envase?

A 174,000 0%
A T/3,000 5%
No sabe precio o%

19.- é&De quiédnes son los envases?

De los Comerciantes 85%

Del Froductor 15%

20.— LCOHMO te informas de los precios?

Radio 9%
Televisitn 5.0%
Mercado de Ahastos I0%
Comerciantes 15%
Otros Agricultores 15%

21.- AEn dbdnde vendes el producto?

En chacra 85%
En el Mercado de Abastos 147%

Auto Consumo 1.0%



iJ
3

b3
A

dTe asocias para comercializar papa?

NQ 10O0%

81 0. 0%

LAueé grado de parentesco tienes con

quienes vendes tu papa®

Casero o Comerciante conocido Q0%
Familiar 5.0%
Compadre S.0%

sdDe donde procede el Agricul tor?

B2
A
N

Nativo y/0 Farcelero

Foraneo

o
-
3

ilos Acopiadores Locales qué cantidad

Entre 1000 y 2000 kg PO

menos de 1000 kg 10%

las personas

compran?



FORMATO DE CUESTIONARIO FARA COMERCIANTES

MAYORISTAS

NG "N W W N W N W N E N W WS NN W W E

Mercado Mayorista de lL.ima

LI I I R I B R I R B A . L I R B I A )

F’L‘eﬁtc’ I\'D L I I R I A I A A A )

Resultado de tabulacién (%)

1.- 4AQué productos vendes?

Fapa

Fapa y Camote

2.- éBQuiénes de compran?

El Fublico
El FOublico y Minorista

Minorista

o
L
3

|

sDe dénde compras?

Mayorista

Froductor

4.- LCOMmo compras?
Contado
Creédito

Contado y Credito

x

i
i
D

16%

7O%

14%

H5.0%

Qe%

0.0%

ryn
al. e

8.0%

U I I B T A ]



1‘:’-'—

Lompras Clasificado?

s1 DS

NQ) B.0O%

LEN qué criterio te basas para comprar la papa?

Tamafio, Sanidad y Variedad a2%
Tamafio, Sanidad y Forma S%
Tamafo,. Sanidad y Sin Tierra 13%

dUsas Almacenes?

ST 8%

NO Q2%

due tipo de envases usas?

Folipropileno 100%

otros O.0%

LCuantas veces le sirve los envases®?

una ves 10Q0%

dos veces Q.0%

SEN qué se basa para fijar los precios?

A base de informaciédn del mismo mercado 6%
A base de informacién del mercado y

expectativas 14%



11.-

.14-._

&LCUAl es el margen aceptable que reciben los

tubérculos malogrades?

o

Calidad Frimera A

Calidad Segunda 47

AQuién clasifica mejor?

El Gran Agricul tor 80%

Es indiferente 2O%

ACuéntos ayudantes tienes?

De 1 a 2 Q0%

De 2 a 3 10O%

sDeseas asociarte para comprar mayores volumenes?

SI 28.6%

NQ

LCuA)l es su margen de utilidad?

entre O y 5% 137
entre 5 vy 10% WA A

mas de 10% 8%
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