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PRCLOGDO

El tema que trata la Tésis se eligié por ser uno de los temas no inves -
tigados en el pais. En favor de tal eleccién también influyeron el interés
personal por la investigacién de la realidad econémica peruana y la  expe-
riencia profesional ampliamente relacionada con el tema y la investigacién e-

conémica.

La eleccién del tema, su desarrollo y culminacién se produjo en el pe-
rfodo en que participe en la elaboracién de las Tablas Insumo-Producto de la
economia peruana del afio 1973 y 1979, en el Instituto Nacional de Planifi -
cacién. En dicho periodo logré especializarme en la elaboracién del conjunto
de las Tablas y dentro de las sub-especializaciones, estén precisamente el sec-
tor comercio, los costos de distribucién, el sector transportes, el consumo de
los hogares, entre otros, que justamente son temas fundamentales para el de-
sarrollo de la presente Tésis. Sin estas experiencias valiosas y la de mis casi
dos afios en investigacién econdmica, anterior ¢l de las tablas, no hubiese

culminado el trabajo con uria satisfaccién aceptable.

Finalmente, quiero dejar constancia de mi sincero agradecimiento por

la eficiente y esmerada colaboracién en el tipeo de los borradores y de  la

versién definitiva a Sara y Luisa Bocanegra Flores, Ana Bocanegra Moieno y

Clotilde Quiroz.
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INTRODUCCION

La presente Tésis constituye una tentativa de aproximacién a la
medicién y explicitacién de los injustificados icdstos de distribucién (CD)

en la economia peruana de la década recién transcurrida. .

Definimos los CD como los costos incurridos para colocar ‘los pro
ductos desde los centros de produccién y almacenes aduaneros a los lu-
gares de consumo de los hogares y productores residentes en el pais. Es
pues, un valor afiadido en la fase de distribucién, en la que intervienen
uno o més de las diferentes clases de agentes comerciales y los distintos

transportistas de carga.

El tema se estudia a un nivel macroecondmico, al nivel sectorial,
conforme a la desagregacién de la economia peruana en sectores econSmi
cos que proporciona las tablas Insumo-Producto del afio 1973. El sentido

de sector aqui’ utilizado es el de oferente de productos homogéneos.

Los problemas ‘centrales que afronta el trabajo son : ¢ cuél es
la magnitud de los CD ? y ¢ estan justificados dichos CD y qué facto
res las explican ?. Luego de la medicién de los CD utilizando el Tndice
Paasche, las Tablas Insumo-Producto, se identifican los sectores con eleva
dos e injustificados CD para los cuales se postula como explicacién  la
hipétesis general de que estdn determinados por las condiciones de atraso
y dependencia en que se encuentra el pais y que se manifiestan en el

sector distribucién.,

Los productos agricolas, los de la pesca estractiva, los textiles
y las prendas de vestir entre los que més destacan, presentan elevados CD,
Las variables especificas que explican dichos montos son los excedentes de
explotacién, la oligopolizacién comercial, la intermediacién comeicial, la
infraestructura y el nivel tecnolégico del comercio minorista.

- 13 -



El tema en cuestién no esté desarrollado en el pafs, ni cuantita-
tivamente ni como estudio. De allt que la Tésis llene estos vacios, se
convierta en una importante aproximacién a la realidad del sector distri-
bucién y contribuye por tanto a la formulacién de politicas de corto vy
mediano plazo, que inclusive tienen que ver con la reforma del sector y

la mejor asignacién de recursos financieros.

Metodolégicamente la Tésis proporciona, por un lado, una meto~
dologia para el célculo de los CD a un nivel sectorial, por el otro, las
metodologias para el célculo de las producciones brutas del sector distri~-

bucién y del sector comercio.

Respecto de las limitaciones cabe sefialar que el presente trabajo,
pese a tener importantes contribuciones, no conté con la informacién esta-
distica de la calidad deseada ni con estudios suficientes sobre el sector dis
tribucién, los que por consiguiente dificultaron las mediciones de los CD,
Sin embargo, estos fueron superados utilizando diversas fuentes de informa-"
cién y metodologfas de consistencia. Otro factor que actus en el mismo
sentido fue la amplitud del tema, que se prefirié al ser el primer estudio
de esta naturaleza, sacrificando la especificidad de la investigacién con
. la esperanza de retomar posteriormente investigaciones por sectores o pro

ductos.

Finalmente, queremos indicar que en relacién al método y la mé-
todologia de comprobacién de las hipStesis, éstas se hallan explicitadas en
los capitulos correspondientes, sobre los cuales se ha enfatizado lo suficien
te toda vez que son la base de toda investigacién seria. Un tratamiento
similar se dié a la metodologia de célculo de los CD, los cuales aparecen

en el Capitulo Il y Anexo No.1,



CAPITULO 1

MARCO CONCEPTUAL Y METODOLOGICO

1. La Distribucién

Los bienes econdmicos materiales, pocas veces después de producidos e
importados (hasta las aduanas), se hallan en condiciones de ser consumidos, es ne
cesario ponerlos al alcance de las familias y de los distintos productores. El
conjunto de operaciones que se realizan, para ponerse en condicién de consumir

dichos bienes, constituye la actividad Distribucién.

La Distribucién comprende dos grandes grupos de operaciones. El prime-
ro, y el més importante, es la actividad comercial y el segundo, es la actividad

transporte de carga.

2. El Comercio

Es la actividad de reventa de bienes nuevos y usados. Lareventaes la
venta sin transformacién. La actividad comercial comprende el Comercio al por
Mayor y Comercio al por Menor. No siempre la actividad comercial se presenta
pura en un cien por ciento. Asi por ejemplo, el cinco por ciento de su actividad

puede ser una actividad no comercial, como la manufacturera, o la de servicios.

a. Comercio al por Mayor
El Comercio al por Mayor es la reventa a : comerciantes al  por
menor; usuarios (industriales, comerciales, profesionales o institu=

ciones); y otros comerciantes al por mayor.

De la definicién dada se desprende por consiguienfe' que quienes
ejercen principalmente y en forma regular la reventa de bienes, y
principalmente por lo menos a uno de los tres grupos de clientes
allt sefial=dos, son los agentes del comercio al por mayor. Ese
es el criterio béasico de la definicién. Ast por ejemplo, aquel
comerciante que tenga el 0% de sus ventas a comerciantes minc-

tisiww , =t 10% al piblico en general, serd un comerciante al por

mayor.



Un criterio comprendido dentro del criterio bésico ya sefialado es el
criterio del volumen de ventas. Contrariamente a lo que comunmen

te se piensa este criterio no identifica a la totalidad de los agentes
mayoristas. Sin embargo, es el criterio més importante de la defi -
nicién, el que se manifiesta concretamente en los bienes revendidos

a los "comerciantes al por menor" y a los "comerciantes al por mayor”.
Ya que tales ventas son en grandes voldmenes. Y a veces también

en las reventas a los distintos usuarios (industriales, etc.)

Es claro, en el caso de los insumos, que estos usuarios los adquiri -
rén casi integramente en grandes volGmenes. Pero en general, los
bienes que estén destinados al uso de tales usuarios se adquieren por

lo general en pequefios volémenes y hasta por unidades.

Una buena parte de estos bienes estdn comprendidos por los bienes

de capital. Asf, por ejemplo, tendremos la camioneta (o dos o
tres) que compra la empresa para la entrega de sus productos vendidos.
La méquina de escribir que compra un profesional para su oficina.

La manguera para regar los jardines de la empresa, etc.

Los agentes tipicos de la actividad comercial son : a) los comer -
ciantes mayoristas. . .(reciben la denominacién relativa a las  mer-
caderlas que venden), tales como el comerciante mayorista de la

papa, o del limén o de la cebolla, o de los juguetes, etc., b) los

distribuidores industriales, c) Exportadores; y d) Importadores.

Existen otros agentes del sector comercio no tipicos tales como; los
agentes vendedores a comisién que trabajna vinculados a una o més
empresas y los agentes compradores a comisién cuya modalidad es

similar al anterior.



Una vision més amplia de las diversas formas de clasificar a los a-
gentes del comercio al por mayor se presenta en el punto 7 del

presente capitulo.

Comercio al por Menor

. Es la reventa de bienes de consumo, uso personal o uso doméstico

al pablico en general.

Los comerciantes al por menor (o agentes del comercio minorista)
son por tanto aquellos que principalmente venden bienes de con-
sumo o de uso personal o de uso doméstico al pblico. Si susven
tas principalmente son a otros comerciantes al por menor o a

otros comerciantes al por mayor o a ambos, se tratara més bien
de un comerciante mayorista. El criterio basico implicito en la
definicién del Comercio al por Menor es el tipo de cliente (pG-
blico en general). De este criterio se deriva que, principalmen-
te las ventas del comerciante al por menor serén al menudeo,

porque el pablico no compra al por mayor, salvo escasas excep -

ciones.

Las principales clases de agentes del Comercio al por Menor son:
tiendas (bazar, cadena de tiendas; otras tiendas), puestos de
mercado; grandes almacénes; supermercados, cooperativas de

consumo; casas de subasta; y estaciones de gasolina.

Existen otros agentes no tipicos tales como los agentes vendedo-
res por cuenta propia, los vendedores a comisién, y los vendedo-

res ambulantes (més propio seria callejeros).

En la elaboracién de las Cuentas Nacionales y de las Tablas In-
sumo -Producto 1973, el Comercio al por Menor, se estudié es~

tretificado en funcién de dos factores ; lo disponibilided de la

- 17 -



informacién bésica y de las clases mas importantes de este comer-
cio. Estos estratos son : Comercio al por Menor Grande ( esta-
blecimientos con 5 0 més personas ocupadas), Comercio al  por
Menor Pequefio ( establecimientos con menos de 5 personas ocupa
das), Kioskos y P.uestos de Mercado y Vendedores Ambulantes. Esta
estratificacién, en lo pertinente, se considero en la presente in

vestigacidéne

Por su lado el Comercio al por Mayor en las Cuentas Nacionales
y en las Tablas Insumo Producto 1973 se estudié en forma global ,

sin estratificaciones.

3. Transporte de Carga
El transporte es aquella actividad conformada por el conjunto de opera-~
ciones cuya finalidad es el traslado de personas, carga o animales utilizando me -

‘dios de transporte motorizados o de traccién.

Segln el medio de transporte que se utiliza el transporte puede ser :
terrestre, aéreo, maritimo, ferrocarrilero, etc, Segdn el objeto que se transporta

se clasifica en transporte de pasajeros y en transporte de carga.

El transporte de carga, es el transporte local o a larga distancia  de .

bienes materiales.

El transportista puede operar comprando, trasladando y vendiendo sin
transformacién  los bienes, y en ese sentido su modalidad de operacién es muy
similar al del comerciante. Esta forma de operar se presenta principalmente en el

transporte a larga distancia.

Otra de las formas de operar del transportista de carga, es ofreciendo
sus servicios de transporte a cambio del cual se le debe pagar los fletes. Esta
es la modalidad més tradicional de operar y su primacia sobre la forma anterior
es evidente en el transporte a corta distancia, es decir fundcmentalmente  en

las dreas urbanas.



CUADRO N° | -1

ESTRUCTURA DEL SECTOR COMERCIO

ANO 1973
Estratos vep vBP
(Mill.de Soles) (%)

Comercio al por Mayor 29,773 48.1
Comercio al por Menor 32,164 51.9
- Establecimientos con 5 personasdcupadas -9,809 15.8
- Establecimientos con 5 personasocupadas 15,109 24.4
- Kioskos y Puestos de Mercado 4,386 7.1
= Vendedores Ambulantes 2,860 4.6 -

Total 61,937 - 100.0

FUENTE : INP, Aspectos Metodolégicos del Sector Comercio, 1979, Docu-

mento de Trabajo.
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CUADRO N° 1| -2

ESTRUCTURA DEL TRANSPORTE DE CARGA

ANO 1973
VBP VBP
Estratos (Mill. de Soles) (%)
Transporte Carga Carretera 17,220 94.5
Otros Transportes de Carga * 1,000 3.5
Total 18,220 100.0

FUENTE : - Tablas Insumo Producto de la Economfa Peruana 1973,
INP,1980.

- Informacién Directa , INP.

Elaboracién : nuestra

* Incluye transporte por ferrocarril, transporte de cabotaje y transporte por
aguas internas.

- 20 =



CUADRO N° | -3

ESTRUCTURA PORCENTUAL DEL VBP DEL SECTOR DISTRIBUCION
1970-1979

Afio

1970
1971
1972
1973
1974
1975
1976
1977

1978

1979

Transporte de Carga

25.1

23.3

23.0

22.7

18.9

19.4

23.1

25.8
24.3

23.7

Comercio

74.9
76.7
77.0
77.3
81.1
80.6
76.9
74.2

75.7

76,7

100

100

100

100

100

100

100 -

100

100

100

Total
Mill. de Soles

51,751
59,436
67,225
80,157
106,888
151,338
205,257

281,060

490,109

895,812

FUENTE : Cuentas Nacionales del Perg 1970-1978, INE, 1979,

-21 -
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Este transporte principalmente se da entre las empresas productoras, en
tre los comerciantes mayoristas, entre productor y comerciante mayorista en ambos
sentidos y de los comerciantes mayoristas a comerciantes minoristas, es deciren lo

que podriamos denominar el nivel mayorista del canal de comercializacién,

Los agentes més importantes de esta actividad en nuestro pais son: las
empresas del transporte de carga y los transportistas individuales, ambos del trans=
porte carretero. Poca o escasa importancia tuvieron los transportes de carga :  por
ferrocartil, maritimo, aéreo, lacustre, fluvial y por oleoducto, ‘considerando  sus
actividades en el &mbito intemo del pais, dado que la distribucién es una actividad
al interior de las economias. Esto es importante tener presente por que el transporte

maritimo de carga, es esencialmente un transporte internacional .

4. Los Bienes Distribuidos

La concepcién de la Distribucién, y del Comercio que ella supone,
que se utiliza en la presente investigacién, es restrictiva, por considerar que los
bienes distribuidos o comercializados son los bienes econdmicos materiales suscep-

tibles de desp!azarse.

Consecuencia de ello, los bienes inmobiliarios, los servicios y derechos
no son objeto de la Actividad de Distribucién y Comercio asi’ concebidas. En otras

concepciones més amplias, pueden tener lugar estos bienes econémicos.

Los bienes distribuidos pueden ser de origen nacional o importado, y
pueden tener dos orientaciones, al mercado interno y al mercado mundial. Dentro
del primer caso existen especificamente tres destinos: consumo familiar o privado,
formacién bruta de capital y demanda intermedia. En el segundo, los destinos son

el consumo familiat y la demanda intermedia, pero principalmente esta dltima.

5. Los Costos de Distribucién

Los costos de distribucién en una economia son los costos monetarios
correspondientes a un costo social (empleo de recursos, trabajo y capital) de la ac

tividad distributiva de los bienes econémicos materiales.

- 22 -



a.

Mé&rgenes Comerciales y de Transporte

Los costos de .distribucién se componen de los costos de comerciali-
zacién y de transporte de carga. Los mismos que son canocidos en
el Sistema de Cuentas Nacionales como Mérgenes: Comerciales  y

Mérgenes de Transporte respectivamente.

Los Méargenes Comerciales y dé Transporte se obtienen como la di-
ferencia de los valores a precios de comprador y los valores a pre-

cios de productor de los mismos productos.

El Costo de Distribucién y sus dos componentes son aplicables a ni-

veles microecondmicos y macroecondmicos. Esto es por ejemplo, a

nivel de producto, sector econdmico o conjunto de la economia.

Al nivel macroecondmico puede tener una gran desagregacién dentro
de las Tablas Insumo-Producto, cuando menos para las Demandas in

termedias sectorialess Si este fuera el caso, con informacidnexira,se
podria calcular los Costos de Distribucién de la Demanda Final vy

por ende de la Demanda total , el mismo que es equivalente a la

oferta total dela economia,

Valor de Productor o Valor a Precios de Productor

El Valor de Productor de los productos agropecuarios, pesqueros, mi -
neros o industriales es el valor en la puerta del establecimiento pro
ductor incluyendo los impuestos sobre los bienes y servicios.  Esta
valoracién es equivalente al valor a costos de factores més los im-
puestos indirectos. El valor de Productor se comoce también como

valor a precio de productor.

Valor de Comprador o Valor a Precios de Comprador

"El Valor de Comprador de los productos comprados es el valor en la

puerta del establecimiento comprador o el que pagan las familias,



CUADRO No. 1-4

ESTRUCTURA DE LOS COSTOS DE DISTRIBUCION 1970-1979

AROS ‘ Mérgenes Comerciales Mér?enes de Transporteo C?stos de Distribucoién

Mill. soles % Mill .soles %o Mill.soles %o
1970 37,757 77.8 10,775 22.2 48,532 100
1971 - 44,413 79.5 1,482 20.5 - 55,895 100
1972 50,418 79.7 12,830 20,3 63,248 100
1973 60,344 80.0 15,106 20,0 75,450 100
1974 84,440 81.4 19,109 " 18.4 103,549 100
1975 118,885 81.1 27,706 18.9 146,591 100
1976 153,780 79.7 39,294 20,3 193,074 100
1977 203,155 77.2 60,144 22.8 263,299 100
1978 . 361,647 78.6 98,590 21.4 460,237 100
1979 668,673 79.2 176,071 20.8 844,844 100

FUENTE : INP, Tablas Insumo-Producto de la Economia Peruana 1973,1980,
INE, Cuentas Nacionales del PerG 1970-1978. Cuadros Suplementarios, 1979,
Informacién Directa del INE e INPpara los afios 1973, 1978 y 1979,

Elaboracién: Nuestra.
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CUADRO Np, |- 5

PARTICIPACION DEL SECTOR DISTRIBUCION Y DE PRINCIPALES SECTORES EN EL VBP

1970 - 1979
(En %)

DISTRIBUCION

. Industria  Agricul- Minart TOTAL
ANOS Transp. Comercio  Total ineria Resto

Carga .
1970 3.1 9.4 12.5 31,5 10,6 - 4.7 40,7 100
1971 3.0 9.9 12.9 ©  32.3 10.2 3.8 40.8 100
1972 3.0 10.1 13.1 32,0 10.1 3.8 1,8 100
1973 2.9 10.0 12.9 32.7 10.0 4.7 39.7 100
1974 2.5 10.9 13.4 34.3 9.3 4.3 38.7 100
1975 2.9 12,1 15.0 32, 1 9.7 2.8 40,4 100
1976 3.4 1.5 14.9 34.6 8.8 3.2 38.5 100
1977 3.7 10.7 143 32.7 7.8 4.3 40.9 100
1978 3.7 11.6 14.3 36.7 | 4,7 36.6 100

1979 3.6 11.5 15.1 37.4 5.0 35.7 1Q0

FUENTE : Cuentas Nacionales 1970-78- Cuadros 8|ement arios , INE, 1979.
Informacién Directa, |NE, para los afias 1978 y-1979.

Elaboraciés : Nuestra,
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PARTICIPACION DEL SECTOR DISTRIBUCION Y DE PRINCIPALES SECTORES

CUADRO NO.,I-6.

ANOS  Tramporry oo io
Carga (*) Comercio

1970 2.5 12.2
1971 2.4 12.9
1972 2.4 13.2
1973 2.4 13.2
1974 2.4 14.7
1975 2.7 16.3
1976 2.9 15.9
1977 3.3 15.1
1978 2.7 15.4
1979 2.5 16.1

EN EL PBI 1970 - 1979
(En %)
Industria  Agricul-

Totdl Fabril tura
14,7 21.5 141
15.3 22.5 13.4
15.6 22.4 13.2
15.6 22,9 13,2
17.1 24,2 12.5
19.0 22.5 13.0
18.8 24.3 12.1
18.4 23.5 12.3
18.1 25.5 10.0
18.6 25.8 9.6

FUENTE : Cuentas Nacionales del PerG 1950-1981, INE, 1982,

(*) SSlo Transporte de Carga Carretero.

Informacién Directa, INE, para 1979,
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Mineria
excepfo

petréleo
6.0
4.9
5.0
6.2
5.8
3.8
4,4
5.6
6.9
7.4

Resto

43.7
43.9
43.8
42.1
40.4
1.7
40,4
40,2
39.5
38.6

TOTAL

100
100
100
100
100
100
100
100
100
100



6.

“incluyendo los gastos en iransporte. Esta valoracién es equivalente
al valor de productor més los Mérgenes Comerciales y de Transporte.
El Valor de Comprador se conoce también como el valor a precios

de comprador.

Tablas Insumo=Producto

Las Tablas Insumo-Producto es una técnica de la ciencia econdmica y
parte de Contabilidad Nacional que pemmite describir desagregadamente
los flujos de bienes y servicios inter e intrasectoriales, los costos de los
factores de produccién y los componentes de la Demanda Final de una

economia.

Las tablas tienen una importancia extraordinaria para la toma de decisio
nes en materia de politica econdmica y en el anélisis econdmico més

variado. Su técnica nos permite estudiar los Costos de Distribucién,

La estructura presentada de la "Tabla Insumo Producto de Bienes y Servicios
Nacionales" corresponde a una de las principales Tablas Insumo  Producto
(TIP) del afio 1973; las mismas que se sustentan en la versién moderna  de
las TIP desarrollada en el marco de las cuentas nacionales en la publica

cién de Naciones Unidas "Un Nuevo Sistema de Cuentas Nacionales".

Una de las diferencias sustantivas entre ambas versiones de la TIP es que en
la moderna, X'i ser6 igual a Xi sélo excepcionalmente, y en la tradicional,
X'i serd siempre igual a Xi. El resultado de la primera es consecuencia de
la introduccién de la hipétesis de la produccién secundaria. Nétese que

las filas no estdn conformadas por sectores sino por bienes y servicios, lo

cual es muy distinto. Nétese, igualmente, que X'i se refiere a la demanda

total de bienes y servicios, mientras que Xi se refiere al VBP de las activi -

dades o sectores.
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TABLA INSUMO PRODUCTO DE BIENES Y
SERVICIOS NACIONALES

(Bienes y Servicios = Sectores)

Demanda Intermedia

l...j...n Total l... k... n Total Oferta
Total
1 X !
Primer Segundo
. Cuadrante Cuadrante
i X.. DI, X, DF, X',
i i ik i i
n Xl
n
Insumos Nac. Dem. Tot.Nac.
Insumos Impo, Dem, Tot. Imp.
Insumos Totales Dem. Total
|
. Tercer
Cuadrunte
. (Valor Agre
gado)

Valor Agreg.

VBP X...X,.. X

.Demanda Final

Demanda u



Donde:

x Valor de los insumos nacionales "i" adquiridos por el sector "j".
Valor de los bienes o servicios nacionales "i" en la utilizacién final "k".

VBP Valor Bruto de Produccién de la economta.

Xi Valor Bruto de Produccién del sector "j"

X'i Valor de la demanda total de bienes o servicios nacionales "j"

DI, Valor de la demanda intermedia en bienes o servicios nacionales "i".
DF.. Valor de la demanda final en bienes o servicios nacionales "i",

l,r Valor del pago a uno de los factores productivos.

La TIP del esquema mostrado, particularmente el primer cuadrante, fue utilizado en

el célculo de los CDDI de bienes nacionales y en su consistenciacién.

La TIP que se muestra mds adelante es una variante de la comentada ltneas atrds.

Allt no aparece la fila de importaciones, pues ésta estd distribuida en las otras fi =
las i de acwerdo al tipo de bien o servicio. Con esta variante la TIP de bienes y
servicios nacionales e importados nos pemite describir el flujo total hacia las uti -

lizaciones intermedias o finales, segdn tipo de bien o servicio.

Esta segunda TIP se utilizé en el célculo de los CD de la demanda final y de la de
manda total. Diversa informacién complementaria de ésta y la anterior TIP permi -
tieron el célculo de los CD més desagregados. Las metodologtas més especificas

véanse en el punto "9" del presente capitulo y en el Anexo N° 1,
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TABLA INSUMO PRODUCTO DE BIENES Y
SERVICIOS NACIONALES E IMPORTADOS

(Bienes y Servicios-Sectores)

Sectores Demanda Intemmedia Demanda Final Demanda
Bi
Servic s 123...i...n Total 1...k...m Total 0%
1 DT]
2 . DT2
3 Primer Segundo DT3
. Cuadrante Cuadrante
' X5 . Db Xik DF, DT,
n DT
n
Insumos DT
Tercer
Cuadrante

Valor Agreg.
VBP Xy...X1. .. %Xn

Donde:

Xoo o™ Valor de los insumos nacionales e importados "i" adquiridos por €l sector "

X T Valor de los bienes o servicios nacionales e importados "i" en la utilizacién
llk"
DIi, DFi’ DT. - Demandas intemedia, final y total de bienes o servicios naciona-
1

les e importados "i
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7. ' Canales de Comercializacién

Los canales de comercializacién son encadenamientos de agentes comercia-

*) . . T . . .
les * / que intervienen en la distribucién de los bienes econémicos materiales, co
mo intermediarios entre los productores y los usuarios finales (unidades producti -

vas y consumidores) .’

Estos agentes pueden ser agentes mayoristas o agentes minoristas cuando ope
ran como cualesquiera de las clases de comerciantes mayoristas o comerciantes mi

noristas, respectivamente,

a. Los Agentes Mayoristas

Los principales agentes mayoristas que intervienen en los canales  de

comercializacién son los siguientes:
i. Distribuidor Exclusivo

Se llama ast a la empresa que comercializa en forma exclusiva o
casi exclusiva los productos de una marca determinada, es decir
de una empresa. Muchas veces ésta estd ubicada en el mismo lu-
gar de la empresa productora y pueden facturar a nombre de ella,
quedando el precio de venta fijado por €sta, El carécter de Dis -

tributdor Exclusivo se adquiere por convenio entre ambas empresas.

Distribuidor Autorizado

Es uno de los distribuidores de los productos de una empresa, con -
dicién que se logra merced a un convenio con la empresa producto
ra, A diferencia del distribuidor exclusivo, ésta puede comercia -

lizar los productos de varias empresas.

(*) Principalmente son comerciantes, pero pueden encontrarse casos en que  con
éstos operan transportistas que frasladan y revenden mercaderta,



Acopiador y Rescatista

Son los agentes que compran productos agricolas y pecuarios, res -
pectivamente, de varios centros de produccién, por lo general ale
jados y de pequefios productores, y los concentran en un punto ac
cesible a los transportistas o mayoristas a quienes vende los produc

tos.

Transportista

Es el agente que compra los productos del productor, acopiador o
rescatista para trasladarlo a un centro de consumo donde lo vende
a comerciantes, o simplemente puede alquilar sus servicios, como
ocurre continuamente en las greas urbanas. Principalmente, com-
pra productos agricolas, siendo el mayor volumen de ventas a co -

merciantes mayoristas.

Mayoristas

Es la empresa qué compra productos del transportista (agricolasy/o
pecuarios) o del productor o resto del mundo (manufacturas princi-
palmente) para revenderlos en el mercado interior directamente o
a través de otros comerciantes. Cabe recordar aqut, que el mayo-
rista no se caracteriza por vender al pdblico consumidor. Cuando

lo hace, es un rasgo secundario de su actividad.

Al sefialar que pueden revender directamente, se estG haciendo re
ferencia a los insumos o bienes de capital que venden sin otro in -

termediario a las empresas o instituciones.

Es de hacerse notar también que los mayoristas no basan la compra
de sus mercaderfas en convenios previos para asegurarse la exclusi
vidad de los productos o parte de los productos producidos. Igual -
mente,merece destacarse que los productos comercializados por los

mayoristas pueden ser nacionales o importados, y por tanto, ser los



bo

mayoristas, importadores, ast como también lo son los distribuido -

res; ello estd implicito en las respectivas definiciones,

Los agentes definidos son los que més comdnmente aparecen for-
mando los diversos canales de comercializacién, En la realidad
se presentan en dos formas: formando canales paralelos o encade -
nados en el mismo canal de comercializacién. Principalmente,por
esta segunda forma de presencia se han definido dichos agentes,
Fomas que son de observacién y andélisis para la comprobacién de

la segunda hip&tesis del presente trabajo.

No es nuestro interés definir la totalidad de agentes mayoristas,

atendiéndose a los diversos criterios de clasificacién; segdnformas
de ventas, segin formas de pago, segdn nacionalidad del cliente,
segin nacionalidad del proveedor, etc.Cabe dejar establecidoque
aqu? los agentes definidos coinciden con la clasificacién segdn

modalidad de operacién.

Dada esta variedad de criterios de clasificacién e incluso entre
cruzados, resulta diftcil definir de un modo integral los agentes
mayoristas ya sefialados, Para concluir debemos aclarar que  los
distribuidores exclusivos y autorizados, transportistas, acopiador
y rescatistas son mayoristas en sentido estricto, y que por los ma-

yoristas definidos en "v" se debe entender: demds mayoristas.

Los Agentes Minoristas

En el caphtulo que se analizan los canales de comercializacién se pue
de constatar que no se ha hecho distincién entre las diferentes fomas
de agentes minoristas, porque en la realidad éstos no se presentan en -
cadenados formando circuitos, y por tanto carece de importancia  su

diferenciacién en nuestra investigacién,
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Los agentes minoristas son las empresas de persona natural o jurtdica
que adquieren mercaderfa de productores, agentes mayoristas o del

mercado exterior para revenderlos al pdblico consumidor.

Las clases de agentes minoristas que existen y que hemos tratado  en
forma global son tiendas pmpids,‘ tienda de cadena de tiendas, super

mercado, puesto de mercado, agentes vendedores, anbulantes, kioskos,

ferias, etc,

Productor y Consumidor

En sentido estricto, el Productor y el Consumidor no forman parte de
los canales de comercializacién, Sin embargo, en tanto son los agen
tes econémicos que originan y consumen las mercancias que son dis -
tribuidas, en un sentido amplio, se les puede considerar como el ori -
geny el final de la funcién distribucién y por tanto de los  canales

de comercializacién,

Bajo esta segunda concepcién, se han ilustrado mediante  diagramas
en el capttulo V, los diferentes canales de comercializacién de  los
diferentes grupos de productos. Cabe mencionar al respecto que en
el referido capitulo el Gltimo eslabonamiento de los canales no  son
siempre los consumidores (entendido fundamentalmente como hogares),
sino otros productores, sector externo o usuarios en general cuando se
trata se productos que indistintamente pueden ser consumidos por pro-

ductores o consumidores.

El productor es la persona jurtdica o natural, cuya actividad es la pro
duccién de bienes y servicios. Légicamente, en el presente  estudio
s6lo se considera a los productores de bienes. En tanio que los consu

midores son principalmente las personas naturales, siendo el ndcleo bé

sico los hogares, cuya caractertstica-es la de ser los que consumen o



usan personalmente y/o colectivamente los bienes y servicios,

8. ' La Infraestructura de Distribucién

La infraestructura de la distribucién esié constituida por las infraestructu -
ras de comercializacién y de transporte de carga, . La primera comprende el ca
pital fisico utilizado en el desarrollo de la actividad comercial yasea en  for-
ma directa o indirecta. De acuerdo con esta definicién estdn comprendidos en
él, los locales de los establecimientos comerciales, los almacenes vy silos, los
centros de acopio, mercados y maquinarias y equipo. Y la segunda, estd consti-
tutda por la red vial que conecta las zonas productoras con las diferentes ciuda-

des y centros poblados y los vehiculos de transporte de carga.

Estas formas de infraestructura comercial y de transporte se analizan en el
presente trabajo con excepcién de los locales de los establecimientos comercio-

les, mercados y los vehteulos de transporte de carga.

De las tres formas de infraestructura de distribucién que no se tratan en el
presente trabajo, el primero es uno de' los objetos de andlisis de la cuarta hips -
tesis, aunque bajo o’ra perspectiva, en tanto que la segunda no se analiza  por
considerarse relativamente suficiente para los requerimientos de la poblacién, y
la tercera, por no estar clara su suficiencia o insuficiencia, la misma que es pro-

ducto de la escasa informacién.

9.  Resumen Metodolégico del Célculo de los Costos de Distribucién

El CD, es el tanto por uno de las demandas totales sectoriales valoradas a
precios de productor. Este resulta de la diferencia del Factor de  Distribucién

(FD) y la unidad.
El CD en funcién del FD para un sector cualquiera por consiguiente ser6:

CD. = FD,-1 cee (D)



Dado que la demanda total (DT) es:
DT.= DIi + DFi

El FDi es igual a:
.FD, = FDDI, x WDI_ + FDDF, x WDFi ... (2)
i i

EI FDDI, y el FDDF, serén:
| |

n n
S
pa VC'I E PC|| x ch
FDDI == J= — J:l ... 3)
E VP.. ; PP.. x QC
J: 'I J:

FDDF, = FDCP. x WCP.* FDFBKF x WFBKF, + FDVE. x
WVE, + FDE, x WE, .. (4

Los FD del CP, FBKF, VE y E se calculan (con la fémula de los indices

Paasche):
N T-'
S5 Ve PC.. x QC.,
Z i s i
FDDF-K =—3=1 = J=1 .o (9)
' n n
> WP PP, x QC,.
J= 7] J=1 ] 1)

Siendo K : CP, FBKF, VEy E

Donde:

CDi' .= Costo de distribucién de la demanda total de un sector i.
FDi .= Factor de distribucién de la demanda total de un sector i.

DI, .- Demanda intemedia del sector i.
|

FDDIi.- FD de la DIi



DF. _.-Demanda final del sector i.
1

FDDFi ~FD de la DFi .

WDIi .-Es la ponderacién asignada al FDDI,| Representa el tanto  por

uno de DI, respecto de la DT, en valores de productor.
| i

WDF. .-Es la ponderdcién del FDDFi, Similar al anterior.

VC.i .=Valor de comprador del producto "j" producido por el sector i.

i r

N .- Nomero de productos de la muestra para calcular el FDDIi y
FDDFik

VPii~ .= Valor de Productor del producto "j" producido por el sector "i".

PCii y .- Precio y cantidad de comprador del producto "{" producido  por

el sector i.

QC..

PPii .= Precio de productor del producto "j" producido por el sector "i".

CP, .-Consumo privado del sector i,

I
FBKFi .- Fomacién bruta de capital fijo del sector i.
VEi .-V}Jriocién de existencias del sector i,

E. .~ Exportaciones del sector i.
FDCP, .-FD del CP,

FDFBKF.=FD de la FBKF,

FD VEi.-FD de la VEi

FDE - FD de los E,

FDDFik .-FD de uno de los cuatro componentes de la DFi’

De esta manera, la expresién simple del CD. que figura en la relacién
|
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(1) se transforma en su expresién compleja, dando lugar a ia relacisn (6).

CDi= FDDIi x WDli"‘ FDCPi x WCPi"' FDFBKF,I x WFBKF + FDVEi x

WVE,*+ FDE. x WVE - | _ e (6

. ! .
nentes de éste, en funcién de los FD se obtienen con las siguientes relacio

De igual forma, los CD parciales, es decir, de la DI DFi y de los compo-

nes:

CDDI. = FDDI, -1 oo @)
CDDF, = FDDF, - (8)
CDCP, = FDCP, -1 9)
CDFBKF, = FDFBKF, - 1 ... (10)
CDVE, = FDVE, -1 (1)
CDE, ~ = FDE, - cee (12)

Un célculo alternativo del C-Di que figura en la relacién (6) es el cdlcu
lo en funcién de los CD parciales. Este procedimiento en el fondo es el
mismo. Se ligi6 el cdlculo con los FD por trabajar con informacién  de
las Tablas Insumo=Producto del pats y por ser mds operativos ante los ajus-

tes que fueron necesarios aplicar a los FD. Esta relacién alternativa es:

CDi= CDDIl, WDIi+ CDCPi x -WCPi+ CDFBKFi x WFBKFi + CDVEi x

vai+ CDE, x WE, (13)
]

Las relaciones matemdticas enumeradas (del 1 al 12) constituyen la meto -
dologia bésica del célculo de los CD. Los aspectos metodolégicos espect

ficos, es decir: los procedimientos de célculo y de consistencia; los
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10.

criterios metodoldgicos; las fuentes de informacién utilizadas; ast como el

andlisis de la calidad de la informacién y la cobertura de las muestras ela

"boradas, se presentan.con relativo detalle en el Anexo N° 1 "Metodolo -

gta de Célculo de los Factores de Distribucisn",

Cabe hacer notar que en tanto los CD son funcién de los FD, los aspectos
metodol6gicos especificos que se exponen en dicho anexo estdn referidos

al de los FD.

El Periodo de Estudio 1970-1979

El periodo de estudio del presente trabajo es la década pasada 1970-1979,
Este periodo estd comprendido integramente en el periodo de los dos gobier~
nos de las FFAA, que tuvo el pais entre 1969 y 1980. En nuestro periodo
de estudio se pueden diferenciar dos sub=periodos : 1970-1975 y 1976-1979,
El primer sub-periodo corresponde al periodo de gobierno del General
Velasco Alvarado y a la etapa de expansién econSmica interna en que el
PBI crecié a tasas aceptables y el factor externo se mantuvo favorable. El
segundo sub-periodo es parte del periodo de gobierno del General Morales
Bermudez. Este se diferencié del primer sub-periodo, por la distinta estra-
tegia de desarrollo que se aplicé moderadamente conforme a un plan  gra-
dualista. ' Esta estrategia buscé crear una transicién a una economia  que
otorgue un rol més preponderante al mercado y que esté protegida razonable
mente de la competencia exterior. Otro hecho importante que diferencié a
este segundo sub=periodo surge de la crisis (recesién con inflacién) y de re-
percusiones moderadas y no duraderas que en él se presentaron. Esto Gltimo
dié lugar a ciertas modificaciones en la estructura productiva, e inclusive,

en el Sector Distribucién.

Las modificaciones operadas en el sector distribucién que nos interesa sefia-

lar son las relativas a los CD. En la medida que durante la década pasada,



se mantuvieron bajo sistemas de-precios controlados y regulados uno impor -
tante cantidad de productos del "consumo privado" e "insumos esenciales"
de las industrias incluyendo la industria de la construccién, los méargenes
comerciales directa o indirectamente estuvieron fijados en forma casi es-
table. Sin embargo, la cantidad de productos sujetos a estos sistemas  fue

decreciendo gradualmente.,

La recesién e inflacién redujeron la rentabilidad del comercio, por ello sur-
gi6 la tendencia al alza de los margenes comerciales de los bienes de libre
comercio que habria sido contrapesado por la diversificacién de los giros
comerciales y por la creciente competencia entre comerciantes que en ng-
mero crecieron vertiginosamente en todos sus estratos. En esto Gltimo desta=
ca el estrato comercio al por menor con 1 a 4 personas ocupadas. Véase
para una mejor ilustracién los Cuadros VI-2 y VI-3. Los comercios involu-
crados en estos dos hechos serian principaimenfe los que comercializan bie-

nes de consumo o de uso de los hogares.

Los bienes que habrian quedado al margen de la situacién descrita en el
pérrafo anterior serian los bienes de capital. Por tanto, estos han tenido
la opcién de incrementar los mérgenes comerciales para protegerse de la
menor demanda de bienes originados por la recesién e inflacién. Sin embar-
go, es corveniente recordar que la crisis econdmica ha reducido dréstica-
mentg en forma particular, el mercado interno de los bienes de capital, y
por tanto, las posibilidades reales de incrementar los mérgenes comerciales
se redujeron. lgual efecto se habria experimentado en los bienes de consumo
y bienes del consumo intermedio. Otro factor que ha contribuido a contra-
rrestar las alzas de mérgenes es la apertura al resto del mundo de nuestra

economia.

De lo anterior derivamos que el periodo 1970-1979 es similar en términos de

CD, lo cual se ha constatado con los célculos de los CD de diversos productos.

-39A-



11,

para los afios 1972, 1973 y 1975. De alli que los CD calculados principal-

mente para 1973 sean representativos del peiiodo de estudio.

Los Costos de Distribucién en Diversos Paises.

Para el anélisis de los Costos de Distribucién en diversos paises disponemos
del C}uadro Nq. A -1 (Del anexo esfcd:’sfico). El concepto de CD que en
el se utiliza difiere del definido en el punto 1y 9 del presente Capitulo.
En dicho cuadro se utiliza el concepto de Costo de Distribucién Directos e
Indirectos; el directo es del producto y el indirecto es de los insumos direc-
tos e indirectos. Este Gltimo costo de distribucién se obtuvo de la matriz de

Leontief de la economia peruana del afio 1973.

Del anélisis general del Cuadro No.A-1 se destaca que la diferencia de los
CD del Pert respecto al de los paises europeos es explicable fundamentalmen
te por : condiciones naturales como en el caso de los productos agropecuarios,
petréleo y derivados y minerales; los sistemas de precios controlados y regu~
lados como en el caso de los productos quimices y lacteos; y la oligopoliza-
cién en el comercio mayorista, como en el caso de productos de la extraccién

de la pesca, maquinaria eléctrica y no eléctrica y productos metélicos.

Un anélisis més especifico escapa dl presente trabajo, el propésito de su in
clusién es proporcionar comparaciones referenciales como el del parrafo an--

terior de otras que surjan de la propia lectura.



CAPITUL@ 11

LOS COSTOS DE DISTRIBUCION EN LA ECONOMIA PERUANA - ANO 1973
UN ANALISIS GENERAL

En el presente capitule fundamentalmente se intenta un anélisis  general
de los CD tanto a niveles agregados como a niveles desagregados. Estos se  de-
sarrollan en los cuatro primeros puntos del capitulo. En el nivel agregado se ana
lizan los CD considerando las Grandes Divisiones y Divisiones de todas las  acti-
vidades econdmicas en que se segmenta la economia peruana. Cada Gran Divi-
sién y Divisién equivale a varios sectores en que se dividié la economia peruana
para el estudio de las Tablas Insumo Producto del Afio 1973. En el nivel desagre-
gado se analizan en primer émino los CDi, luego y en el orden en que se pre-
sentan, los CDDFi, CDCPi.y CDDIi,

Luego del anélisis general, en el punto 5 del presente capitulo se formula
el problema central, el mismo que se basa en el anélisis que le antecede, y  las
hipétesis de la presente Tésis. En el Gltimo, punto se sustenta la importancia que

tiene el trabajo tanto directa como indirectamente.

El objetivo del anélisis general es proporcionar elementos de juicio para
la formulacién concreta del problema central, Ha tal objetivo se llega respondien
do previamente a las siguientes interrogaciones. ¢ A cuénto ascienden los CD
en la economia peruana ?. ¢ Cuéles de los CD que presenta la economia perua-
na, tanto a niveles agregados como desagregados, son elevados ? ¢ Estan justifi
cados los elevados CD detectados ?. La respuesta a la primera fué la m&s labo-
riosa, por cuanto fué necesario implementar un largo y dificultoso procedimiento

de célculo, como se podra constatar en el Anexo No. 1.

En la determinacién de los elevados CD se implementaran dos metodologias;

uno ol nivel de los CD agregados y el otro al nivel de los CDi y niveles més de-

sagregados.



La primera metodologia consiste en identificar aquellos CD agregados
cuyas cifras se apartaban més notoriamente de un CD promedio referencial
(CD) establecido particularmente para tal operacién, El CD elegido fue el
CD promedio de la Economia Peruana del afio 1973. Este parémetro pemmite
identificar con buen grado de certeza los elevados CD agregados, los mismos

que son verificados en los niveles m&s concretos,

La segunda metodologia consiste en ordenar los CDi, CDDI;i, CDDFi,
etc., cada uno en su tumo, de mayor a menor CD, identificando en ese or-
denamiento de acuerdo a la dispersién y conglomeracién grupos de CD, Estos
grupos segin la ubicacién que tuvieron, se calificaron de muy altos,altos, me
dios y bajosc H méximo y el menor nGmero de grupos detectados en el ang-
lisis de estas variables fueron 4 y 3 respectivamente. Uno de los criterios
utilizados secundariamente en la identificacién de los grupos es el CD prome-
dio tedrico deducido tanto al nivel sectorial, DI, DF, CP, etc., que permi-

tié una mejor precisién de los grupos.

Los CD calculados en la presente investigacién corresponden al afio
1973. Los CD agregados se presentan en el Cuadro No. I1-3 y los,CD de-
sagregados figuran en el Cuadro No, II-1, En el Cuadro No. II-2 figuran
las participaciones més importantes, tales como el de las DFi, respecto de la
DTi, y el del CPi en la DFi, Estos proporcionan una medida del grado
de influencia entre los correspondientes CD, de alli su utilidad en el anélisis

general .

El Cuadro No,ll=1 es de suma importancia dado que el anélisis gene=
ral de los CD privilegia el andlisis de los CDi, CDDFi y los restantes  del
nivel sectorial (los sectores que presenta la TIP-1973), ya que se considera que

es el nivel més representativo.

Cabe recordar, conforme a lo descrito en el Capitulo |, que los CD
de cualquiera de las variables, son promedios ponderados de los CD de sus
respectivos componentes , y que los CD intrasectoriales son diferentes. En el

primer caso los CDDTi son casi siempre menores que los CDDFi y estos  de-
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los CDCP,;, debido a la intervencién diferenciada, en mamero
y clase, de intermediarios comerciales. Asi por ejemplo en
la DI las transacciones son principalmente de productor a
productor, sin intermediarios, o de productor = comercian-
te mayorista y productor. Estos agentes producen mlrgenes
de distribucidén que son bastante reducidos en relacién a los
mirgenes de la DF y CP, En este dGltimo se dan los CD més e
levados por la intervencidén por lo menos del comerciante mi
norista en los circuitos siguientes:

i« CDCP = MC (Mayorista) + MC (Minorista)
2. CDCP = Mr + MC (Mayorista) + MC (Minorista)
3, CDCP = MP + MC (Minorista)

4. CDCP = _ MC (Minorista)
N
Circuitos que pueden ser mis largos cuando operan
distribuidores y més mayoristas incrementando por tanto -
los CDCPi. Los MC de los minoristas son mls elevados que
los mayoristas porque venden lentamente y volimenes meno -
res, de manere. que los costos por unidad vendida son altos.

En el segundo caso, las diferencias en los CD segc
toriales obedecen a la presencia de factores negativos ine-
vitables y a factores injustificados que encarecen los CD.
Dentro de los primeros estan:

- Relacidén de peso/valor grande.

- Carécter perecedero.

- Seleccién y preparado de la mercancia desde la pro
duccidén al consumo.

- Localigzacidén de las industrias productoras

- Servicios complementarios que opera la distribu =
cidn.

- La demanda estacional.,
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II-1

COSTOS DE DISTRIBUCION EN LA ECONOMIA
PERUANA ANO 1973

(En tanto por uno)

SECTORES (1)CD.TOT ALES CD.DEMANDAS CD.DEMANDAS CD.CONSUMO

FINALES INTERMEDIA PRIVADAS
1 0.0608 0.4733 0.0264 S.I
2 0.3223 0.6196 0.0657 0.6209
3 0.4404 0.4484 0.4201 0.4508
4 0.2970 0.313%6 0.1500 0.3%619
5 0.2193 0.2380 0.1500 0.2413
6 - \ o -
7 0.2317 0.2349 0.2252 0.3028
8 0.4489 1.7668-. 0.0300 1.8968
9 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000
10 0.0127 0.0026 0.0210
1 0.2093 0.1476 0.2200 S.I
12 0.1010 0.1206 0.0101 0.1207
13 0.1759 0.1774 0.0000 0.2000
14 0.0337 0.0267 0.0690 S.I
15 0.0891 0.0690 0.1917 0.2277
16 0.1935 0.1913% 0.1998 0.1876
17 0.093%2 0.0360 0.0944 -
18 0.33%00 0.3439 0.1046 0.3447
19 0.0199 0.0199 - S.I
20 0.3822 0.5186 0.1629 0.6519
21 0.4792 0.5180 0.0457 0.5325
22 0.2433 0.4213 0.2200 0.5543
23 0.4919 0.5042 0.0502 0.5189
24 0.3223 0.4113 0.3102 0.5733
25 0.4306 0.4548 0.2274 0.4743
26 0.2318 0.5554 0.2200 0.4918
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SECTORES CD. TOTALES CD.DEMANDAS CD.DEMANDAS CD.CONSUNOS

FINALES INTERMEDIAS

27 0.2144 . C.3706 0.0760 0.3792
28 0.1617 0.2320 0.1510 S.I.
29 0.1582 0.1679 0.1570

30 0.203%2 0.2076 0.1917 0.2141
31 0.1297 0.1050 0.1380 0.1709
32 0.1690 0.1297 0.1803 0.2473
33 0.2735 0.3125 0.2330 0.3159
34 0.2942 0.2998 0.2050 0.3786
35 0.1817 0.2310 0.1770

36 0.0343. 0.0092 0.1431

37 0.3017 0.3586 0.2450 0.3841
38 0.2273 0.2667 0.1250 0.3241
39 0.2103 0.2418 -~ 0.1700 0.2616
40 0.1356 0.1492 0.1200 0.18602
41 - 042599 0.2726 0.2339 0.2905
42 0.1550 S.I S.I S.I

FIENTE: Estad{sticas anuales sectoriales, II Censos
Nacionales Econémicos, ENCA e informacién
contable,

ELABORACION: Nuestra

(1) La descripcién de los sectores se encuentra en el
Anexo No 1.



CUADRO No II-2

COMPOSICION DE LAS DEMANDAS TOTALES

FINALES E INTERMEDIAS

(En Tanto por umo)

SECTORES( 1)DF/DT
1 0.0769
2 0.4632
3 0.7185
4 0.8988
5 0.7144
6 0.0000
7 0.6731
8 0.2412
9 0.0624

10 0.4528
11 0.1472
12 0.8224
13 0.9914
14 '0,8351
15 0.8358
16 0.7436
17 0.0197
18 0.9420
19 1.,0000
20 0.6165
21 0.9179
22 0.1156
23 0.9729
24 0.1199
25 0.893%6
26 0.0351
27 0.4856
28 0.1327

DI/DT

0.9230
0.0543
0.2815
0.1012
0.2856
1.0000
0.3269
0.7588
0.9376
0.5472
0.8528
0.1776
0.0086
0.1649
0.1642
0.2564
0.9803
0.0580
0.0000
0.3835
0.0821
0.8844
0.0271
0.8801
0.1064
0.9641
0.5144
0.8673
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CP/DF

0.5622
0.9904
0.9571
0.7118
0.9103
0.0000
0.8908
10,9314
00000
0.0000
0.2265
1.0293
0.4943

- 0.,0002

0.3030
0.8481
0.0000
0.9960
0.9952
0.7616

0.9529
0.6666
0.9578
0.5233
0.8787
0.6428
0.9580
0.6252

Cp/DT

0.0433
0.4588
0.6877
0.6397
0.6503
0.0000
0.5996
0.2247
0.0000
0.0000
0.0333
0.8465
0.4901
0.0002
0.2532
0.6307
0.0000
0.9379
0.9952
0.4695

0.8747
0.0771
0.9319
0.0627
0.7852
0.0223
0.4652
0.0830

DT
“(Mi11.9)

8,042
28,189
5,680
13,819
7,725
2,275
3,252
3,930
4,756
25,262
2,459
6,775
1,508
5,793
5,848
24,441
3,506
11,816
2,941
26,511

4,277
1,842
2,436
2,869
2,039
6,782
5,400
5,990



SECTORES DF/DT
29 0.1005
30 - 0.5689
31 0.2523
32 0.2229
33 0.5090

34 0.0941
35 0.0876
%6 0.8131
37 0.5002
38 0.722%
39 0.5617
40 0.5345
41 0.6710
42 0.9410

FUENTE H

ELABORACION :

(1) La descripcién de los sectores se encuentra en el

Anexo No 1.

DI/DT

- 0.8995

0.4311
0.7477

0.77TM

0.4910
0.9059
0.9124
0.1870
0.4998
0.2777
0.4383
0.4655
0.3290
0.0586

CP/DF

0.0000
0.9391
0.5643
0.8933
0.9676
0.6829
0.0000
0.0000
0.6486
0.0806
0.6312
0.2504
0.7074
0.9862

cp/DT

0.0000
0.5342
0.1424
0.1991
0.4925
0.0643
0.0000
0.0000
0.3244
0.0582
0.3546
0.1338
0.4747
0.9285

(M111.9)

3,484
13,817

9,679

3,028
4,004
7,404
6,839

19,577
9,121

14,047
9,022

17,409
4,793

17,821

"Pfablas Insumo - Producto de la
Bconom{a Peruana afio 1973" -

IRP,

Nuestra
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1. Los Costos de Distribucién .
a. Anélisis Agregado.

El andlisis de los CDDT; & un nivel més agregado
como el que se presenta en el cuadro II-3, resul
ta altamente aleccionador, toda vez que de una =
manera global nos permite apreciar los CD en ac
tividades productivae afines. Esta agregacién -
de actividades (o sectores) se hace de acuerdo -
la CIIU; Grandes Divisiones (CD) y Divisiones -
(D). La misma que se Jjustifica por las semejan=-
sas que existen en los CDDT en sus sectores com-
ponentes.

De la inspeccidn del cuadro II-3 se deduce que
al nivel mas agregado es decir de GD, la GDI co=-
rrespondientes a lag actividades, Agricultura, =-
caza, silvicultura y pesca ostenta en promedio =
el CD mids alto (0.2795 por uno). Le sigue la
GD3 Industrias manufactureras con (0.2067 por u
no), muy cerca del CD promedio nacional de 0.2040
Esta DG se compone de acuerdo al proceso tecnold
gico utiligzado en industria fabril e industria =
artesanal. Ia primera representa el 93.1 por
ciento de 1la GD ¥y su CD es 0.2105 por uno, lige=-
ramente superior a los CD de la GD y del prome =
dio nacional. El segundo por el contrario repre
senta una pequefia parte de la misma y su CD apro
ximado 0.1550 est& por debajo del primero.

Contrastando con la GD1 y GD3, la GD2 presenta -
un CD de 0.0254. Este se explica por la integra
cion de las actividades de extraccion de minera-
les metdlicos y Petrdleo crudo con lss activida-
des respectivas de fundicidén y re.finscidn en

la misma empresa y en localidades préximas. De
alli que no existan en estos casos el comercio =~



}

GD

GD

GD

. CUADRUL.

II-3

CD DE LA ECONOMLA PrRUANA ANO 1973

Segun Gran Division y Division de la CILU
(En tanto por uno)

1

12

31

32
55

CIIU

[ 1]

Agricultura, Casza,
Silvicultura y -
Pgsca

Agricultura, Casza,
y Silvicultura

Pesca

Explotacioén de mi-
nas y canteras.

retrdleo crudo y
Gas Natural.

Minerales Metalicos

Carbon y Otros Mine
rales.

Industrias Manufac-
tu.reraso

Industria fabril

¥Yroductos Alimenti-
cios

Textiles

Industria de la ma
dera.
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Sectores

I1Ir

9-11

10

1

12-42
12-41

12-19
20-23

24 ¥y 25

C.D.

0.2795

0.2699
0.4489

0.0254

0.0000

0.0127

0.2093

0.2067
0.2105

0.1705
0.3944

043673

DT,
' (Millones &)

754212

69,282
3,930

32,4717
4,756

25,262

29459.

259,047
241,226

62,648
35,066

4, 908



CIIU ‘Sectores C.D. DT.

TIP (Millones 3/)

D 34 : Fabricacidén de pa-

pel. 26 y 27 0.2226 11,4390
D 35 : Fabricacién de sus

tancias quimicas 28-33 01791 39,002
D 36 ° Fabricacién de pro

ductos minerales -

no metélicos 34 0.2942 7,404
D 37 : Industrias metéli-

cos béasicos. 35 y 36 0.0725 26,416
D 38 : Fabricacidén de mro

ductos metélicos. 37-40 0.2057 49,599
D 39 : Otras industrias =

manufactureras. 41 0.2599 4,793

Industrias Artesa-

nales. 42 0.1550 17,821
TOTAL NACIONAL 0.2040 364,736

FUENTE: Estad{sticas anuales sectoriales, II Censos Na-
cionales Econémicos, Informacidén contable y ENCA.

ELABORACION: - Nuestra.
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como intermediario y que incluso el margen de
transporte en ciertos casos quede absorbido -
en los costos de produccidén de las empresas.

La inspeccidén de los CD a un nivel mas concre
to, es decir al nivel de las divisiones (D) -
de la CIIU, nos permite identificar las acti-
vidades con los CD més altos. En la GD1 tan-
to las actividades Agropecuarias y Pesca tie~-
nen ~CD altos. El CD del primero de -
0.2699, pareceria no tan alto al no distar tan
to del promedio nacional,y por existir en el
comercio y transporte de estos productos,fac-
tores negativos que encarecen la distribuciédn.
Sin embargo esto no es real ya que ese CD es-
t84 determinado fundamentalmente por el CDCP =
que es a la veg uﬁ\ﬁrOmedio de dos CD; de los
productos comercializados y de los sutoconsu-
midos por los propios productores. Y en ellos
existe una diferencia que no se puede dejar -
de sefislar, Los CDCP de los primeros varian
entre 0.5000 y 2.0000, mientras que los segun
dos son nulos.

En el segundo, D12 Pesca, su CD alto en parte
puede ser explicado por el carécter perecede-
ro de los productos. La otra parte no esta -
ria Justificada. Sin embargo también es nece
sario indicar que el CD de Peces es un indica
dor irreal por ser un promedio ponderado de.
CD discrepantes (CDDF y CDDI).

Respecto de la GD2, como parte de este andli-
sis general, se han sefialado los factores de-
terminantes del bajo CD., Empero dentro de -
la misma, con un peso pequefio, existe la acti
vidad minera no meté&lica que se diferencia -
por ostentar un CD de magnitud media, origi-.



por los productores. De all{ que ese bajo CD
gea 10gico.

Andlisis Sectorial.

El andlisis de los costos de distribucidén to
tales (CDi) a partir de la primera columna =-
del cuadro II-1 nos permite detectar cuatro-
grupos de sectores atendiendo al tamafio de

sus CDi. Se tienen los grupos sectoriales -
con: muy altos, intermedios y bajos CDi.

En el primer grupo los CDi, va desde 0.4919
de Pabricacibén de calzado, que es més eleva-
do a 0.3822 de Fabricacién de textiles el
més bajo. Los dem&s sectores son: Fabrica-
cibén de productos de vestir 0.4792, Pesca =
0.4489, Cultivor permanentes 0.4404 y Fabri-
cacién de muebles excepto metdlicos 0.4306 .
Como puede observarse se trata de CDi que -
exceden el CD promedio en m&s del 100 por -
ciento. Cabe notar que estos sectores corres
ponden a las actividades con CD altos sefiala
dos en el andlisis agregado del punto "a ",

En el segundo grupo los CDi, van desde -
0.3300 de Industria de bebidas a 0.2599 de
Otras industrias manufactureras.El resto del
grupo esta comformado por Cultivos alimenti-
cios e Industria de madera con 0.3223 cada
una, PFabricacién de - productos metdli
cos 0.3017, Ganaderia de carne 0.2970, Fabri
cacién de productos mineros no metédlicos =
0.2942 y Fabricacidén de productos plésticos
0.2735. El1 CD medio del grupo es 0.30, lo
que significa que el grupo fue 50% mads eleva
do que el CD promedio. De ellos seis secto
Tes estan comprendidos en las actividades

con alto CD sefialado en el andlisis agregado.
Los sectores que aparecen recién con CD al -
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nada por los significativos costos de transpor
te ante la alia relacidén peso/valor,

En las Industrias Manufactureras (GD3) que es-
t& constituida btésicamente por la industria fa
bril, las actividades con los mayores CD son
Téxtiles, Industrias de la madera, Fabricacién
- de productos minerales no metélicos y Otras in
dustrias manufactureras.

La Industria Téxtil o divisién 32 no sblo com-
prende l& Industria Téxtil sino también Confec
cién de ropa, Confeccién de cuero y Calzado.
Su CD es el més alto en la Industria Manufactu
rera, casi duplica el CD promedio de la econo-
mia. No detecténdose factores negativos insu-
perables, parece Iégico pensar que al apartar-
8e excesivamente del CD promedio nacional, que
éstos se originan en factores injustificados.

‘La Industria de la madera que incluye los &ase-
rraderos y la produccién de muebles constituye
otro de los grupos de actividades manufacture-
ras con los més altos CD., En estas industrias
y en especial en los aserraderos parece légico
que sus CD sean mayores al promedio por estar

afectados por la alta relacién peso/velor y la
lejena localigzacidén de los aserraderos. Has-

ta qué punto estos factores justifican el CD

que presentan; es materia de/investigacion eg

pecifica,

También destacan por su alto CD la Fabrica =
cidén de productos minerales no metilicos con
0.2942 tanto por uno y Otras industrias manu-
factureras con 0.2599. El primero ostenta su
elevado CD por el alto costo del tranmsporte -
debido a lo alto de la relacidn peso/valor es
recialmente de los materiales de construccidn
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por el carécter perecedero del cemento y a la .
preparacién de las mercaderf{as hasta llegar al
consuniidor final, tales como, los utensilios =
de mesa y cocina, de loza, porcelana, vidrio y
barro.

El CD de Otras industrias manufactureras puede
resultar justificado dado que los productos =
comprendidos en esta Divisién CIIU se venden =
con menor_rapidéz que los productos alimenti -
cios. Derivéndose de ello mayores costos en
la distribucién.

Los CD intermedios se encuentran en la fabrica
cién de papel (incluyendo imprentas) y Pabrica
cién de productos metélicos (incluyendo maqui-
narias y material\ig’transporte), con CD lige-
ramente superiores al promedio nacional. Y, -
en las industrias de Productos alimenticios Yy
Fabricacién de sustancias quimicas con CD lige
ramente por debajo del promedio nacional. En
todos ellos puede considerarse el CD justifica
do. Sin embargo es necesario indicar que exig
ten dos factores que explican el menor CD de =
la Industria de alimentos. Estos son, el ma-
yor movimiento de estas mercaderias y el esta-
blecimiento para parte de dichos productos de
sistemas de precios controlados y fiscaligados,’
y de méargenes comerciales.

El CD més bajo se encuentra en Industrias meté
licas bésicas con 0,0725., Este CD esté deter-
minado principalmente por el bajo CD de la in-
dustria bésica de hierro y de acero. Sector -
que destina su produccién a DI y a exportacio=-
nes, en los que el CD es pequefios En la DI es
normal y en las exportitaciones se explica por
estar absorvide su distribucidén y sus costos =



tos en este nivel de anllisis son Industria de.
bebidas y Fabricacién de productos plésticos ,
para determinar si son realmente altos e injus
tificados, son necesarios investigaciones espe
ci{ficas en especial para el primero.

Aquellos son los sectores con altos CDi que en
funcién a su peso explican principalmente, los
altos CD sefialados en "1,a",

En el grupo de sectores con CD, intermedios tg
nemos &: Industria de madera 0.2433 (el méis e-
levado), Industria de hierro y acero 0.1817 =
(e més bajo), y Fabricacidén de papel 0.2318 ,
Silvicultura, caga y madera 0.,2317, Construc =
cién de maquinaria no eléctrica con 0.2273, -
Productos derivados de ganaderia 0.2193, Impren
tas 0,2144, Construccién de maquinaria eléctri
ca 0,2103, Extraccién de minerales no met&licos
0.2093 y Otras industrias alimenticias 0.193%5.

El cuarto grupo est& constituido de los 17 sec
tores restantes, cuyos CDi-son inferiores o 1
gual & 0.1759. Los factores que determinan =
sus bajos CD; son en general la importante pro
porcién de su produccidén destinada & la DI y
al consumo alimenticio esencial.

2. Costos de Distribucidén de la Demanda Final,

Los CDDF se caracterigan por ser mayores que los =
- CDDI y por tanto que los promedios sectoriales (CDi). Res-
pecto de la DF también se detectan cuatro grupos de secto -
res, con CD, muy altos, altos, medios y bajos . En el pri-
mer grupo el CD minimo es 0.4484 de Cultivos permenentes y
el miximo 1,7668 del sector Pesca, Constituyen el resto -
del grupo siete sectores, segin la enumeracién de la TIP -
estos son los sectores: 2, 0.6196; 26, 0.5554; 20, 0,5186;



21, 0.5180; 23, 0.5042; 1, 0.4733 y 25, 0.4548.

Como puede verse con excepcidén de dos sectores éstos
ya:fueron sefialados en los andlisis anteriores por su alto
CD. Lo que resulta novedoso es la aparicién de los secto -
res Cultivos industriales ¥y Productos de papel. A nivel DF
tienen poca significacién esté&n por muy debajo del 10 por -
ciento de las DT respectivas. De all{ que no se le va ha
_prestar mayor atencién en el trabajo.

El CDDF minimo del segundo grupo es 0.3125 de Fabri-
cacibén de productos plésticos y el méximo de 0.4213 de In -
dustria del cuero. El resto del grupo esta compuesto, se =
gun numeracidon de la TIP por los sectores: 24, 0.4113; 27,
0.3706; 37, 0.3583%; 18, 0.3432 y 4, 0.3136., Recién en -
este grupo aparece el sector 27 imprentas, con un CD alto -
que probablemente no se justifica dado que atenta contra la
informacién, educacidémn y culturizacién de las personas.

Los CD intermedios de esta demanda se encuentran en-
tre 0.2320 de Pabricacidén de productos quimicos que es el =-
minimo y 0.2998 de Fabricacién de productos minercs no meté
licos que es méximo. El resto del grupo esté comprendido -
por los sectores: 41, 0,2726; 38, 0.2667; 39, 0.2418; 5,
0.2380; 7, 0.2%349 y 35, 0.2310.

Estos CDDFi son probablemente de conjunto justifica-
dos., Su situacidén de intermedios dentro de la DF, as{ lo =-
hace suponer la mayoria de los integrantes del grupo,corres
pondén al grupo similar detectado en el andlisis de los -
CD,.

‘ Finalmente, el cuarto grupo de 1los CDDFi esta
constituido por 16 sectores siendo el CDDE‘i minimo,0.0
en la extraccién de Petroleo Crudo, muy cerca de este tam
bien se encuentra 0.0026 de Extraccién de minerales meté-
licos. Estos CD se obtienen por todo o parte respectiva-
mente de los respectivos CD,estan absorvidos en el valor
de productor. E1 CD méximo es 0.1935 del sector Otras

industrias alimenticias
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cias. Respecto a este CD es nccuesario advertir lo siguiente.

Su correspondiente CD en la DI es 0.1998, es decir 1i
geramgnte superior al CDDFi, lo que evidentemente es irreal.
"Esta inconsistencia se produce porque las estimaciones de =
ambos CD se hicieron independientemente » 10 que no
permitidé detectarlo.

Los demés sectores que integran el grupo somn: 11, 12,
13, 14, 15, 16, 17, 19, 29, 31, 32, 36 y 40. Como puede ob-
servarse se trata de sectores que producen productes esencia
les para el consumo familiar o para la demanda intermedia., =-
Estos productos son en el primer caso, lacteos, conservas, &
giicar, cereales y derivados, aceites, pan, cigarrillos y ga-
' 8olina, Y en segundo, minerales no metflicos, alimenticios
para animales, resinas sintéticaﬁ, fibras artificiales, céma
ras, llantas y metales badsicos no ferrosos. Los factoree -
que determinan el bajo costo de estos productos ya fueron edia
lados en lineas generales en la partie jntroducctoria del pre-
sente capitulo , Uun mayor desarrollo se hard en -
punto %47,

3. Costos de Distribucidn del Consumo Privado.

El anflisis de esta variable es de la mayor impor-
tancia, en tanto es en ella donde se concentra la probleméti
ca de la comercialigacibén, la cual se refleja en los eleva -
dos CDCPi.

Esta variable en general por su peso significativo
en la DTi y/o alto CD resulta el factor determinante en 1la
explicacidén del CDDF; en primer término y en segundo lugar -
del CDy. PFor ello se ha crefdo conveniente aperturar el ana
ligis de los CDDF; al nivel del CPy, el mismo que se desarrQ
lla en el esquema utilizado en el ™" y -"2¢",

Se ha identificado en la columna del CDCP; del
cuadro II-1, cuatro grupos de sectores con niveles de CD
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bien diferenciados. Estos son los que tienen CDCPi muy al-
tos, altos, intermedios y bajos.

En el primer grupo' se encuentran 10 sectores. Es
tos corresponden a las Divisiones CIIU que presentaron los
més elevados CD en el anédlisis del punto "1.b", Sus CD va
rien desde 0.4508 de Cultivos permanentes (frutales) a
1.8968 de Pesca. El resto del grupo lo integran los secto
res segin la TIP: 20, 0.6519; 2, 0.6209; 24, 0.5733, 22,
0.5543; 21, 0.53%25; 23, 0.5189; 26, 0.4918 'y 25, 0.4743, -
Cabe hacer mencidn que el sector 26 Fabricacidn de Papel y
producios de papel aparece agui y no en el grupo similar =
de los CD Este hecho es explicable por su pequeiio peso
en la DT

I
i
De la comparacién de estos CD con los més altos =
CDi y CDDFi podemos concluir que los correspondientes al
CP son més elevados, es decir més caros. Estos estarian a
proximadamente en promedio ponderado en 0.60 tanto por un
frente a menos de 0.44 y uno ligeramente mayor a 0.55 res
pectivamente. Separando de estas comparasciones a Cultivos
alimenticios que ostenta uno de 1é6s CD més altos y un peso
bastante grande en los grupos de los muy altos, @btendria
mos aproximadamente y en el mismo orden los CD siguilentes:

0.54, 0.44. y 0.51.

Los CDCP de los productos de los sectores 2. Cul=-
tivos alimenticios y 3 Cultivos permanentes, asi como de =
los sectores 4 y 5 que estén formando parte de los dos si-
guientes grupos respectivamente corresponden a mercancias
y productos no mercancias. Son mercancias cuando dichos =
productos se destinan al mercado y no lo son cuando no van
al mercado, sino pasan directamente al autoconsumo de los
productores. En estos casos los respectivos CD difieren e
normemente, los primeros son muy elevados y los segundos =
nulos. Dichos (D se presentan en el Cuadro N°II-4. Y en
el Cuadro N°II-5 se muestran los CD de los principales
bienes del consumo privade que se destinaron al mercado,
es decir sin considerar los bienes autoconsumidos.
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CUADRO 1II-4

SECTORES COMERCIALIZADOS AVWTOCOKSUMIDOS FDCP
CDCP wW(1) CDCP -~ W(1)
Cultivos Alimenti
cios 1.9144 0.34 0.0 0.66 0.6509
Cultivos Permanen
tes. 1 04942 00 34 0.0 0066 005080
Ganaderia de Car
ne, 0.5484 0.66 0.0 0.34 0.3619
Derivados de Gana
deria 0.4825 0.50 0.0 0.50 0.2413

Fuentes: Enca y Estadisticas Agropecuarias afio 1972.
Elaboracidn nuestra (1). Es la medida de las parti-
cipaciones en tanto por uno de las cantidades consu-
midas en las &reas urbanas y rurales respectivamente.

A este respecto es ilustrativa y coraborador de los
resultados presentados, los comentarios y periodi{sticos sobre
la comercialigacién de los productos agricolas, que diversos
diarios del pais hicieron en abril y mayo de 1981. De ellos
veémos lo piblicado en el "Diario" los dfas 7 y 10 de mayo en
las péginas 8 y 9, 3, 8 y 9 respectivamente. Refiriéndose a
las poderosas mafias que operan en el mercado mayorista se
sostuvo: "EL mayorista, una historia de coimas, sobornos y
negociados". "Las autoridades saben de las mafias, pero se
declaran impotentes para liquidarlas®, El propio Ministro
de Agricultura adminiendo la existencia de las mafias dijo ¢
"Todos los esfuergos que han desplegado gobiernos anteriores
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CUADRO No, II-5

COSTOS DE DISTRIBUCION DE LOS PRINCIPALES BIENES

COMERCIALIZADOS DEL CONSUMO PRIVADO

Denominacién de los Bienes Comercializados

Papa

Camote

Yuca

Otros tubérculos y raices
Platano

Limén

Mango

Manzana

Naranja

Palta

Otras Frutas

Aio

Cebolla

Tomate

Otras Hortalizas
Frijol grano seco
Otras legumbres y menestras
Flores

Lana en bruto (sucia)
Jurel

Merluza

Sardina

Caballa

Otros Pescados maritimos

Mariscos,algas y otras especies excepio pescado

Leche pasteurizada
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Costo de Distribucién

40
30
54
85
180
259
278
92
126
166
118
150
116

134
52
95
90

280
322
305
290
200
322

*k



(* (%%

No. Denominacién de los Bienes Comercializados Costo de Distribucidn’

27. Leche evaporada
28. Leche en polvo y grasas de leche
29. Otros productos lé&cteos 30
30. Enlatado de pescado y mariscos 55
3. Congelado de pescado y mariscos 55
32. Harina de Trigo 8
33. Arroz pilado 8
34, Otros productos de molineria y cereales para el

desayuno 11
35. Fideos y otras pastas 1
36. Pan, galletas y otros productos de panaderia 15
37. AzGcar rubia 10
38. AzGcar y otros 10
39. Carne de ave y menudencia 30
40. Carne de porcino 30
41, Carne de vacuno 34
42. Carne de ovino y capfino 49
43. Carne de otros animales 30
44, Conservas de frutas y legumbres 25
45, Aceites y grasas vegetales y animales 35
46. Cacoo en polvo, pastay manteca 35
47. Confiteria y chocolates 35
48, Café elaborado y envasado 25
49. Sal refinada y doméstica molida 17
50. Té elaborado y envasado 25
51. Otros productos alimenticios diversos 35
52. Cerveza 30
53. Vino 45
54, Bebidas al cohdlicas diversas 45
55. Bebidas no alcohélicas 30
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No.

*

Denominacidn de los Bienes Comercializados

Tejidos de algodén

Tejidos de fibras artificiales y sintéticas
Otros Tejidos

Tejidos de punto y articulos diversos de punto
Alfombras, coberturas y tapizones
Articulos diversos de materiales téxtiles
Prendas de vestir téxtiles

Prendas de vestir de cuero y pieles
Cueros y pieles preparados

Articulos de cuero

Calzado principalmente de cuero
Calzado de caucho (

Muebles y accesorios de metal

Muebles de plésticos moldeado

Diarios

Cuadernos y block

Insecticidas y plaguicidas

Otros abonos quimicos

Productos farmecedticos

Pinturas, barnices y lacas

Jabones

Detergentes

Productos de tocador

Otros productos quimicos

Gasolina

Gases licuefactados

Aceites y grasas lubricantes

Kerosene

Otros productos derivados del petréleo y carbdn

Llantas y cémaras de caucho para automSviles

Llantas y cdmaras de caucho para camiones y
equipo pesado
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50
50
50
50
65
60 -
65
65
45
80
60
60
60
55
25
47
35
35
30
36
30
22
25
30
10
50
60
15
20
45

50
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No. Denominacién de los Bienes Cémerciclizados( ) Costo de Distribucién( )

87. Otros productos de caucho 45
88. Articulos de material pléstico para la Industria 30
89. Vidrios planos y templados 35
90. Ladrillos 10
91. Mayélicas 30
92, Oiros objetos de barro, loza y porcelana 40
93. Herramientas manuales y articulos metélicos diverses 40
94. Aparatos principalmente domésticos (radio, televisién,
equipo de sonido, etc.) 60
95, Otros artefactos de uso doméstico 60
96. Automéviles 35
97. Camiones y 6mnibus 35
98. Motocicletas y bicicletas 35
99. Otros materiales de transporte 30
100. Equipo cientifico, instrumentos profesionales 55
101, Productos manufacturados diversos 45

*  Conforme a la Nomenclatura de Bienes y Servicios del INE/DGCN, 1982,

** En tanto por uno de sus correspondientes valores de productor. Estos CD fueron
ajustados para eliminar los efectos de las mermas de los bienes,ocurridos en la
etapa de la distribucién.

FUENTE : - Encuesta Nacional de Alimentos, Ministerio de Agricultura,
1974,
- Il Cursos Econémicos Naciondles , 1974,
ONE, Cuadros Suplementarios de Comercio al por Menor.
- Anuarios Estadisticos , diversos sectores, 1972,1973 y 1979,
- Resolucién Ministerial No.094-77-CO/CI,
- Resolucién Ministerial No. 279-80-I1CTI/CO/Cl,
- Carpetas de Trabajo de las Tablas Insumo Producto de la
Economia Peruana del afio 1979, INE e INP,
Elaboracién :  Nuestra.
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Y el propio regimen beleundista para combatir la mafia han
sido infructuosos".(1l)

En relacibén a los precios se sostuvo: ",.,. amagan
fortunas comercislizando papa". "En la chacra la compran a
55 soles kilo y la venden al doble o triple". ",.. de cada
100 soles en compra de cualquier producto del agro solo 33
corresponden &1 articulo, y los 67 restantes van a engrosar
las fortunas de una increible y numerosa cadena de interme-
diarios",

Lo anterior significa que comunmente, sin referir-
se @ los periodos de escases, que los CD estan entre 100 y
200% para el caso de la papa y apréximadamente en 200% el =
conjunto, Todo ello corrabora nuestros resultados.

En el segundo grupo, de los sectores CDCP1 altos,
encontramos 6 sectores cuyos CD varian desde 0.3447 de 1la
Industria de bebidas a 0.3941 de Construccién de méquinaria
no eléctrica. El resto del grupo lo componen los sectores:
37, 0.3941; 27, O. 3792; 34, 0.3619, Igualmente la compara
cién de éstos con los grupos de altos CD en la DF y DT nos
arroja la misma conclusién, leos CDCP; son los més elevados
que los CDDF1 y CDi.

Los sectores componentes del grupo fueron en..
su mayor parte identificados como altos en el andlisis de
los puntos ".a" y "27, El sector 27 Imprentas alcanzl es
te nivel solo en el anélisis del punto "2", que es explica
ble por su dajo CDDIi. Lo novedoso en el grupo es la apa-
ricién del sector 38 Construccién de méquinaria no eléctri
ca y més ain cuando lo hace con el més alto CB. del grupo;
sin haber aparecido entre. sus similares en el CDi Yy CDDFi.

En este caso, las razones estén en que los CDFBKF, y CDDI
del sector son pequiios, los que tiran hacia abajo los CDDF
y CDDT correspondientes.,

E1l CDCP del sector 38 al corresponder a artefactos
domésticos y al estar éstos parcialmente vendidés al crédi

(1) Declaraciones del ex-ministro de agricultura N.Erickson.
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to incluyen en su mérgen de comercializacién los intereses
y la comisién por la administracidén de aquellas ventas.

Lo que significa que dicho CD no es puro. Su comparacién-
con los sectores 39 Construccidén de mAquinaria eléctrica -
y 46 Construccidén de material de transporte cuyos CD res -
pectivos son 0,2616 y 0.1802 inducen un tanto a plantearse
tal hipdtesis.

El tercer grupo de sectores oon CDCP intermedios =
estd comprendido por seis sectores que varian desde el CD
0.2413 a 0.3159 correspondientes a los sectores Productos
derivados de la ganaderia y Fabricacidén de productos plas-
ticos respectivamente. Los demas sectores: 33, 0.3159; 41,
0.2905; 39, 0.2616 y 32, 0.2473, De ellos los sectores 5,
T, 33, 39 ¥y 41 explican en lo fundamental a los intermedigg

y altos CDi y CDDFi. La excepcién lo constituye el -
sector 32 Fabricacidn de productos de cauchos por ser esen
cialmente productor para DI.

El cuarto grupo de bajos CDCP; estd constituido -
-por siete sectores y varian desde 0.1207 de fabricacidn de
productos lécteos a 0.2217 de refineria de azicar. Los =
demds sectores que integran el grupo son: 30, 0.2114; 13,
0..2000; 16, 0.1876; 40, 0.1802 y 31, 0.1709.

Finalmente cabe hacer notar que no aparecen varios
sectores en este andlisis por dos ragones:

a. Su nulo CP (siete sectores) y
b. No contar con informacién (4 sectores).

4.Costos de Distribucidén de la Demanda Intermedia.

En la medida que los CDDI,;, de sectores con mis del
60% de su produccibén destinada para DI como se observd en
14 sectores de las TIP, constituyen factores determinantes
en la explicacidén de ;os bajos CDi o de los CDi intermedios,
escapan al interés de nuestro trabajo, de alli que su andli
sis no contituyen un aspecto trascendente de nuestra inves-
tigacién. Sblo persigue compl-tar el andlisis de los CD.
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La inspeccidén de los resultados de los CDDIi que
figuran en el cuadro II-7 nos permitidé identificar 5 gru-
pos diferenciados de CD.

El primer grupo casi irexistente, constituido por
dos sectores que ostentan los més altos CDDIi. Estos son
-el sector Cultivos permanentes con 0.4201 e Industria de
la madera con 0,%102., Los altos CD del primero obedecen .-
parcial o totalmente a factores ya sefialados para la GDI ,
esto es el caracter perecedero de los productos y a la dis=-
tante y no pocas veces accidentadas ubicacidén de las &reas
de cultivo. En el segundo caso, se debe parcial o totalmen
te a la alta relacidén peso/valor de la madera aserrada. En
ambos casos el CDDI se diferencian marcadamente del prome=-
dio que aprbéximadamen-e esté en 0,1700 tanto por uno, Se -
requiere de un estudio espec@al para %iteggigg% gi estos =
costos estén justificados o ho. Es probgble que/ésté Justi

ficado y el segundo no.

En el segundo grupo estédn 7 sectores con altos CDDIi
y varian desde 0,2200 a 0.,2450. El1 CD de 0.2200 correspon-
de a 3 sectores: Explotacién de minerales no metédlicos, In
dustria de cuero y Fabricacién de papel. Mientras que el =~
CD 0.2450 corresponde a Fabricacién de productos metélicos.
Los demés sectores son: TFabricacién de productos plésticos
con 0.2330 y Fabricacibén de muebles y accesorios con 0,2274.

Todos los sectores mencionados fueron detectados =
en los andlisis de los CDy, CDDF; y CDCP; como los secto -
res con mis altos o simplemente altos CD., Se indicé tam -
bién los factores méds importantes que encarecen de manera
particular los CD., La Gnica excepcidén la constituye el CD.
La distribucidén de los productos de este sector tiene como
componente mas importante los gastos en transporte, que re
sultan caros por el alto perso en relacién al valor de los
productos. No se dispone de elementos de juicio para juz-
gar 8i su CD es o no justificado,
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En el tercer grupo esté&n los CD intermedios-altos
de las DIi‘ Lo comprenden 9 sectores cuyos CD varian desde
0.1629 a 0.2050 de los sectores Fabricacién de téxtiles y
Fabricacién de productos mineros no metélicos respectivamen
te.’ El resto del grupo lo coniorman los sectores: 16, 0.,1918
30, 0.1976; 15, 0.1917; 32, 0.1803; 35, 0.1770; 5, 0.1726 y
39, 0.1700. Todos ellos con excepcidén del sector 5 han apa
recido en los andlisis anteriores en los grupos de CD intexr
medios y bajos. Las magnitudes intermedias de sus CI obede
ten a que corresponden, excepto el CD del sector 35, a pro-
ductos escenciales para el consumo popular ya sea directa o
indirectemente (incluyendo el onsumo de cdmaras y llantas).
Cuyss margenes, por este hecho, no son altos. El CD del =
sector 35, en cambio responde al hecho de tener ofertas y =
demandas concentradas.

El cuarto grupo esté constituido por 8 sectores

cuyos CDDI, son de nivel intermedio, varian desde 0.1046 a
0.1570 correspondientes a las Industrias de bebidas y Fabri
cacién de resinas sintética y fibras artificiales respecti=-
vamente., Los otros sectores que integran el grupo son: 28,
0.1510; 4, 0,1500; 36, 0.1431; 31, 0.1380; 38, 0.1250 y 40,
0.1200., Al igual que el grupo anterior, en este caso 1las
- magnitudes de los CD del grupo se explican por tratarse de
productos eacénciaies del consumo familiar, por un lado y
por el otro por ser insumos bésicos que los productores -
compran en cantidad evitando la intermediacién comercial -
para minimizar costos.

Finalmente, el quinto grupo constiiuido por 1los
sectores con baJos()DDIicomprenden a 1] sectores. Este =
grupo varia desde 0,0000 a 0.0690 de Extraccién de petré-
leo crudo y Fabricacién de harina y aceite de pescado res-
pectivamente. En el primer caso el nulo CD se produce por
la integracidén de las actividades de extraccién y refina =
cién del petrdleo en la misma Empresa Petrdleos del Peri,
El segundo, por tener una alta concentracién su demanda.
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El bajo CD del resto del grupo se explica por los
siguientes factores: Alta concentracién de su demanda; al-
ta rotacién de productos como los alimenticios, o por ofer:
ta en su mayor parte servicios y mo productos. Los ejem =
plos mas ilustrativos en el primer caso son: El sector 1
Cultivos industriales produce ce#ia de aziicar, cebada, taba-
co y algodén, las mismas que son adquiridas totalmente por
las industrias del agiucar, bebidas, tabaco y téxtiles res-
pectivamente. La pesca de anchovetas para 1la fabricacidn
de harina y aceite de pescado. La extraccidén de minerales
y>concentrados de cobre, plomo, plata, zinc para la indus-
tria basica de metales no ferrosos.

Los ejemplos del segundo caso son Fabricacién de =
prendas de vestir y la Industria del cuero. En el ter -
cer caso el Gnico ejemplo es el servicio de avisaje (de a-
visos) que prestan las impréntas.

5. Planteamiento del problema e Hipétesis.

El anilisis de los CD en los puntos 1 a 4 permitio
identificar los sectores que ostentan los més caros CD.A -
11f mismo se sefialarén los factores negativos insupera -
bles que explicaban el encarecimiento de dichos costos.Sin
embargo no las explican totalmente , razén por la que es -
tos costos fueron reputados de injustificados.A esto \lti
mo se arriva atravez del analisis cualitativo en el cual
'se ha evitado incurrir en errores:) al considerar unicamen
te a aquellos CD que se apartaban cuando menos 30% de 1los
respectivos CD promedios. Estos CD identificados como muy
altos y altos se presentan en el cuadro II-4.

Los CDi, CDDFi y CDCPi
san problemas e la distribucidn de los productos de 1los

altos o muy altos, expre =
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sectores'i En el cuadro mencionado apzrecen todoz ellos, mar
cados con dos aspas y un aspa para indicar los muy altos Yy
altos CD respectivamente., Los CD de las divisiones CIiIU a-
parecen s6lo con un aspa2 por existir a este nivel del
andlisi s6lo la categorfa de "altos CD". Cabe sefialar que
s6lo existfan 6 Divisiones €IIU con altos CD, como fue indi
cado en anilisis "1.a"., Por esta razén, los cuatro restan -
tes que aparecen en cuadro no presentan ninguna marca.

En la columna final del cuadro se sefialan, los sec-
tores cuyos CD serén objeto de investigacidén en el presente
tradbajo.. Esta abstraccidn es para limitar los esfuersgos a
lo esencial de la problemética. E1l problema central que a-
fronta en el presente trabajo es:

¢Cuéles son los factores que determinan lo muy altos o al =
tos CD, que se produce en la -distribucién de los productos
de la Agricultura, Pesca, Téxtil (téxtil, ropa y calgado),-
Industria del papel (solo imprentas), Industria de la made
ra (madera y muebles) y Fabricacién de productos minerales
no metélicos?

Previamente respondimos al problema: (Estén justi-
ficados los CD que presentan los productos de las distintas
actividades?., Dicho de otro modo ¢(Estén justificados los
CD por corresponder a los gastos operativos y generales y
@ una ganancia razonable?”, Una respuesta general fue dada
que dichos CD son justificados en unos e injustificados en
otros en el sentido de que no corresponde a los gastos y
a las ganancias ragonables. Y en base a ella se formuld -

el problema central.

La problemética de la distribucién adquiere una
dimensidén mayor si se la relaciona con el ahorro nacional .
El promedio de los CD; para el afio 197% es 0.2040. Si =
los CD fueran Jjustos, por ejemplo un promedio 0.,1700, 1lo =
que se ahorran los hogares y los productores seria 12,400
millones de soles. Siendo mi4s optimista 8i en vez de =-
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0.1700 fuera 0.1500, el ahorro de los mismos seria 19,695.
En estos casos representarian un incremento del 34 y 54 por
ciento respectivamente del ahorro nacional de dicho afio.
Lo cual no puede extrafiar el ser nuestro pais una nacién -
con bajos niveles de ahorro.

Y en segundo lugar, como condicidn para que sea =
factible la investigacién en torno al problema anterior la
investigacién afronta otro problema iCuales son los CD de
108'productosfﬁ"globalmente Yy a nivel de sus principeles u
tilizacidnes?.

La hipétesis general del trabajo que atronta el =
problema centrel sostiene que:

El encarecimiento de la distribucién de los bie -
nes materiales en nuestra economia son expresio =
nes del atraso y dependencia

» €8 decir de su condicién de economia perifé
rica,

En base a eBta hipétesis general se desarrollan =
cuatro hipdétesis especificas:

Hipbétesis.1: Los elevados excedentes de explotacidén de las
ramas comerciales principalmente mayoristas de
‘los productos i (EECi) originan -
los elevados margenes comerciales y por consi-
guiente de los Costos de Distribuciodn (CDi).

Hipétesis 2: La ineficiencia de los canales de comercializa
cién de los productos i (cci) ya sea por exce-
siva intermediacidén comercial o por le ausencia
de canales paralelos en el nivel mayorista
originan elevados Costos de Distribucibén (CDi).

Hipétesis 3: La insuficiente infraestructura de distribu =

cidén existente tales como de los &lmacenes (4),
centros de acopio (CA), red vial (RV) y méqui-
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CIIU

D11

D12
D31

D33

'‘ACTIVIDADES CON ELEVADOS COSTOS DE DISTRIBUCION ANO 1973

NOMBRE

Agricultura, Cagza y Silvicultura
Cultivos Industriales
Cultivos Alimenticios
Cultivos Permanentes
Ganaderia de Carne

Pesca

Productos Aiimenticios
Industria de Bebidas

Téxtiles
Fabricacién de Téxtiles

Fabricacién de Prendas de Vestir
Industria del Cuero
Fabricacidén del Calzado

Industria de la Madera
Industria de Madera
Fabricacién de Muebles

No SECTOR CD(1)

-T-

O ¢ NNDD =

18

20
21
22
23

24
25

X

CD

QNQH '

>

B ORR®

EN

i

CDDF

REEg! 'ECHEER

b

i

CDCP

H*RE

Ei?!ﬁiti‘_”“

B H

i

OBJETO DE INVESTIG

Lo B o I |

>



CIIU NOMBRE No SECTOR CD(1) CD, CDDF; CDCP;  OBJKTO DE INVEST)

D34 Fabricacion de Papel - - - - -
Pabricacion de Papel 26 X XX
. Imprentas 27 X X X
D35 Fabricacién de Sustancias Quimicas - - - - -
Fabricacidon de Plasticos 33 X X
D36 Fabricacion de Productos Minerales 34 X X X X
D38 Fabricacién de Productos Metllicos - - - - -
Fabricacion de Productos Metélicos 37 X X X
Const., de Maguinaria no eléctrica 38 X
D39 Otras Industrias Manufactureras 41 X X X

(1). A nivel 9e‘D1visiones CIIU solo exist el grupo de sectores con alto CD.

X . Alto CD

XX + Muy Alto CD.
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naria y equipo (MEQ), origin=n el encarecimien
to de la Distribucidn (CDi) particularmente de
los productos agropecuarios.

Hipdtesis 4: La preponderancia en los establecimientcs co -
merciales minoristas gque comrfrcializan los pro
ductos i, de los establecimientos de la forma

5 empresarial personas naturales que se caracte-
rizan por sus escasos niveles tecnolbgicos y
por consiguiente por sus mayores mirgenes co-

'~merciéles'(MCN), originan el encarecimiento de
los primeros y por tanto de los Costos de Dis-
tribucién de los productos i (CDi).

Expresado matem&ticamente las hipdtesis adquieren las sigui
entes formas:

H1: EEC-FEEM > O ki cp, -CTH > 0

HZ2: CCi> Mi+ my — CDi -Ch >0
’ (Para los productos Manufactureros)

cci; Mi+ M+ m, » CD -Tb >0
(Para productos Agropecuarios)

CC, = DE;+m;y ~————» CD =CD > O

(Para productos Manufactureros)

— CD, -TD > O©

MCT, - MCN
He: — — ) i 1 —— D, -
ET1 - ENi
EN
8i 1 —— > 0.7
ET
Donde:
ET. y MCTi .- Total de estzblecimientos minoristas chicos ¥
i
valor total ie sSus margenes comerciales.

EN., y NCN .- Total de establecimientos de la forma perso-
1 na natural Y valor de sus margenes comerciales.
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6. Importancia de la Presente Investigaciodn.

La investigacidén de los CD en la economia peruana
tiene una importancia que trasciende los propios objetivos
del trabajo. Su importancia directa, radica en el hecho -
de gque intenta contribuir al esclarecimiento de la proble-
mética de la distribucién (que es blsicamente de la comer-
cializacion). al abordar cuatro de sus aspectos fundamenta
les, que constituyen precisamente las hipétesis del traba-
jo. Esta importancia se acrecienta &l ser el primer traba
jo de esta naturalega y de esta amplitud. Pero su impor -
tancia se acrecienta ain mds por cuanto aporta indirecta--

mente dos metodologias :

a, Metodologia para el célculo de los costos de
distribucidén sectorial y segin utilizaciones.

b. Metodologia de la produccidén bruta del sector
distribucién y del sector comercio .

La importancia directa se refiere al hecho de a-
bordarse un tema que requiere conoerse .Como se habrad cons
tatado en las hipbétesis los aspectos fundamentales a ané-
ligarse son: utilidades, oligopolios, capital extranjero,
infraestructura de la comercializacién, infraestructura -
de transporte, 1la intermediacién comercial o circuito co-
mercial y el atraso de comercio minorista. Todos estos -
aspectos habén o POT sl mismos de la importancia que tie -
ne ldlinvestigacion. Sobre todo en la actualidad cuando
el sector comercio en estos ultimos afios ha crecido acele
radamente superando a las actividades agropecuarias, pa =-
sando a ser por consiguiente el segundo sector mis impor-
tante por su contribucién al PBI del pais. Hecho que a -
centla uno de los rasgos no admitido del Perii; un pais de

comerciantes,

Estudios de los CD de la economia peruana no se
han realizado nunca en el pais. El nuestro por tanto cons
tituye el primero y lo hace sisteméticamente para el con-
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junto de sectores de la economia.

Los trazbajos realizados por los organizmos publi-
cos se han limitado a los costos de comercializacién o mér
genes comerciales de algunos productos basicos para el con
sumo popular o como insumo para las actividades producti -
vas. Sin embargo, €stos no son mirgenes comerciales reales,
8ino los mirgenes que estos organismos consideraban justos
para dichos productos que estaban sujetos a sistemas de pre
éios conmtrolados y regulados.

Metodoldgicamente se aporta al estudio de los CD
de conjuntos homogéneos de mercanc{as que hemos denominado
sectores. El mismo que fue expuesto en el capitulo II. Es
ta misma metodologia es base de la metodologia de la produc
cién bruta del sector distribucidédn y del sector comercio.
La que no se desarrolla en el presente trabajo por escapar
a la delimitacidn del tema.-\Sin embargo al respecto cree=-
mos necesario sefialar en qué consiste, por cuanto en la ac
tualidad los organismos encargados en elaborar las Cuentas
Nacionales no cuentasn con las metodologias apropiadas pa-
ra el célculo de esta variable debido a la escasa informa-
cibén estadistica. para la metodolog{a que aplican.

Los CDi que se calculan son aproximadamente vAali-
dos para un perio en afios g pueden ajustarse anualmente
variacigne el
cuando se operen en los margenes,canales o en la composi -
cién de las demandas. Con estos CDi ajustados anualmente
se podrian obtener las producciones brutas (PB) referidos,

de las siguientes maneras:

n n
PB .
Distribucién = £ CDi - £ Produccién + Otros ing
i=1 i=]1 de Distri- gresos =
bucion de del Sec-
las Indus- tor Dis-
trias. tribucidn
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FB

cio” = i=1 la PB de 1=l de Comer- Ingre
. Transpor clo de 808 -
te de las Indus-  del Sect.
Carga uti trias comer
lizado en cio
la Diat.

n : n
Comer = £ CDi - Parte de -~ £ Produccidén + Otros

Donde la unica variable es_la sumatdfia.de ioé CD;(vaior

monetario de los CD en la economia), ya& que los restantes
componentes de las dos ecuaciones se pueden obtener como

datos o en su defecto,algunos de ellos asumirlos

Finalmente, cabe remarcar que los resultados de
la CD;, en caso de no lograrse una actualigacién en perio
dos més cortos, son vidlidos para un perfodo de mediano
plagzo, por consiguiente su wvalidez no se limita al eafio
1973, Dichas resultados se expresan por lo tanto una si
tuacion estructural del sector distribucién y permiten -
para el mismo periodo igual vigencia de las metodologias

de las PB.
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CAPITULDO ITI

ELEVADOS EXEDENTES DE EXPLOTACION
EN LA ACTIVIDAD COMERCIAL

1. Disefio de 18 Comprobacidén de la Hipdtesis.

En este capitulo se desarrolla la comprobacién de la primera hipétesis
del trabajo, la misma que sostiene que los elevados EE de-las distintas ramas
comerciales de los productos i es uno de los factores que determina los eleva
dos CD, El EE representa aproximadamente las utilidades del ejercicio gene
rado por los productores residentes. Contablemente y conforme con el nuevo
sistema de cuentas nacionales, el EE equivale a la diferencia entre el valor
agregado de los productores residentes durante un periodo determinado, y la
suma de las remuneraciones, depreciaciones y los impuestos indirectos netos

de subvenciones, pagados durante ese periodo.

En la comprobacidén de la hipdtesis, se utiliza dos
fuentes de informacién (relativos a los EE). El primero es
el II Censo Nacional Econdémico del sector comercio referido
al afio 1973, Esta fuente proporciona informacién bésica pa
ra el célculo de los EE, de los 18 grupos de comercio corres
pondientes a la desagregacidén que plantea la CIIU Rev.2,

Respecto de la desagregacién de la CIIU; cabe sefia
lar que no coincide con la sectorializacién de la economia
utilizada para el c&lculo de los CD, resultando por tanto u
na limitacién parcial para la comprobacién de la hipdtesis.

Los EE obtenidos con esta fuente, son més consis =~
tentes que los obtenidos con la segunda, desde el punto de
vista estadistico. La elaboracidén fue muestra y en el se a
plicdé la metodologia empleada en las TIP del afio 1973, que
es la misma que empleo la Direccidén General de Cuentas Na =
cionales - INk,

" El procedimiento de cé&lculo de los E: de los grupos

CIIU de Comercio fue el siguiente:



1. C&lculo del Valor Bruto de Produccién (VBP) de ca-
da grupo.
2. C&lculo del Consumq Intermedio (CI) de cada grupo.

3., Célculo de los componentes del Valor Agregado (VA)
excepto del EE de cada grupo.

4, CéAlculo del EE cada grupo como diferencia de 1los
resultados anteriores: VBP -(CI y demés componen -
tes del VA ).

La segunda fuente de informacién es el "Diagndésti-
co Preliminar de Comercio Interior" de la OSP-Ministerio de
Comercio de diciembre de 1977. Esta fuente proporciona los
EE del Comercio mayorista desagregado en ramas comerciales
conforme a la Clasificacidén Peruana del Sector Comercio -
(CPSC). Esta clasificacidén pronorciona una desagregacidn
més amplia que la CIIU Rev 23\sin embargo, existe solo una
correlacién aproximada con la sectorializacidén de los CDi.
La relativa ventaja de la fuente radica en que la informa-
cién mis espec{fica, lo que permite una ligera mejor corre
lacidén con los elevados CDi que estamos investigando.

El inconveniente de la fuente, pero que no invali
da su utilidad, estriba en sus limitaciones estadisticas.
El CI esta sobre estimado por deficiencias de informacién.
De resultas el VA que se cdlcula por diferencia entre el
VBP y CI se obtiene subestimado. Igualmente el EE al cal
cularse por diferencia entre el VA y los demés componen =-
tes de este, disminuyen en el mismo monto que el VA, lo que
significa que proporcionalmente disminuye mis el EE que el
VA. Apréximadamente en promedio, el EE obtenido con esta

fuente requiere de un ajuste de 5 puntos gdicionales.

Por 1o expuesto la utilizacidén de esta informacidn
va acompafiada de la consideracidén de que estan subestimadas
Esta fuente se utiliza cocmo complemento a la fuente de los

II Censos Nacionales Econdmicos de Comercio ya comentados -
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" 1{meas atras.

La comprobacidén de la primera hipdtesis consiste
en demostrar que los EE del comercio de los productos ho-
-mogeneos, denominados sectores, estan patentemente por en
cima de un EE promedio reputado de razonable. De modo
que cuando el EE comercial esta claramente por encima del
EE promedio, significaréd que EE comercial, es un factor de
terminante de‘los CDi altos. Y que cuando esté préximo o
por debajo del EE medio, el EE comercial no es variable ex
plicativa de los CDi altos,

El EE medio escogido es el EE de la industria ma
nufacturera del aiio 1973, teniendo como fuente la informa=-
cién no piblicada sobre el valor agregado de las Tablas In
sumo-Producto de la economia peruana del mismo afio. Se to
ma este EE y no el EE medio de toda la econom{a porque es-
te incluye productos que nO*éqn mercancias, los mismos que
se caracterizanpor no tener exedente de explotacidén, de a-
11i que el referido EE medio no es el mids apropiado. Tam-
poco se toma el EE medio de las actividades agropecuarias,
pesca, minerfa ¥ manufactura, es decir de los productos
materia’ es desplazables, por no ser todas actividades com-
parables con el sector distrIbucién-(o comercio). En cam-
bio la manufactura y el comercio son actividades que se de
sarrollan pazralslamente al crecimiento de las ciudades y
en relativa competencia 1o que hacen posible la comparacidn
de sus exedentes de explotaciédn.

El EE medio mznufacturero se tomb de la TIP del
afio 1973, por constituir esta fuernte un tra ajo més consis
tenciado y actualizado de las Cuentas Nacioncles de la ecé"
nomf{a peruana. Este EE medio porcentualmente representa ;f”
el 39.4% del Valor Agregadc de la industria manufacturera,

2. Los Exedentes de Explotacién en la Actividad Comer
cial.
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El cuadro III-1 presenta los exedentes de explota-
cién de los dos ::*-~*~= més importantes del sector Comer
cio, que de conjunto aportan mas del 80% del VEP sectorial.
El primer estrato, Comercio al por mayor,tiene el 80.4% de
su Valor Agregado como EE y el segundo, el Comercio minorié
ta grande con establecimientos con 5 6 méAs personas ocupa -
das, el 61.4X, Lo que significa obviamente que en ambos es
tratos comerciales se obtienen Jjugosos EE de 2 y 1.5 veces
que el EE obtenido en el sector manufactura, constituyendo-
se por tanto estos EE en factores que presionan hacia el en
carecimiento de la comercializacidén y por tanto de la dis =-
tridbucidn.

El EE del Comercio mayorista es el factor mds ime
portante no solo por el colosal nivel de excedente que osten
ta, sino por que la mayor parte de las mercaderias que re=-
venden los minoristas las obtienen del mayorista, de modo -
que independientemente de si encarecen o no la comercializa
cién loé.minoristas, el costo de comercializacién esté ya
encarecido si previamente paso por el mayorista. Ademés a-
crecienta su importancia por el hecho de que los EE del es
trato minorista en cuestidén, sobre estimado por las ragones
que se exponen en el pirrafo siguiente y en el item
Por todo ello la exposicldén que sigue, centrard la comproba
cién de la hipbétesis en los EE del Comercio mayorista,

Respecto de los EE del mencionado cuadro cabe sefia-
lar que pese a su consistenciacién estadistica, en este as=-
-pecto aiin existen algunos desajustes propios del poco deta-
lle de la informacidén estadistica utilizada, por ejémplo
por la frecuente presencia del"rubro otros" que englo-
ba parte de consumo intermedio y valor agregado. El des
doblamiento estimado gruesamente para dicho rubro po-
dria estar generando desajustes maximos El desajuste
que podria estar inclufdo en los EE podria representar has
ta 6 puntos de exceso en los grupos comerciales 6103, 6104,
6105 y 6106 y en el resto de los grupos del Comercio mayoris
ta es en promedio solo 2.5 puntos, En el Comercio minorista
los posibles errores por excesos estimados, scon més signiti-
cativos, varfan de 8.5 a 14 puntos. Los m&s afectados son
los gruros 6204, 6205 y 6209 con 14 puntos y el error de los
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demds varfa de ©.5 a 11.5%,

a,.

Comercio de Productos Agropecuarios.

Las actividades productivas con altos o muy al-
tos CD que son y no objeto de la investigacién
figuran en el cuadro II-4 del capfitulo II.
Las primeras actividades que son objeto de in -
vestigacién son los sectores TIP; 2, 3 y 4, co=-
rrespondientes a Cultivos Alimenticios, Cultivos
permanentes y Ganaderia de carne respectivamen-
te. La comercializacién de los productos de es

‘'tos sectores aparece en los grupos CIIU 6101 Ma

terias primas agricolas, cuando se destinase a
los productores como, materias primas, y en 1la
mayor parte de(1a46108 Productos alimenticios ,
bebidas y tabaco, cuando se destinan al consumo
de las familias., Estos grupos ostentan 88.0 ¥y
97.6% de EE que es 2.3 y 2.5 veces el EE justo.
Inclusive el alto CDi del sector TIP 1 Cultivos
Industriales que no nos hemos propuesto investi
gar, estaria explicado por el EE del grupo CIIU
6101,

En el cuadro III-1 se puede observar que 1los
EE més elevados se dan precisamente en los gru-
pos 6101 y 6108, que corresponde exactamente a

' las actividades que presentan los mérgenes de -

distribucién més elevados. Los CD del cuadro -
II-1 son aleccionadores al respecto, los CDDIi

Y los CDCEide los sectores en cuestién corres

ponden al grupo 6101y al grupo 6108. Empero es-
necesario recordar que los CDCPi de los produc-
tos de los Bsectores 2, 3 y 4 efectivamente co-
merclalizados no aparecen en el cuadro II-1 sl
no en el punto 3 del capitulo II. Como all{

se explica, los CDCPi de los productos agrope =
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cuarios son mucho més elevados y scn estos pre-
cisamente los que corresponden al grupo 6108, =
por cuanto en el estan comprendidos los produc-
tos que han QOmercializado los establecimientos
comerciales.f

En el cuadrs I1I-2 la rama 111 Productos agrico
las comestibﬁea con un EE de 69.2%, cifra sub -
estimada que @odria convertirse hasta mée del
T4.2%, ¥ que{corresponde a los sectores 2y 3,
confirma la existencia de elevados EE en los -
mismos. Ahoﬁa bien, s8i el EE de estos sectores
pecuarios tiénen 88 y 97.6% de EE, entonces =~
los sectores pecuarios y en parte Ganaderia de

carne tendrd EE por encima del 90%¥. Por consi-
guiente se ¢ nfirma que todos estos sectores od
tienen en lagactfvidad comercial elevados EE =
que légicame te encarecen los costos de comer =
cializacién. Todo ello comprueba la hipdtesis

a nivel del Comercio al por mayor en los secto=-
res 2, 3y 4.

A nivel del Comercio al por menor ios productos
de estas actividades estan comprendidos en el -
grupo 6202 abaceria productos alimenticios y be
bidas cuyo EE es 48.,6. Este grupo comprende a-
demfs los productos alimenticios manufacturados
¥ bebidas cuya participacidén es mds importante
que en el nivel mayorista pero con mérgenes co
merciales por debajo del EE medio Manufacturero.
De lo anterior podemos deducir que en el nivel
minorista también se obtienen EE altos en la co
mercializacidén de los productos en cuestidn
constituyéndose por consiguiente en factores a-
dicionales gue encarecen los CDi.

- 82 -



b. Fesca.
En principio hay que admitir que la comercia
lizacién de productos hidrobiologicos al es-
tado fresco esta sometido a factores incon -
trolables por el hombre que hacen que los -
costos de comercializacidén y por ende los CD
sean encarecidos inevitablemente.Estos facto
res son: el caracter perecedero de los pro -
ductos ;>La deaorganizaciéﬁ de 1la oferta (de
los productores,que en su mayor parte son pe
quefios productores) ; la distante ubicacién
geografice de los oferentes y los demandantes
y la apaericién estacionel de las especies.
Sin embargo los factores mencionados eviden-
temente no explican totzlmente los elevados
CD que presentan iOsﬁproductos de la pesca.
Aventurandose a dar una aproximacién,podria
sefialarse , que dichos factores explican so-
lamente la mitad de los CD que presentan.Por
ejemplo en el caso del CDCP , #i intervienen
dos comerciantes con 40% de margen comercial
cada uno , el CDCP correspondiente seria 96%,
vale decir la mitad de 1lo que figura en el.
cuadro N2-II-1 . De resultas existe un margen
importante que no esta explicado . Al respec
to la hipStesis que postulamos es que tales
CD estan altamente determinados por los ele-
vados EE de los comerciantes mayoristas y
probablemente tambien por los de EPSEP.
Para la comprobacidén de la hipétesis no se -
dispone de la informacidén cuantitativa ni
cualitativa necesaria , por ello se intenta-
ra la comprobacién indirectamente,por deduc-
cién.las preriszs son las siguientes:

- 8% -



a).Existe normal intermediacién comercial
(vease capitulo 4).

b). Existe suficiente infraestructura de
distribucién. (vease capitulc 5).

c).Los factores incontrolables en el origen
y al interior de la distribucién explican
parciaelmente los CD.

d).Existen mafias mayoristas que han desarro
‘llado un mercado negro . E1 mismo que no
se ha contrarrestado con laz intervencién
de EPSEP en el mercado del pescado,pese a
que comercializaba con perdidas hasta me-
dimsdos de la decada pasada. (vease capitu
lo 4).

e).Existe insuficiente control de la comercia
lizacién tanto En‘lo.referente al abaste-
cimiento racional como a la calidad del
producto.

De los items c,d,y e se desprende directamen

te que a2l no estar organizada la oferta de -

loe productos pesqueros,y,s8i los comerciantes

mayoristas,cse aseguran el mayor volumen de -

desembarque e ihclusive de desembarques futu

ros,oligopolizando la comercializacidén mayo-

rista,8in encontrar serias trabas estatales,

por consiguiente la secuela légica es la ge-

neracidén de elevados EE.comerciales.lLo cuel

estaria confirmando indirectamente con los

elevados CD que obtiene en la segunda mitad

de la decada pasada EPSEF,cuando se adapta a

las condiciones del mercado , reflejando con

ello los elevados CD que obtenian los mayo-

ristas privados.

- 84 -



CIIU

6101
6102

6103
6104
6105
6106
6107

6108

NOMERE

Materias Primas Agricolas

Minerales, Metales y Productos
Quimicos

Madera, Materiales de Construg

eidén

Maq, y Mat. para Industria y -
Vehiculos

Articulos de Ferreterfa y Eléc
tricos

Muebles y Accesorios para el Hogar

Géneros Téxtiles y Prendas de Ves-
tir

Productos Alimenticios, Bebidas
y Tabaco

CUADRO III-1
EXEDENTES DE EXPLOTACION DEL COMERCIO AL POR MAYOR Y COMERCIO AL POR MENOR
CON 5 6 MAS PERSONAS OCUPADAS

(¥respecto al VA)

EE.

88,0
84.7
67.0
62.8
61.04
52.9
85.0

97.6
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CIIU

6201
6202

6203

6204

6205
6206
6207

6208

NOMERE

Avacerfa y Otras Tiendas
Farmacias

Géneros Téxtiles, Prendas de
Vestir y Calgado

Muebles y Accesorios para el
Hogar

Perreterias

Yehfculos, Automéviles y Moto
cicletas

Estaciones de Gasolina

Grandes Almacenes y Bazares

EE.

48.6
49.0
50.7
62.5
60.6
60.1
51.9

65.2



CIIU ; NOMBRE  EE. CIIU NOMBRE EE.

6109 Comercio por Mayor NEP 68.5 6209 Comercio por Menor NEP 521

CbMERCIO AL POR MAYOR “ 80.4 - COMERCIO AL POR MENOR 61.4

Fuente: II Censoe Nacionales Econémicos 1974 - Comercio, Oficina Nacional de Estadistica
hoy (IKE) , 1978
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CUADRO No 1III-2

EXEDENTES DE EXPLOTACION COMBRCIALES SEGUN RAMAS DE ACTIVIDAD DE EMPRESAS DE
VENTA AL POR MAYOR LIMA METROPOLITANA 1976
(¥ respecto del VA)

RAMAS DE ACTIVIDAD

RAMAS DE ACTIVIDAD EE. EE.
11 Agropecuarios y Pesqueros No indus 143 Lidbros y Revistas 57.4
triales 62.3
111 Pro.Agricolas Comestibles 62.9 144 Art, Artisticos y Lujo 45.6
112 Pro.higricolas No Alimenti ' - 145 Automdviles y Otros Medios
cios _ de Transporte 3245
113 Prod. de Pesca y Caza : - 446  Bienes Raices -
114 Animales Vivos y Prod. Pe- - 147 Otros Art. Uso Duradero 1363 .
cuarios 27.3
12 Prod. de Silvicultura - 15 Insumos Repuestos y Accesorios 45.0
121 Prod. en Estado Natural - 151 Fertilizantes Pesticidas y
Otros 43,4
122 Deriv. no Industriales - 152 In. Manufac.p.la Ind.Transf 64.5
13 Prod. Manufact, de Const. Inme 153 Ind. Manufac.p.la Ind.Const 435
diato 3801 N .
131 Prod. Alimenticios 42.9 154 Repuestos y Accesorios 29.6



RAMAS DE ACTIVIDAD EE. RAMAS DE ACTIVIDAD EE.
132 Alimentos Preparados p. Ani 16 Bienes de Capital 58.4
LELCE 2365 161 Maquinaria, Herram. y Equipo 5842
133.Bebidad,Tabaco y Art.Conexos 34.9 162 Aparatos de Medicién, Preci- :
134 Prod. Farmac. y Art. Toc. 39,2 sién 62.3
135 Combustibles y Lubricantes 16.7 16% Veh{culos No Incluidos en 145 -
14 Prod. Manufact. de Uso duradero 533 17 -No Especificado 5.5
141 Telas, Confecciones y Te]. 171 Prod. de Diversas Ramas 55.5
de Cuero y Piel 52.1 — : :
142 Articulos para el Hogar 47.1
TOTATL 47.2
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Comercio de Téxtiles Prendas de Vestir y Calza-
do.

El siguiente conjunto de actividades objetos =
de la presente investigacién son los sectores-
TIP 20, 21 y 23. Téxtiles, Prendas de Vestir-
y Calzado, respectivamente. Estas actividades
presentan muy-altos CDi como puede constatarse
en los cuadros II-4 y II-1. Dentro del cuadro
III-1, estan comprendido en el grupo 6107 Téx-
tiles y Prendas de vestir, cuyo EE es 85,0%.
Este EE sin necesidad de compararse al EE medio
de 39.4%, no deja duda de lo excesivo de su =
magnitud y por consiguiente del efecto sobre =
los CD.

El EE 85.0% corrésponde globalmente al grupo =
6107, cuya estructura de ventas es la siguien-
te: 86.8% en Téxtiles, 10.7% en Prendas de Ves
tir, 2.0% en Calgado y 0.5% en Cueros y produc
tos derivados que no estamos investigando. De
esta informacién se puede deducir que en gran
medida el referido EE corresponde a la Comer -
cializacién de Téxtiles.

Lo afirmado en el parrafo anterior queda compro
bado con el EE que presenta la rama 141 Telas =
tejidos, confecciones y téxtiles de cuero y piel
cuya magnitud es 52.1%, que

corresponde esencialmente al comercio de Téxti-
les y no a tan variado grupo de productos que
sugiere el titulo. A esta conclusidén se arriva
revisando la composicidén del EE del grupo 141 =
segin principales empresas. Cuya informacién -
se encuentra en el cuadro AE-36 del "Diagnésti-
co Preliminar del Sector Comercio™



En dicho estudio 5 empresas téxtiles de 20 em-
presas comerciales generan cerca del 80% del -
EE de la rama. Y sus EE varian desde 56.8 ¥y
82.9% y cuyo promedio aritmético de 70.0% con
el ajuste correspondiente puede bordear el 75%.

Las otras actividades, Prendas de vestir y Cal
gado (cueros es insignificante) ,que también es
tan comprendidos en el grupo 6107 y que son
participes del 85% de EE, no poseen informacién
directa sobre sus respectivos exedentes de ex -
plotacién. Por consiguiente la Unica comproba-
cidn posible es la indirecta. En los siguien -
tes términos: s8i las cuatro actividades de con
junto tienen en su comercializacién un EE de -
més del 80% y la actividad téxtil alrededor tam
bién del 75% entonces las dos actividades res -

‘tantes, en forma global, también deben tener eg

timzdamente més del 80% de EE.

Esta conclusidén probablemente sea m&s correcta

para la comercializacién de Prendas de vestir =
que tiene una mayor participacidén en el grupo -
6107 y por el hecho que los calzados pasan en =
su mayor parte directamente del fabricante al

Comercio minorista especialmente a las cadenas

de tiendas (Diamante y Bata Rimac).

A nivel minorista solo existe globalmente para
ecstas actividades un Eb dei 50.7% gque como he =~
mos sefialado estan sobre estimado, por lo tanto
es probable que a este nivel a lo sumo se pro -
duzcan EE ligeramente altos que moderadamente -
encarecen el CDi

Comercio de la Madera y Muebles de Madera.

Informacién especifica de Ei en la comercializa
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cién de le madera y de muebles no existe dispo
nible. Los grupos 6103 Materiales de construc
cidén y 6106 Muebles y accesorios del hogar in-
cluyen a estos productos en proporciones mino-
ritarias. En la 6103 la madera en términos de
Valores de Venta ostenta el 26% y los muebles

en la 6106 solamente el 15%. Esta informacién
global no permite deducir nada respecto a 1los
EE, por ello se considero conveniente realizar
estimaciones mediante aproximaciones sucesivas.,

Estas estimacién consistiéd en calcular por dife-
rencias los montos de los VA y EE en la comer -
cializacién de madera y muebles, a partir de los
VA y EE de los gfupos 6103 y 6106 .Primeramente
fue necesario hallar los valores de venta y las
' tasa de margenes comerciales de cada clase de
producto,diferente de madera y muedle , com -
prendidos en dichos grupos. En.segundo lugar

se utilizarén las informaciones de EE/VA ,VA/NC,
Yy CD, calculados para las clases de productos
de la referencia.Los valores de venta , conjun-
tamente con los totales de MC, VA y EE de estos
se obtubierén como datos de los II Censos Eco-
nomicos , y los dos coeficientes , del piag-

nostico Preliminar de Camerci Interior cuadro

De este modo se obtuvo, que en la comercializa-
cidén de la madera se obtiene un EE de 82.1% ¥y
en el de muebles 46.5%. El primer resultado -
es bastante consistente por cuanto las alterna-
tivas habidas, produjeron EE similares. En el
segundo, més bien se trata de una cifra mas a-
proximada, por el método indirecto utilizado
en el cédlculo de un valor pequeiio (dentro del -
grupo 6106),
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El EE de mederaz es bastante alto y de hecho un
factor de encarecimiento del costo de comercia
lizacién. El EE de muebles es alto pero lige-
ramente respecto del EE justo, por consiguien-
te es un factor de encarecimiento no importan-
te 0 no unico del costo de comercializacidn.

Para el nivel minorista, el cuadro IV-1 no pro

porciona informacién de los EE correspondientes
a los grupos de productos analizados. Estos -
productos al estar formando parte de diversos -
grupos en dichos cuadros y sumados al hecho de

la intermedia confiabilidad no propiciaban las

condiciones suficientes para sus célculos. Por
ello se desecho la comprobacidén de la hipdtesis
a este nivel que dicho sea de paso es de menor

importancia que la del nivel mayorista.

Comercio de Productos de Imprentas y Editorales

El cuadro III-1 no proporcionz informacidén del-
EE de los productos de las imprentas al
considerarlo en grupos tan heterogéneos como

el 6109 Comercio al por Mayor no espec{ficado y
6209 Comercio al por menor especificado. El- -
cuadro III-2, presenta informacién de la rama
143.— Libros y Revistas, que son precisamente -
productos de las actividades en questién. All{
se indica que el EE es 57.3%, que depurandolo -
de los productos que no corresponden a las im-
prentas llega al 60%, més el ajuste correspon -
diente ya explicitado, dicho EE se converti
ria en 65%.

Este EE es alto y constituye por tanto un fac

tor importante en el encarecimiento del costo de

- 92 -



comercializacidn.

Comercio de Productos Minerales No Metélicos.

Los productos de esta actividad esten distribui
dos en los grupos 6103 Madera y materiales de -
construccibén, 6105 Articulos de ferreteria y e-
léctricos y 6106 Muebles y accesorios para el

hogar. En el primero el 60% del Yalor de ven =
tas esta conformado por productos de esta acti-
vidad, pero especificamente del tipo materiales
de construccién tales como cemento gris portland,
¢emento blanco, calamina asfdltica, ladrillo de
diversas clases, locetas, tubos de cemento y as
besto de cemento, yeso y vidrios diversos. En
el segundo grupo‘bncontramos una variedad simi-
lar més accesorios y aparatos sanitarios los -

‘que de conjunto representan el 30%. En el ter-

cero estan presentes como productos de cerémica
para adorno, en un porcentaje del 2%.

Tales covberturas, pzrciales, de los productos =~
de estas actividades en los grupos mencionados
Bo permite _correlacionar confiablemente CD de
los productos minerales nc¢ metdlicos y EE comer
cial. A lo sumo podria indicarse que los mate
riales de construccidén del gruro 6103, podrian
tener apréximadamente el EE de dicho grupo esto
es 67%. Cabe recordar a este respecto que tal
EE es una cifra estimada que puede variar hasta
un minimo de 61%.

En el cuadro III-2, la rama 153 corresponde a =
materiales de construccidén tanto de productos -
minerales no metélicos y metdlicos (tales como
estructuras, planc.as, barras, tubos etc.).



ge

Sin embargo de la revisidén de las empresas infor
mantes comercializadoras de materiales de cons-
truccidén del tipo no metélico se pudo estimar un
EE de 57.02%.

Las dos fuentes nosproporcionan similares esti-
mados del EE en la comercializacién de 1los pro
ductos en questién' entre 61 y 67% y 57.02% res
pectivamenteoestos se puede desprender que el EE
real esta en la vecindad del 60%. Sobre esta -
base y en relacidén con nuestra hipétesis, pode-
mos sefialar que el EE de las Unidades comercia=-
lizadoras correspondientes, son elevados, exce-
den en 20 puntos el EE medio manufacturero y
que por consiguiente constituye un factor que -
encarece la comercialigacién., Ko gfngggg%o la
comprobacidén de ia*hipétesis hacia el nivel/por
las mismas razones sefialadas en el punto Pd".

Finalmente, respecto del presente punto (f), de
bemos dejar indicado que esta situacidén de he =
cho a cambiado desde 1977 al considerarse al ce
mento, uno de los productos mas importantes de
los materiales de construccidén analigzados, su-
jeto al sistema de precios controlados.

Comercio de Productos Meté&licos.

Informacién directa de EE comerciales en la co~
mercializacién de estos productos no existe, Tan
to en la CIIU como en la CPSC, de los cuadrod =
III-1 y III-2 respectivamente, los productos
metdlicos (no incluye maquindria) aparecen dis
pefsos en diversos grupos y con participaciones
minorista Por ejemplo en los grupos 6103 par-
ticipa con 4.8% del Valor venta y en el 6105 -



h,

con 5.,1%. Situacidén que no permite estimar o
deducir el EE correspondiente.

Al igval que en el punto anterior la unica esti
macioén posible con la irnformacidén disponible ,
fue detectar un grupo de empresas comerciales
de los productos en questidén en el cuadro No
AE 36 del "Diagndéstico™ y calcular un EE repre
sentativo.  Dicho calculo dio un EE de 62%.
Cifra, que significa un alto EE y un factor que
presiona hacia el encarecimiento de la comer -
cializacidén y por tanto de la distribucidén. No
se avanz6 la comprobacidén de la hipdétesis hecia
el nivel minorista por las mismas razones seiha-
ladas en el punto "d".

Exedentes de Explotacidn y Ventas a) Crédito.

Tos EE comerciales e deben calcular a partir
del valor correspondiente a las ventas al con
tado independientemente de si fuerdén vendidos
al contado o al credito. De lo que se trata
en el marco de la contabilidad social y espe
cificemente respecto de la actividad comer
cial, es medir las ventas,compras y margenes
comerciales en terminos reales, es decir sin
incluir los costos de financiacién. En el ca-
80 de las ventas , tal requisito se cumple

en el valor de las ventas al contado. En cam-
bio , en el valor de las ventas al credito

al incluir, ademés del valor de contado, los
intereses por la financiacién de las ventas

¥ la comisién para administrar la cuenta, se
aleja del valor requerido para el calculo

de los margenes corerciales y el EE.

El comercio,tanto mayorista como minorista
venden al crédito y el valor de estas en el

total ...
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es de algo més del 40 y m. - “~ %N% respectiva-
mente. Los censos Lcondémicos de comercio capta
indietintamente las ventas al crédito y las de
contado. De alli que puede pensarse que los -
cdlculos estén sobre estimados. Sin embargo e-
llo es insignificante, como puede verse continua
mente.

Los intereses y la comisién representan estimati
vamente 2 y 3% sobre el valor de las ventas del
mayorista y minorista correlativamente (conside-
rando que los intereses y la comisibén represen =
tan el 10% de las ventas yd los plazos son 6 Yy
12 meses). Pero asi como en las ventas se inclu
yen las ventas al crédito, en el valor de compra
también se incluyen las compras al crédito. De
resultas, en el c&lculo del VBP comercial, estos
incrementos se restan y finalmente la sobre esti
macidén neta debe ser pequefia en el comercio mayo
rista y minorista. Porcentualmente este

es apréximadamente de 1 punto.

Precisamente a esta s.tuacidén del EE del Comercio
minorista se aludio en el segundo parrafo del -
punto 2 del presente capf{tulo, como la segunda =-
razdén de la importancia de los EE del comercio -
mayorista., Cabe mencionar que esta situacién
tiene un efecto rediucido por darse en un periodo
con bajo nivel inflacionario, situacidén que ha
variado patentemente desde 1975 a la fecha., Pa-
ra dicho periodo es necesario ssparar los intére-
ses y la comisién de las ventas al crédito.

3. Factores cue determinan los rlevados kxedentes de -
Explotacién Comerciales.

Los elevados El del comercio meyorista y del comer-
cio minorista con mAs de 5 personas ocup~-das se produce por
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la situacién monopblica , la presencia hegemonista del
capital extranjero y la excesiva proteccién arancelaria
de la industrie nacional.

El objetivo de la actividad empresarial del sector
privado es la maximizacidn de utilidades. En el periodo -
del capitalismo pre-monopolista, conocido también como el
periodo de la libre competencia, este objetivo se alcanza
reduciendo costos de produccién principalmente via innova-
cidén tecnolédgica. Este era el medio en tanto que los pro-
ductores participaban mé&s o menos en condiciones igualita -
rias, sin capacidad para imponer, en el mercado, precio de
produccién o precio de venta, En el periodo actual, el mer
cado ya no tiene tales caracteristicas, se ha hecho imperfec
to, dado que la libre competencia via de procesos de concen
tracién y centralizacién dé\capital y produccién a los que -
dio origen, devino en capitalismo monépolico. En el se méxi
miza utilidades f jando ganancias monopolisticas o0 superganan
cias aprovechando de las ventajas ene mercado.

En el comercio del pais se da estadtuacidén como se
puede constatar en los anexos, cuadro No AE5, AE6, AE7,

El capital extranjero participa en las diferentes
ramas comerciales del pais, en forma de empresas extranjeras
~ocupando en el afio 1973 los primeros lugares en importancia
por los mérgenes bruto genecrados.

En el anekXo, cuadro AES8 se presenta la relacidén de
las empresas con capital extranjero identificadas. Es pro-
bable que esta cantidad sa mayor, pues asi lo hace sospechar
varias de las razones sociales en ingles de las empresas mas
importan es no consideradas en aicho cuadro.

£l capital extranjero al no ser nacional y ostentar
posiciones oligapolistas tiende a privilegi-r el interés de
la emprrsa sobre el interés nacional en una proporcidén mayor
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que los monopolios nacionales. Las secuelas son lassuper ga
nacias comerciales.

tas

En la decada pasada, el Gobierno de FFAA acentlo la
proteccidén arancelaria. Al elevar considerablemente las ta-
rifas, encarecia los precios de los productos importados. Es
decir log precios de productos competitivos respecto de 1los
nacionales, otorgando por tanto al comerciante de los bienes
nacionales, ventajas en la fijacibén de los miérgenes comer -
ciales y en Qltima instancia de sus ganancias.

En el anexo, cuadro AE9 presentamos los aranceles en
el afio 1973. All{ puede constatarse que los de mayor tarifa
arancelaria son los productos manufacturados y que le mayo-
ria de ellos corresponden a los grupos com>rciales con eleva
dos EE,

Los cuadros mencionados son lo suficientemente cla-
ros en sus relacioneson los EE, por ello no creemos conve=-
niente profundizar més el anédlisis. Para concluir el presen
te item solamente debemos sefialar que si bien los datos de =
los factores sefialados corresponden al afio 1973, etos ®n fac
tores estructurales de la economia peruana hastamente conoci
dos, particularmente los dos primeros.
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CAPITULDO Iv

EXCESO RELATIVO DE INTERMEDIARIOS COMERCI ALES
Y LA EXCLUSIVIDAD EN EL COMERCIO MAYORISTA

El capitulo esta orientado a compfobar 1a segunda
hipbtesis del presente trabajo. Ella afirma que la excesi-
va intermediacién comercial y la ausencia de canales para=-
lelos en el nivel mayorista producen el encarecimiento de
los costos de la distribucidn. En el desarrollo de la
hipdtesis se ha constatado 1la falta de diagnésticos sobre
el tema, los mismos que no han permitido un desarrollo am-
rlio de la hipbétesis. A este respecto el "Diagnéstico -
Preliminar de Comercio Interior® en la péigina 24 sostie~
ne "En sintesis, la existencia de instancias intermedias -
excesivas entre €1 productof y consumidor, es un problema -
que aiiln no ha sido abordado con un grado - de amplitud tal
que pefmita piminizar sus afectos negativos en el produc =
tor y/o consumidor, habiendo influido en este 1la &usencia
de estudios integrales al respecto", Y en el documento =
"Metodologf{a de Indice de Precios al Por Mayor" en el Ane-
xo0 6, se afirma, "... nos encontramos con que no existia
un diagnéstico sobre las diferentes etapas que pasan 1los

.productos antes de legar al consumidor final, "A esta con
clusidén se llegd después de tener contacto con 1los siguien
tes sectores: Ministerio de Comercio, Ministerio de Econo-
mia y Finanzas, Ministerio de Trabajo y Ministerio de Ali -
mentacién". "Por este motivo era necesario hacer un diag -
néstico de la comercializacidén del sector y para ello se
realizé unaencuesta dirigirda a las principales empresas.-
productoras para determinar ..."

Los documentos sefialados constituyen 1las fuentes
bésicas de informacidén parael desarrollo del presente capi
tulo. El primero cubre hasta mediados de 1977 y el segun-
do hasta el afio 1974. Ambos contribuyen a explicar los -
elevados CDi de ciertos grupos de productos en la decada



de 108 vy, puwuw .78 canales permanecen inalterables para
determinados peridos.

Los criterios que se utilizan para determinar los
casos en que los canales de comercializacién tienen una exe
siva intermediacidén o ausencia de canales paralelos son los
siguientes:

a. Cuando el canal de comercializacién tiene un =
nimero mayor de agentes de comercializacidén que
los que aparecen en el canal de la forma Produc
tor-Mayorista. Minorista_Consumidor.

b. Cuando no existe canales de comercializacidén pa
ralelos en ‘el nivel mayorista, por la presencia
del Distribuidor Exclusivos, esto es cuando los
canales por lo menpos de la forma: Productor-Dis

tribuidor Exclusivo-Minorista-Consumidor.

Debido a Ya falta de diagnéstico se ha trabajado
mayormente en funcién a los productos més representativos de
los sectores considerados en las TIP'S de la economia perua
na del afio 1973. .

A continuacidén se presentan esquemiticamente, y =
.8e analizan los canales de comercializacidén que més comun =
mente se presentan para los productos més importantes; ha =
ciendo énfasis en los canales largos. En la presentacidén =
de los mismos se utilizarid la mignificante simbologia.

UP., Unidad Productora § fabricante, agricultor, etc
UP. Otra Unidad Productora
DE. Distribuidor Exclusivo
DA, Distribuidor Autorigado

M. Mayorista

M. Otro Mayorista

m, minorista

C. Consumidor

T, Transportista.
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CA.
R.
U.
E,

Centro de Acopio

Rescatista .
Usuario tantc consumidor como unidad productora.
Exportaciodn.

Canales de Comercializacién de Productos Agrope-
cuarios y Pesqueros.

a. Cultivos Alimenticios

1. Tubérculos.

De este grupo de productos se ha tomado la
papa, que es el producto mis importante no so
lo de tubérculos, sino de los cultivos alimen
ticios. Los canales de comercializacién de =
la papa son:

' »M >m »c
E% .
- CA PP ——> M ~— ) ¢

——»EPSk » SUPER———>»C

EPSA

',A’C

Los canales de comercializacidén 25 y 2 cons-
tituyen canales largos, es decir con exesiva
- intermediacidén. Ello se expresa en el hecho
de que dichos canales tienen 2 y 3 mayoristas
respectivamente en vez de uno,

En este caso UP representa a todos los produc
tores de la papa. Cabeaotar que el nimero

de agentes que interviene:: en la comercializa
cién es mayor cuando mayor es la distancia

a 1los centros de consumo. La paps Que pro-
viene de la sierra central (Huancavelica, Aya
cucho, Junin, Huénuco), por ejemplo, presente

101



canales de comercializacidu execivamente lar
gos. De estos uno de los més irracionales es
el del diagrama siguiente:

TP »CA »CA T » D

@ =M > M! - m » C

ii. Hortalizas, Cereales y Menestras,

Los canales de comercielizacibén para las =

hortalizas se muestran en el diagrama. Los
més comunes son el 1 y 2, Principalmente =
el mayorista compra directamente al produc=-
tor, incurriendo en los gastos de transpor-
te, dado al(alto grado de perecibigidad de

las hortalizas no participzn otros interme=-

diarios.
1
——2>UP
> 2 >N % m »C
93 —————S EPSA —> m »C
L4 »C

De los diversos canales de comercializacién
de este grupo, se ha tomado el del maiz a -
marillo. Este producto es mayormente mate -
ria prima, de la industria de alimentos ba-
lanceados para animales. Los canales de co-
mercializacién de este maiz se presentan

el diagrama siguiente, los més comrunes son

el 1y 2
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Las menestras en general presentas los si-
guiente canales de comercializacidn.

———>

» M >m -$C

>C

Las hortalizas, cereales y menestras, como
se puede constatar en los diagramas, no =
presentan excesiva intermediacién comer -
cial . For el contrario la participacidén -
de un mayorista y un minorista en la comer
cializacién resulta muy conveniente,conside
rando las distancias de los lugares de pro
duccidén y consumo, para niminizar los costos
de comercializacion en el beneficio de los
consumidores. En cambio en el caso de 1la
papa los canales més usados el 2a y 2b ¥y
el canal de la papa de la sierra central ,
presentan un cuadro claro de intermedia
cién excesiva. Los agentes comerciales que
intervienen en ellos son 3, 4, 6 respectiva-
mente, y no 2 como seria lo eficierte.Fn&ste
caso se comprueba la hipdtesis

b, Cultivos Fermanertes.

Los productos de estos cultivos son las fru
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tas., Las fruitas tienern dos destinos. Una =
pequefia cantidad se destina a la .‘fabricacidn
de conservas y la mayor parte al consumo de
las familias. Epsa no interviene en la comer
cializacion de estos productos. El canal que
més comunmenie se presenta es el siguiente:

wM oI »C

C.

En dicho canal se puede observar que no exis-
te intermediacidon y ello es explicables por
el cardcter perRedero de las frutas.

Ganaderia de Carne.

Se ha obtenido informacién de los canales de
comercializacidén de los siguientes animales:

- Ganado Vacuno

= Ganados Porcinos y Ovinos

. INTERM

CAMAL
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- Aves
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= Cuy

S 'R. » T —ip 1 » C

Los canales de comercializacidon de los ani =
males indicados, en los diagramas descritos
nos permite sacar la conclusidén de gue exisg
te parcial exceso de intermediacién comercial
en los productos del sector ganaderia de car
ne.

En el caso del ganado vacuno la producciodn
tiene dos etapas; la crianza del ganado y =
el engorde. 'En este Gltimo se pone el ani-
mal en condiciones de ser beneficiado, 1luego
directamente los centros de engorde comercia-
lizan a los animales. Aqui no existen 1los =
"intermediarios comerciales.Pero si intervie =
nen como nexo, de la primera y segunda etapa
de produccién,

Dicho nexo se expresa principalmente con -
tres canales: 1a, 2a y 2. La existencia de
estos como lo preponderante y no el canal UP
y el centro de engorde revela una particula-
ridad de la actividad pecuaria respecto de
la industrial y al mismo tiempo la ausencia
de racionalidad.
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d.

En relacidén-a la comercializacidn de los ga-
nados porcino y ovino parece nc tener excesi
va intervencidén de agentes c omerciales. El
canal més discutible, el canal1, podria es =~
tar justificado si se tratase de un rescatig
ta que adquiere el ganado de pequefios produc
tores. Este también podria ser elcaso del =
canal del cuy. De otro modo serian canales

irracionales y encarecedores de la distribu-
cién.

En el caso de aves existe en uno de los cang
les, canal 1, excesiva intermediacidén comer-
cial, mientras que en el 2 podria ser razona
ble.

Por todo ello, se considera que en ganaderia
de carne y en el canal de comercializacién 1,
de aves se cumple la hipétesis en cuestidn.

En lo que respecta a los productos derivados
de ganaderia, por lo que.se conoce de la in
termediacién ccmercial en huevos y carne, po
drfiamos concluir que no existe canales exce-
sivamente largos para los productos de esté
actividad.

Pesca.,

La comercializacién en el nivel mayorista de
los productos hidrobioldgicos para consumo =
humano directo en estado fresco se reali-
zaba en el afio 197% a través de los mayoris-
tas particulares y de la empresa piblica de
servicios pesqueros (ESEP). Con la tenden -
cia de ESEP en los &iios siguientes a reali =
zar cada vez mads la mayor ps=rte de la comer-
cializacidén en sus dos niveles,
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Unas de ... Z.._.:"~nes de BSEP es regular
planificadamente el abastecimiento total de
especies hidrobiolégicas al estado fresto y
congelado a nivel nacional. Para lo cual a
sidc politica de la empresa ir asumiendo pro.
gresivamente el total de la comercializaciédn
de los productos de la pesca en la instancia
mayorista, pero también interviniendo en la
instancia minorista e inclusive en las tran
sacciones directas con el consumidor.

En consecuencia podemos sefialar que durante
la década pasada han existido dos esquemas
de comercializacidn:

Hasta mediados de los afios 70

(

~—4———ESEP

a b c

Pescador 2_ > M » m > C
3 Ta Tb

A partir de la segunda mitad de los afiosy70
: . 7 ) a

: | Y
Pescador » LSl P ave—eee—p 0 o C

R

En ambos esquemas queda claro que no existe

excesiva intermediacidén comercial., Sin ewmbar
go es necesario sefialar la existencia de dos

problemas en la comercializacién de estos pro
ductos. Uno de ellos es el mercado negro. &n
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el documento "Metodclogia del Indice del Pre-
cio Mayorista®¥ al respecto se sostenia que
"Existe un mercado negro en circunstancias in-
controlables y bien organizados que inclusive,
no aparece registro en las garitas de control.
o de lo contrario registran solo uno o dos es
peéies como total camuflando especies de mayor
demanda y precios comdo corvina por ejemplo; =-
que son comercialigados fuera del mercado ma-
yorista y a precios muy por encima del precio
tope de ESEP,." ".,.las autoridades competentes,
estan tratando de aniquilar este mercado que se
hace dificil pues los minoristas obligados por
las circunstancias, necesidad de ganar algo, =
compromisos con hoteles, restaurantes, etc. re
curren a ellos cuando en el mercado mayorista
se agota la produccién®

El segundo problema es la presencia de ESEP
como el mayorista mis importante que opera
legalmente a nivel -nacional y s8in competen
cia (Pues en el mercado negro se vende a ma-
yor precio). Situacidén que podria estar ge-
nerando a ESEP excesivos costos operativos ,
al punto que los resultados de 1las actividg?%
des anuales vienen siendo pérdidas. Que dgi{
be estar interferiendo seriamente la funcién
reguladora del abastecimiento que desarrolla
la empresa.

Estos dos problemas se desarrollan inversa-
mente. La marcha deficiente de ESEP repercu
te en el fortalecimiento de las mafias, las
que en comsecuencia encarecen los costos de
la comercializacién e incrementan por tanto
sus excedentes de Explotacién,



Finalmente, cabe mencionar que la comerciali-
zacién de las especies hidrobiolégicas requie
ren un estudio més amplio y profundo, por te
ner los CD més elevados y por el im
pacto significativo sobre el consumo popular.

2. Canales de Comercializacdédn de Productos Manufactura-
dos.,

Los productos manufacturados tienen amplia gama de canales
de comercizlizacibn.Que dependen de las utilizaciones de
los productos y de la distancia de los centros de produc-
cibén a los centros de consumo.Pebido a la primera razdén
‘'se van & analizar los canales en los siguientes gruposj;de
productos : consumo no duradero, insumos y consumo durade
dero y metalmecenicos. En el anélisis de cada grupo se ex
pone en primer lugar,y en .forma general,los canales exis
tentes, y en segundo lugar , los canales de comercializa-
cién de productos especificos con excesiva intermediacién
o exclusividad en €l nivel mayorista.

Los canales de comerecializacidén especificos por pro-
ductos, que no corresponden las variables independientes de
la hipétesis no serian expuestos en €l presente capitulo, es
~tos pueden revisarse en los documentos ya citados; "Metodo-
logia..." y "Diagnostico...".

a, Productos principelmente de Consumo,

Los productos manufacturados principalmente
de consumo de los hogares, que aqui estamos
agrupando corresponden a las agrupaciones =
CIIU 31, 32, 33, %4 y parte de la 35. (Me-
yor detalle vease en capitilo de metodolo-
gia de los co=tos de distribucidn).

En general estos productes presentan 6 cana-
les de comercizlizacidn que para productcs
especificos se dan simultaneamente dos, tres
o mds de ellos y scn los siguientes:
-109-



2. UE, S M 3 M »C
30 UFE ’M *M' ,,m ’C
4-‘ UP—__.’UP
5. UP———-——..E
6. UP o C
Los circuiros comerciales més frecuentemente
usados por el conjuhto de los productos de =
consumo son loq canales 1 y 2, el poco usado
el 3y 4 y los menos usados el 5 y 6.
i. Productos con Excesiva intermediacién Co-
mercial.
- Leche Gloria
UP——PDE ~—s |2 e > C
3 Myl
- Harinas, Sémolas y Fideos (Cia Molinera
Santa Rosa)
1 M i1 C
. I —
UP » DE —>
2
» »C
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- iceite Cocinero y Jabén Bolivar. (COPSA)

1 »M » »C 30%

UP— 0E > 2 pl 9 C 55%
2 »C 5%

- Inka Kola, Bimbo, Watts y Selva Alegre

UP —p DE »Chofer IS | »C
- Coca Cola, Fanta, Nusta y San Antonio

C

UPa M »Chofer _ o 0 ,

- Tejidos de Algoddén (La Unién Ltda S.A)

P DB G

- Pasta dental Kolynos

1 o —pl > C | 60%

Le _ym Lo 40%

- Detergentes (Indesa y Deter PerG- S.4)

-111 -



Los canales largos en los diagramas presentados tie=-
nen tres agentes comerciales como intermediarios, En
ellos existe duplicidad de funciones por la presen =
cia del DE y el M que realigan la misma actividad, -
con la consecuencia del encarecimiento de la comercia
ligacién., Y mucho més que si se tratase simplemente
de dos mayoristas, pues el DE monopoliza la primera
distribucidén de los productos y cobra un margén co =
mercial més alto aprovechando la exclusividad de sus
mercaderias,

Los casos detectados, corresponden a &algunos produc-
tos, principalmente alimenticios y bebidas. No es
la situacidén de la mayor parte de los productos de
consumo, Los Unicos canales seflalados que correspon
den a CD elevados, son(los canales de comercializa -
cién de la Inka Kola, Coca Cola y demés bebidas y de
los tejidos de algodén. ggte ultimp parece ser més
bien un caso aislado pues los varios productos texti
les analizados los productos tejidos de algpddén de -
la Unién Ltda., S.A. fué unico.

Esta situacidn pone de manifiesto el hecho que, pese

a tener CDi justos o bajos conjuntos de productos =

vistos sectorialmente, al nivel especifico de produc

tos, se presesntan productos con costos de comerciali
zacién elevados por la excesiva intermediacién comer

cial, Los canales de estos productos comprueban -

nuestra hipétesis a un nivel microecondémico para cier
tos productos principalmente de consumo,

La excesiva intermediacidén comercial que muestan los
canales descritos revela la existencia de irraciona-
lidad en sus comercializaciones, que corregidas po-
drian redundar en beneficio del consumidor, indepen-
dientemente del hecho de gue sus CDi se estimen jus-
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tos (alimentos) o elevados (bebidas y textiles).

ii.

b.

Productos de Consumo con Distribucidén Exclu
Bivao .

En este segundo caso de can:les de comercia-
lizacién ineficientes o irracionales estan =
comprendidos los canales de comercialigacidén
sefialadoe en el item "i" que tiene como -uno
de sus agentes al distribuidor exclusivo (DE)
Dichos canales entremesclan la excesiva in =
termediacién comercial y la ausencia de cana
les paralelos en el nivel mayorista., Al mar
gen de ellos se ha detectado un Gnico caso,
que se presenta en el diagrama siguiente:

- Pepsi, Twist, San Luis, Bimbo Club y Cana
da Dry.

Este Canal a nuestro entender si bien no se
f£rata de un canal excesivo encarece los

costos comerciales por el cardcter monopélico
del DE.

Productos Principalmente Insumos Manufactura-.
dos.

Estos Insumos estan comprendidos en lasDivi -
siones CIIU 35 (en parte) y 36. Estos produc-
tos por ser insumos de actividades producti -
vas se adquieren en cantidad es decir al por

mayor ya sea del mayorista o productor o se

importa directamente. De alli que sus cana-

les de comercializacién en principio sean cor
tos. No existen en consecuencia excesiva in-
termediacidén en su comercializacién. Los cana
les mas frecuentes son los siguientes:



3,
- 4.

5e

L RERERE
i
:
|
-

UP >(oa/v) »U

Soleamente en un caso se detectdé la intervencidn del
DE, en la comercializacién de fibras acrilicas ni-
trégeno gaseoso por la Bayer Industrial S.A. Las
consecuencias de este tipo de canal ya fuerdén comen
tados.

Los seis canales seflalados como los mas frecuentes
en la distribucién de los Insumos Manufacturados, -
como era de esperarse, no presentan intermediaciédn
comercial eéxcesiva. Si bien, en relacidén a la natu
raleza de los productos en cuestidén, el canal tres
parece ser excesivo, debemos recordar que se trata
principalmente de productos que también son consumi
dos por los hogares como las pinturas, llantas etc.

Productos Metélicos y de Consumo Duradero.

En este grupo estan comprendidos los productos de
las divisiones CIIU 37, 38 y 39.

Los canales de comercializacidén més frecuentes son:



4. up ol — I —C

i, Productos con excesiva intermediacidén comercial.

- Pilas Secas, Baterias, Linternas, Proyectores
Ray =-o- Vac. Estos canales son similares pa-
ra el resto de pilas secas.

&
A
UP T—> 3., M > 0 )C

5—)0
- Bujias.
_ “1 »D —p M a p _'U
TP
25 v : >
| a»m ;"U
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- Farcs

1 D o o U
UP——.]

2 ,U['
a
— m > U

- Amortiguadores
a . »U -
LI, LIS » —p U
. —»

Estos productos tienen un canal de comercializacién
de la forma UP « D= M = m - U -, con excesiva in =
termediacidén comercial. Como en los casos anterior
mente descrito aqui también se trata de una duplicz
cidén de funciones en el nivel mayorista producidos
por el distribaidor y el mayorista,
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Los distribuidores '"D",no bien indentificados por la

encuesta que se .realizo para el estudio " Metodolo-

gfa del Indice de Precios al por Mayor ", sin ser ne

cesariamente DE estan generando en alguna medida mar

genes comerciales excesivos. Con ello se afiade un fac
tor de encarecimiento al ya producido por la exciva
intermediacién comercial.

Los casos detectados y explicitados muestran, aiun -
que no en los sectores criticos planteados en el -
capitulo III, la existencia del problema de la exce
siva intervencidén de agentes comerciales con la es-
cuela inevitable del encarecimiento de la distribu-
cién en el grupo de productos metdlicos y de consu-
mo duradero. Aqui también se comprueba nuestra hi
potesis.

Los casos detectados y explicitados muestran, ain
que no en los sectores criticos planteados en. el ca
pftulo III, le existencia del problema de la excesi
va intervencién de agentes comerciales y de la re-
lativa exclusividad en el primer tramo del nivel msa
yorista, La secuela inevitable de esta situacién
es el encarecimiento de la distribucién en el gru -
po de productos metalicos y de comsumo duradero. A-
qui tambien se comprueba nuestra hipétesis.
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CAPITULO v
INSUFICIENTE INFRAESTRUCTURA DE LA DISTRIBUCION

El andlisis del capf{tulo esta orientado a comprobar,
la tercera hipbétesis de la presente investigacién que afir
ma que la infraestructura de distribucién es insuficiente
principalmente para los productos agropecuarios, y que en
consecuencia encarecen los costos de distribuciodn.

La fuente bésica para el andlisis de la infraestructu
ra comercial, es el Diagnéstico Preliminar del Comercio In=-
terior ,de este diagndéstico casi textualmente, tomamos la =
descripcidén de la infraestructura comercial, por constituir
un documento Gnico sobre el tema, que pese al limitado ana=-
lisis que posee, ilustra bastante bien la situacién del con
Junto de la infraestructuraﬁcomercial en el periodo que es=-
tamos abarcando.

El andlisis de los almacenes y centro de acopio ,se =
centra en los mis importantes productos agricolas e hidrobip
légicos, mientras que para la mAquinaria y equipo el anili=-
s8is es en funcidén de giros comerciales globales.

Las fuentes b&sicas de informacién de la red vial son
el AnuarioEstadi{stico de América Latina, 1975 y la OSE-MIC.
El anilisis es global y principaliente en funcidén de clase
de carretera.

1. Almacenes, Silos y Centros de Acopio.

En general el almacenamiento a nivel nacional du-

rante la decada pasada fue insuficiente, tanto pa

ra productos agr{colas de consumo masivo con al

to grado de perfeibilidad, como para insumos estraté
gicos de gran demanda produciendose en consecuen -
cia desabastecimiento, precios altos, paralizacidén
de la produccién y ventas desventajosas.



a.

Almacenes y Silos.
i. Algoddn.

i1,

iii.

Este producto que hasta 1979 fue comercializado total-
mente por ECHAP tanto a nivel externo como interno, con
taba con almacenes en los valles algodoneros y puertos
de embargue, cubriendo dnicamente la mayor parte de los
requqrimientos.

"... puede apreciarse la existencia de almacenes en Piu
ra, Paita, Huacho, Callao y Pisco, observandose sin em-
bargo que en otros valles algodoneros como Ica, Nagzca,-
Palpa,Majes ain no se cuentae%Pn este tipo de infraes =
tructura, existiendo mis bien la mayor parte de los va-
lles oficinas de pago de ECHAP, Esto significa que la =
infraestructura de alﬂacenamiento para el caso de algo-
dén es ain incompletar

Trigo ™

nEn el caso del trigo, se utiliza a manera de almace -

nes eventuales loes silos de los puertos del Callao y =~
Matarani y elqgggresa a los puertos de Salaverry e I -
quitos se descarga directamente en los molinos de las
plantas insumidoras ya que este producto es mayormente
importado. El1 trigo de produccién nacional cuyo volu-
men no es significativo se dedica mayormente al auto =
consumoy (1)

Como puede verse el pérrafo extraido, no existen alma-
cenes para el trigo, se utiliza eventualmente los si -
los de puertos o se descarga directamente en los moli-
nos.

Arroz
"Con respecto al arroz que comercializa EPSA, existe
almacenes en gran parte del pais. con capacidad va =

(1) Los subrrayades que saparecen en el presente ce-
pitule corresponden al autor de la tesis.
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riables, presentando la més elevada dimensidén el al-
macen de Lima con una capacidad de 30,000 TM",

i¥., Maiz.

En el caso del maiz no existen almacenes y silacs de =

significacidén lo cual ha venido generando dificulta-
des cuando se presenta produccién a nivel‘inferno.
Los molinos de las plantas de alimentos balanceados
de Trujillo, Lima, Arequipa e Iquitos representan =
la actual capacidad de almacenamiento de este pro-
ducto.

vi. Papa,

"en cuanto a la papa se tiene actualmente una capa-
cidad de almacenamienéo limitada que ha sido esti-
mada en 16,000 TM y que resulta muy inferior al con
sumo mensual de este producto estimado en 117,800 =
TM en 1975, A nivel de pequefios productores el al

macenamiento se realiza en condiciones inadecuadas",

"En lineas generales se aprecia en mayor o menor grado la =
existencia. de insuficiencias cuantitativas y cualitativas en
la capacidad de almacenamiento de los productos de consumo -
masivo, que se han considerado para estos comentarios, no exig
tiendo programas integrales de dotacidén de almacenes",

b. Centros de Acopio.

En relacién a los centros de acopio, la disponibili=-
dad aiin es insuficiente. Comparativamente con 1los

almacenes se muestra menos problemitico. Al igual =-
que en el caso de alm=cenes, no existen estudios in-
tegrales que sefialen en que casos y que productos re
quieren centros de acopio. Su problemédtica adquiere
mayor importancia cuando existen intermediarios que,
ante la falta de estas infraestructvras, generalmen-
te adquieren lz produccidén antes de la cosecha con -
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la secuela de la fij:cidén de precios relativos en dg
trimetro del consumidor y productor.

i, Algodén.

"En lo referente al algodén EPCHAP cuenta con a-
copiadoras y desmotadoras en los valles: Ica, Li
ma, Ancash (Casma) y zona del oriente. Observén
dose qpé se cubre practicamente la totalidad en
los vallee algodoneros.

ii. Trigo.

"EPSA cuenta con centros acopio y recepcidn en -
varios departamentos del pais sumando un total =-
de 39 de estos locales, cantidad que se conside-
ra suficiente teniendo en cuenta la produccién -
nacional de trigo que no es :gemparativa con el
volumen importado".

iii. Arroz.

"En caso del arroz el namero de acopiadoras de

las que disponen EYSA es bastante amplia. Son
un total de 126 dispuestos en los valles arroce=
ros de TNumbes, Piura, Chiclayo, Jaen-Bagua, Yuri
maguas, Tarapoto, Pucallye, satipo, Tingo Maria
y otras localidades, considerandose que se cuore
los centros més importantes de cultivo de este -

producto que comercializa internamente en exclu-
sividad la empresa sefialada",

iv. Productos Hidrobioldgicos.

"En el caso de productos hidrobioldgicos comer -
cizlizadn por EPSZF, loe frigorificos pesguercs

zonales cumvlen la funcidn de acopiadores almace-

nadores y noténdose cue cubren gran parte del te-
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rritorio Nacional ya que se cuenta con estos loca-
les en Huancayo, Arequipa, Cuzco,. Ayacucho, 8in con
siderar los complejos pesqueros de en la costa nor
te, sur del pais.

v. E1 Mafig y otros Productos Agricolas

El mafz y otros productos agrf{colas de gran produc-
cién y consumo précticamente no poseen centros de a
copio, sefiala el diagnéstico Preliminar de comercio
interior. Entre estos productos podemos considerar
alfalfa, platano, yuca, frijol, cebolla, camote, to
mate, habas, zapallo, naranja, manzana, palta, man-
go, limén etc.

vi. Almacenes de Comercio Loenl,.

Las dimensiones requeridas de capacidad de almace -
je por las empresas mayoristas y minoristas de loca
lidades especificas no son comparables al de produc
tos de consumo masivo vistos en una perspectiva Na-
cional, como los ya sefialados en las l{ineas ante =
riores. Las empresas comerciales grandes- cuentan
mayormente con sus propios almacenés y depdsitos y
equipos de conservacidén e inclusive existen empre =
sas especializadas en prestar estos servicios. En
cuente a las més pequefias por el menor volimen de
bienes comercializados no se requiere mayormente =
de almacenes,

Finalmente, como conclusidn respecto a los almacenes y
centros de acopio podemos sostener que son insuficientes en =
relacién al conjumto de productos agricolas. Que por tanto

esta insuficiencia se constituye en factor de encarecimiento
de los CD de los productos de los cultivos industriales, cul
tivos alimenticios y cultivos permanentes, correspondientes -
a los sectores 1, 2 y 3 de las TIP'S. AlGn que en relacién a
algunos de los productos mas importantes la situacién es me

nos dréamatica por que 1la insuficiencia es penuefia o media en

-lcé -



la mayor parte de los productos comentados. En situacidén si-
milar se encuentran los productos pesqueros que tienen frigo-
rificos en la mayor parte de la costa que es la regién que -
cémprehde a la mayoria de sus consumidores.

2. Equipamiento de los Establecimientos Comerciales.

La infraestructura analizada en el punto 1 no esta =
vinculada en general a una Gnica empresa, su construccibén -
puede . producirse por el interés de un grupo de empresas de
una zona o por el estado cuando convenga & los intereses de
la Nacién y no lo puede realizar la empresa privada. De lo
que ahora se trata es de analizar la infraestructura en po =
sesidén y de propiedad de la empresa o establecimiento comer-
cial, con excepciédn de edificios y comnstrucciones. A esta =
infraestructura la hemos denoﬁinado maquindria y equipo mobi
liario y equipo de oficina y otros activos.

Las empresas comerciales mayoristas y las minoristas
grandes cuentan mayormente con equipo de conservacién y de -
m4s equipamiento, 4nclusive pueden recibir los servicios de
empresas especializados en depésitos y almacenaje. Todo ello
resulta evidente, por eso si se desea amnalizar la insuficien
cia del equipamiento de los establecimientos comerciales el
andlisis debe orientarse al sub-sector Comercio Minorista,
pero especificamente a los establecimientos comerciales més-
pequeifios.

Bien sobre este estrato del comercio minorista el Mi-
nisterio de Trabajo realizb una encuesta a 280 empresas de =
menos de 20 trabajadores a fines de 1971 y en Lima Metropoli
tana. lLos resultados de esta encuesta que refleja patente -
mente la insuficiencia del equipamiento es bastante probable
que se haya mantenido inalterable hasta nuestros dfas. DPues
desde 1973 el comercio minorista chico crecié aceleradamente
en términos de establecimientos y es de suponer que estos lo
hicierén con equipamiento parcial y que posteriormente con -
la recesidn econdmica, sus ventas decayerdén y correlativamente

- 123 =



su capital fisico nc habria aumentado.
Las conclusionesmés importantes de dicHo trabajo
que se relacionan con muestrzs tesis son:

-El1 20% de los ectblecimientos no posefan muebles ni
estantes.

-De 150 establecim entos que requerfan balanza (aba-
rrotes,panaderias, carnicerias,pescaderias,ferreterias,
etc) aproximadamen te el 46% no poseian.

De 78 establecimientos que deberian tener equipo de
refrigeracién (abarrotes,verdulerias,farmacias,etc)
el 43% no lo:tenian.

- El1 43% no posefan cajas registradoras ni sumadoras.

La conclusién general es que los establecimientos mino
ristas no estan debidamente equipados , perjudicandose el
consumidor en primer lugar con la calidad, y en segundo
lugar con la exactitud del peso.Este ¥ltimo implica un
incremento real del precio Qe venta y por tanto del mar-

gen comercial. T
3 « Red Vial.

Es un hecho conocido que el pafs no esta suficiente
mente integrado fisicamente por la falta de amplia y de ca
lidad read vial,

La insuficiencia de la red vial del pais y la baja
calidad de la mayor parte de la existente, se refleja en =
los cuadros V.=1, V =2, V =3,

En el cuadro VI-1 los indicadores del afio 1975,sobre
via de comunicacién terrestre, nos proporciona una idea de
lo insuficiente de nuestra red vial. En efecto la compara-
cidén de Emts. carretera de todas las clases o solo pavimen-
tada por milldén de hectireas de paises con similares ras -
gos geograficos y niveles de desarrollo, es elocuente. Peri
tiene menos carretera pavimentada o de todos los tipos por
millén de héctareas que Chile y Colombia,

El Peri, ostenta mayor superficie que Chile y Colom
.bia, sin embargo la longitud de las carreteras pavimenta =
das y de grava piedra chancada eatzbilizada -
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.es menor. la situacidén de las pavimentadas es 5,400; 8,900
y zégoo Kms. respectivamentec,en tanto de las otras carrete
ras 9,900; 31,100 Kms. respectivamente., Veése el cuadro -
Ngo- V -2.

Estas diferencias en longitudes de las mejores carre
teras, es decir esta insuficiencia de carreteras en el pais
se reduce (no lo anula por ejemple rsspecic ¢ Chile) con _la
construccién de carreteras tipo trocas carrozables de tie -
rra. Que si bien es urna solucién no es la mejor, recorde -
mos que éstas carreteras producen desgastes mis acelerado -
de los vehiculos de transportes y por tanto el encarecimien
to de los costos de transporte; fletes.

La composicidén por tipo de carretera de nuestra red
vial con cifras més actualizadas se muestra en el cuadro -
K- V -3, Alli se puede constatar que el 51.5% del total-
de carretera se encuentra en(la costa y que esta absorbe =
casi la totalidad de la carretera asfaltada del pais; El
asfalto es solo el 10.6%, siendo la mayor parte la carrete
ra Panamericana y la carretera Central. Y que casi la to-
talidad de las carreteras confirmado, sin afirmar y trocha
se encuentra en la regidén sierra.

CUADRO Ko V-1
INDICADORES SOBRE VIAS DE COMUKRICACION TERRESTRE

1975
Kmts. Carret. Pav/millén Has KEmts.Carret./millén
Has
Argentina 140 1,124
Colombie 71 489
Chile 119 900
Pert 42 410

Fuente: Amerio Estadistico de América Latina, 1976.

Naciones Unidas.
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CUADRG No V=2

RED DE CARRETERAS POR PAISES, 1975
(Miles de Kildmetros)

TIPOS FAVIMENT. DE GRAVA PIEDRA TROCHAS CARRO  TOTAL
’ CHANCADA ESTABI  ZABLES DE TIE i
LIZADA RRA
PAISES
Argentina  40.9 7845 189.7 309, 1
Brasil T77.6 226.5 10.1 314
Bolivia 1.0 11.6 13,0 25.6
Colombia T.4 40.9 2.6 50.9
Chile 8.9 %311 28.5 67.5
Ecuador 3.3 5.6 13.2 20.7
Peri 5.4 9.9 3762 _ 52.5
Uruguay 9.9 2.7 3.0 15.6
Venezuela - 19.6 17.5 10.2 47.3
FUENTE: MTC - Oficina Sectorial de Lkstadistica.
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CUADRO No V=3

RED VIAL DEL PERU SEGUN TIPO DE SUPERFICIE DE RODADURA
PERU UBICACION GEOGRAFIA AXO 1978

TIPO ASFALTADO AFIRMADO - SIN AFIRMAR TROCHA TOTAL

REGION KMS % KMS % KMS % KMS % KMS %

Costa 5,369 9.4 3,464 6.1 6,809 12.2 13,502  23.8 29,224  51.5

Sierra 570 1.0 6,456 11.4 6,927 12.2 9,840 17.4 23,793 42.0

Selva 90 0.2 1,946 35 790 1.4 799 1e4 59625 6.5

TOTAL 6,029 10,6 11,866 21.0 14,606 29,8  24,141-  42.6 56,642 100
FUEN""E: Anuario Estadistico de América Latina, 1979, Naciones Unidas
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De 1o anterior se desprende como conclusiones que -
existe insuficiencias de red vial en el pais, que las exis =
tentes en su mayor parte no son de la ‘mejor calidad y que -
la menor carretcra, la asfaltada, se encuentra concentrada
en la regidén Costa.

Podo elle implica que el transporte de productos =
agropecuarios desde las freas rurales o semirurales hacia
las‘éreas urbanas se produce en ééndiciones desventajosas.
De igual manera en el caso inverso, de productos manufactu
rados desde las &reas urbanas hacia las &reas rurales o se
mirurales. Generando dichas condiciones altos costos de -
transporte y de comercializacién y por - tanto altos cos-
tos de distriducidn.

Los sectores (entiendase productos) que son impacta
dos por esta insuficiencia de red vial son: culiivos indus
triales, cultivos alimenticios, cultivos permanentes, gana
deria de carme, productos derivados de la ganaderia y los =~
diversos productos manufacturados. ILos mismos correspon -
den a los sectores TIP 1, 2, 3, 4, 5 y en general muchos -
de los sectores TIP 12-41.

Todo lo sostenido en el presente item demuestra la
validez, de la tercera hipdétesis de la investigacién en -
‘relacidén a la insuficiencia de la infraestructura red -
vial.



var ITULO Vi

PREDOMINIO DE ‘ESCASO NIVEL TECNOLOGICO
EN EL COMERCIO MINORISTA

En el presente capitulo se desarrolla la comprobacidn
de la cuarta hipbtesis, de este trabajo. Esta hipbtesis
sostiene que los elevados costos de comercializacién que
producen los establecimientos pequeiios del comercio mino-
rista de la forma empresarial persona natural, dado el e-
norme peso que estos tienen en dicho comercio, contribu =
yen a la formacidén de elevados costos de comercializacidn
minorista y por consiguiente de los costos de distribu =
cién,

Dicho de otro modo la hipétesis sefiala que el predomi
nio de tecnologfa de escaso mivel en el comercio minoris-
ta pequeiio produce el encarecimiento de la comercialigza
cién y por ende de la distridbucidn.

La comprobacidén de la hipbétesis debe por consiguiente
probar dos cosas:

a. Los elevados costos de comercializacibén de los es-
tablecimientos del comereio minorista pequefio de =
la forma empresarial natural,

b. E1 enorme peso de los establecimientos con esta =
forma empresarial en el total de establecimientos
del comercio minorista pequefio.

1. Margenes Comerciales en el Comercio Minorista Se-
gin formas empresariales.

La comprobacidén de la primera parte de la hipbtesis
es decir, de los elevados margenes comerciales de los esta
blecimientos de la forma empresarial persona natural se va
ha realizar en funcidén de los siguientes criterios.



i. Mayor mirgen comercia! ce ios cstablecimientos con
la forma empresarial persona natural respecto del
total del grupo eomercial respectivo del comercio-
minorista pequeifio.

ii. Mayor mirgen comercial de los establecimientos con
le forma empresarial persona natural del comercio-
minorista pequefio respecto de su similar y del to-
tal del mismo grupo del comercio minorista grande.

Estos criterios son complementarios. Siendo determi-
nante para la prueba de la hipbtesis el primer criterio.

En el cuadro VI-1 se presenta los mirgenes comercia-
les segin las dos formas empresariales mis importantes y pa-
ra los dos estratos del comchio minorista organizado. Yale
decir que no se incluye a los kioskos y puestos de mercado -
¥y vendedores ambulantes.

En dicho cuadro se observa que de ocho grupos de co-
mercio especfficos (el grupo 6209 es bastante heterogéneo) -
en 6 grupos se cumple el primer criterio. Estos son la -
6201 Abaceria, la 6203 Textiles vestido y calzado, 6205 Fe-
rreterias, 6206 Automovil y motocicletas, 6207 estaciones =
de gasolina y 8208 grandes almacénes y bazares.

Estos mérgenes comerciales de los grupos eefialados -
contribuyen a explicar también, los altos costos de distri-
bucidn sectoriales de los sectores indicados en el capitulo
III. Estos grupos son 6203, 6205 (por los materiales de =
construccién y los productos metélicos) y 6208 (por los ves
tidos y calzados, loceria y mercaderia en general).

Y los sectores explicados son: 20 textiles, 21 vesti
dos, 22 calzado, 34 productos minerales no metédlicos y 36 -
productos metélicos.
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Los tres grupos restantes que cumplen con la prueba
no corresponden a sectores con altos o muy altos CDi. Lo
cual estaria significando que sus efectos en los respecti-
'vos CDisinsignificante. Y la gxplicacion de ello estaria
en el hecho de que varios de los productos de los sectores
comprendidos en estos grupos comerciales estuvierdn duran-
te 1la década pasada sujetos a sistemas de precios contro-
lados y reguwlados. Pero si bien, a pesar de t%%ﬁfra ste -
mas, se produjeron en los estableeimientos de personas 405
"més altos margenes comerciales, ello significa que CDi de
los sectores comprendidos (12, 13, 16, 18, 19, 31 y 40) no
son los méds 6ptimos. Estos podrian disminuir con la modi-
ficacidén de la estructura empresarial del comercio de es -

tos productos,

De otro lado cabe sefialar que en los 6 grupos refe-
ridos los establecimientos persona natural realizan la ma-
yor parte de las ventas. En general sobre pasan del 60% ,
siendo el més alto la del grupo 6201 con 94% del valor de
las ventas. Todo ello como consecuencia de la enorme supe
rioridad némerica de los establecimientos de la forma per-
sona natural respecto de las otras formas.

En relacién al segundo criterio de la prueba se en-
cuentra que en 7 casos fueron mis altos los mirgenes comer
ciales de los establecimientos persona natural de los gru-
pos del comercio minorista pequefio respecto de sus simila-
res del comercio minorista grande y en 5 casos respecto de
los grupos correspondientes del comercio minorista grande.

Lo anterior resulta légico toda vez que los estable-
cimientos més pequefios son de menor productividad y ello se
expresa en sus mayores costos de produccién y precios.

Yampoco se puede dejar de seflalar que analizando aig

ladamente el estrato grande del comercio minorista se ebger
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va que la forma empresarial que ostenta los mis altos . .-
nes comerciales son las sociedades anénimas. De los 9 grupos
de comercio del cuadro antes mencicnado 8 grupos presentan-
‘-estaxrelacién Yy realizan la mayor parte de las ventas, en
promedio el 75% del valor vendido. Esta situacién ya fue -
explicada en el capitulo cuatro. Al respecto se sostuvo .-
que 108 mayores mirgenes eran productos de los elevados EE
y a suvezesta de la oligopolizacidén de estos comercios, en
los cuales tenfa intervéncién el capital extranjero y condi

cionado por un excesivo proteccionismo del mercado interno.

Volviendo a lo central de la hipbétesis, las cifras -
ya la han comprobado, sin embargo es necesario complementar
la con el siguiente andlisis. La pregunta que esta brotan-
do hasta estas lineas es g4Por que el miargen comercial de -
los establecimientos propiedad de las personas naturales es
mayor que _la de otras formas empresariales y particularmen
te de la sociedad andénimas e inclusive del grupo comercial

correspondiente? ILa respuesta mids general es que los otros
establecimientos poseen tecnoloia y organizacidn superior .
Lo que concretamente significa que los otros establecimien
tos utilizan mayor equipamiento y moviliario como balanzas
congeladoras y vitrinas; mejor atencién &l cliente;. surten

Singetablesinicento; parte, de 188 peréaderias 18,01rgssmc.d

tidad importante de clientes. Llevan un mejor control de
los ingresos y gastos, promocionan sus ventas, utilizan la .
publicidad, etc.

2. Establecimientos del Comercio Minorista con menos de
4 personas ocupadas.

La decsigualdad en términos porcentuales gque presentan -
los margenes comerciales segiin formas empresariales de 1los
establecimientos, podria no tener mayor trascendencia sinc
fuera por la importancia de sus ventas. En el cuadro ante-

Tior se ha mostrado esta importancia porcentualmente. Aho-
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-ra bien, la importancia es funcidén del valor vendido y es-
tas del valor medio de las ventas por establecimientos y
del nimero de establecimientos. Como en el comercio mino-
rista y especificamente en el caso de establecimientos de
personas naturales, lo caracteristico es la enorme canti =-
dad de establecimientos y no las ventas mediz2s, es conve =
niente realizar el anilisis de tales establecimientos.

Previamente analigzamos la estructura y evolucidén de
los establecimientos en el comercio en su conjunto:

a. Estructura y Evolucidén de los establecimientos Co -
merciales.

La informacidén relativa a la estructura de los esta
blecimientos del comercio més actualizada y disponi
ble es la de los II Censos Nacionales Econémicos -
de Comercio referida al afio 1973. Esta fuente pro-
porciona la informacién inclufda en el cuadro VI= 2
A111 se percibe que el 96.1% de los establecimien =
tos son del nivel minorista del cual la abrumadora
mayoria es del estrato con 1 a 4 personas ocuapadas.
Este representa el 92.9% del total de establecimien

tos del sector.

El total de establecimientos censados 107220, sin =
incluir los kioskos y puestos de mercado que ascen-
df{an en el afio 1973 a 60,000, constituye una canti-
dad aplastante de establecimientos en relacidén a o-
tros sectores por ejemplo manufactura que bordeaba
los 30,000.InclusivSssuperior al sector servicios -
diversos (restaurante; hoteles; Servicios sociales,
personales Yy comunales ; Servicios de esparcimiento
y culturales ; | servicios para em =
presas) que en dichos afios contaba con 49,015 esta-
blecimientos censados, siendo el universo, apréxima

do de 70,000 establecimientos.

En el mismo cuadro se puede captar la estructura al

afio 1963. La composicién porcentual de los estable
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CUADRC No

VI-1

IARGENES COMmRCIALES MINCORISTAS SuGUN FORIAS
EMPRESARIAL®S
(En Porcentajes)

ClIU Y
Formas
Empres.

6201
PERS(NAT.
SOC.ANON.

6202
FERS.NAT.
SOC.ANON.

6203
PERS.NAT.
SOC.ANON.

6204
FERS.NAT.
SOC.ANON.

6205
PERS.NAT.
SOC .ANON.

6206
PERS.NAT.
SOC.ANON.

6207
PZRS.NATU.
SOC.ANON.

6208
FERS.NAT.
SCC . ANON.

COMERCIO MIN <5 PO

MARG.COM.

- 36.9
37.4
33.9

29.0
27.0
31.2

34.2
3667
28.8

35.0
28.8

36.2
36.9
40.3

3141
34.6
24.5

26.8
28.6
12.7

"33.1
35.8
27.9

PART.E.VTA

100.0
94.0
3.3

100.0
96.0
2.6

100.0
69.7
24.6

100,0
63.6
30.6

100.0
44,5
Te2

100.0
60,2
24.9

100.0
877
Te5

100.0
60.3
31,2

COMZRCIO MIN 2> 5 PO

MARG.COM.

18.4
19.55
24.40

17.5
15.8
20.0

30.6
25.2
32.9

59.9.
36.8
91.4

32.5
20.9
36.5

34.9
27.6
35.4

14.8
12.2
15.9

41.3
39.5
46.2

PART.E.VTA

100.0
14.5
3e1

100.0
60.8
35.7

100.0
18.2
72.0

100.0
7.6
87.1

100.0
17.1
71.9

100.0
5.2
91.0

100.0
53.7
34.7

100.0
4.0
82,2



CIIU Y COMERCIO MIN <€ 5 PO COMERCIO MIN 2 § PO
Formas

Empres. MARG.COM. PART.E.VTA MARG.COM, PART.E.VTA.
6209 3762 100.0 51.7 100.0
):.E;RS.NAT. 35.9 72.6 3009‘ 13.8
SCC. ANON. 40,6 16.5 ~ 5B.2 T8.1
TOTAL 25.4 100.0 36,0 100.0
PERS.NAT, %6.0 82.7 21.1 14,9
SOC ,ANON., 33,3 12.1 41,3 751
FUENTE: IICensoes Nacionales Econdmicos 1974 Comercio.

Elaboracidén nuestra.
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cimientos fue parecida al pais en 1973. Sin embar-
go estz claré que se ha operado un ligero incre =-
mento en las participaciones del nivel minorista y
del minorista de 1 a 4 personas ocupadas. Eviden -
ciandose por tanto una tendencia , la mayor dinimi
ca end crecimiento de los establecimientos minoris
tas pequefios, La misma que esta cuantificada en la
Gltima columna del mismo cuadro.

Este fuerte crecimiento del pequefio comerciolg in -
clusive del gra.ndey mdaeyorista, es explicado por 1imi-
taciones de la industria nativa para generar empleo
Yy por las migraciones hacia las principales ciuda =
des del pa{s como productd de la depresidén de las =
éreas rurales. Las mismas que en el segundo lustro
de la década pasada se acentuardén por la recesién
econémica y sequias principalmente. A ello esta su
mado el hecho de que el comercio no requiere de mu-~
cho capital, a veces basta muy poco, ni requiere de
conocimientos y habilidad especial,

En el periodo intercensual de 1963 y 1973 el creci=-
miento de los establecimientos fué de 72.8%. El - -
promedio anual de crecimiento por consiguiente fué
de T.3%. Segin las cifras del cuadro No VI-3,quein
cluye kioskos y puestos de mercado,él afio 1979

se habrfa crecid 80% respecto de 1973 Lo que im-
plica un crecimiento medio anual de 13.4%, creci

miento que en el periodo 1976 =.1979 fue 19.2%

Como puede verse esta mayor dindmica en el creeci -
miento de los establecimientos, que debe ser funda-
mentalmente de los minoristas pequefios guarda corres
pondencia con los factores causales sefialados. Cabe
anotar también que el crecimiento colosal e hiper-
trofiado observado en las dos décadas pasadas, que
dicho sea de paso no es nada ajenc al sector servi-

cios, confirma la tesis de Samir Amir cuando sefiala

=136 .



que una de las caracteristicas basicas de las econd=-
mise periféricas es el crecimiento hipertrofiado de
los servicios.

Estructura y Evolucién de los Establecimientos Mino-
ristas Pequefios de Propiedad de las Personas Natura-
les.

Bl Comercio Minorista es desarrollado por diferen-
tes tipos de empresas algunas de las cuales son: per-
sonas naturales, sociedad colectiva, sociedad encoman
dita, sociedsd encomandita de responssbilidad limita-
da, sociedad anénima, cooperativa estatal. De las se
fialadas la persona natural ,1a misma que se define co
mo la empresa de propiedad de una sola persona, quien
tiene la iniciativa en el manejo y la direccién de
la misma, siendo su responsabilidad ilimitada , repre
senta la abrumadora mayoria tanto en el minorista gran
-de como en el minorista .pequeftio.

En el cuadro VI-4 se describe las formas empresaria =
les existentes en el aiio 1973 en ambos estratos del -
comercio minorista. Alli se constata que la persona
natural representa el 97.4 ¥ 36.7% en el minorista =
pequefio y grande respectivamente., Situacidén que no -
debe haber disminuido en los afios s::bsiguientes.

Méds bien es de esperarse que liaya aumentado por la
crisis econdémica de los afios 1975 - 1978. Y particu-
lzrmente por la recesién de la industria que produce
para el mercado interno, cue hasta la actualidad no -
ha logrado su:erar la recesibn.

Esta composicién, segin lormas empresarizles a un ni-
vel mias desagregado se presenta en el cuadro VI-5.

Las caracterisiicas de esta composicidén & este nivel
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CUADRO No VI-2

CONMERCIALES ¢

ESTRUCTURA Y EVOLUCIOKN DE LOS ZSTABLECIMIENTOS

ESTRATOS DE 1963 1973 CREC.
COMERCIO EST4B. %  ESTAB. % 73/63
Comercio Minorista 3,583 5.8 4,210 3.9 17.4
Comercio Minorista 58,439 94,2 103,010 96.1°  76.3

-De la 4 TO 56,076 90.4 99,638 92.9 77.6

=De 5 a més PO 2,363 3.8 3,372 3,2 42.6
FUENTE: Censos Nacionales Econdmicos 1963 y 1973 (Tomado del

"Diagndstico Preliminar del Sector Comercio"

+ No Incluye Kioskos ni puestos de mercado.

CUADRO No VI-3

CLASIFICACION PERUANA DEL SECTOR—-

ESTRUCTURA DE LOS ESTABLECIMIENTOS COMCRCIALES SEGUN

CPSC 1976 - 1977 1978 1979

1. Agrop. y Pesq. no indus. 3%3%,601 41,296 48,135 52,941
2. Silvicultura 646 806 926 1,018
3. Manufact. de Cons. Inmed.103,388 129,003 148,107 162,892
4., Manufact. de Uso Duradero 38,770 48,376 55,540 61,085
5. Insumo Repuestos y Accs. 10,339 12,900 14,811 16,811
6. Bienes de Capital 2,585 3,225 3,703 4,072
7. Otros 1,938 2,419 2,777 3,054
TOTATL" 191,268 238,655 273,999 301,251
FCENTE® Registro Comercial, 1980 SzC MICTI

+ Incluyen kioskos y Puestos ~e NMercados.
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CUADRO No ' VI-4

ESTRUCTURA EMPRESARIAL EN EL COM=kCIO MINORISTA
1973

FORMAS EMrRESARIALES COM MIN PO COM MIN>25 PO T OTAL
' ' Estab. ‘ % I5tab. % kstabe * %

Persona Natural ' 97,015 97.4 1,238 36.7 98,253 95.4!
Empresa Estatal 16 n.s 17 0.5 33 n.s

Sociedad Colectiva 210 0.2 52 1.5 262 0.3
Sociedad Andénima 1,650 1.7 1,741 51.7 3,391 3.3
Sociedad en Comandita 13 n.s 7 0.2 20 n.s
Soc. Com. Resp. Ltda. 457 0.5 200 5.9 657 0.61
Cooperativa - 162 0.1 64 1.9 226 0.2
Empresa de Otros Tipos 115 0.1 53 1.6 168 0.2

99,638 100,0 3,372 100.0 1,009 42.7

FUENTE: II Censos Nacionzles Econdémicos 1974 - Comercio
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NUMERO DE ESTABLICIMIENTOS POR CIIU Y TAMANO DE LOS ESTABLECIMIENTOS
SEGUN FORMAS EMPRESARIALES ANO 1973

CUADRO

No VI=5

6201 6202 6203 6204 6205 6206 6207 6208 6209
FORM:. EMPRESARIAL Establecimientos con una a cuatro personas ocupadas
Establecimientos con cinco o mds personas ocupadas

Persons Natural 78,782 1,920 5,349 1,585 1,643 654 908 627 5,547
146 179 186 87 107 89 192 36 216

Empresa Estatal 7 2 - - - - 2 - 5
10 2 1 - - - 1 = 3
-Sociedad Colectiva 95 6 28 11 17 2 11 4 36
3 4 8 7 7 7 6 - 10

Sociedad Anénima 193 35 450 273 137 106 24 45 387
108 61 300 310 157 266 99 55 585

Soc. en Comandita 3 - - 1 8 - - = 1
- - 1 3 - - 1 - 2

Soc. Com. Resp. Ltda " 68 4 g9 67 45 . A4 11 15 104
15 4 30 30 27 32 12 9 41
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6201 6202 6203 6204 6205 6206 6207 6208 6209
Establecimientos con una a 4 personas ocupadas
Establecimientos con cinco o mds personas ocupadas
Cooperativa 107 3 7 7 - 5- 10 6 17
34 - 3 1 - 1 1 11 3
Empresa de Otro tipo 24 3 11 2 2 T 2 1 63
6 3 8 6 2 1 9 4 14
TOTAL 79,279 1,973 5,944 1,946 1,852 818 968 698 6,160
322 253 537 444 300 396 331 115 674
FUENTE: II Censos Nacionales Econbémicos 1974 - Comercio.
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es similar al ya seflalado y no requiere de mé&s comen
tario por la elocuencia del cuadro.

Solamente con mantenerse apréximmda, atn que sea por
debajo de. su participacidén en el afio 1973, los esta
blecimientos de personas naturales del comercio ming
rista pequefio, estarin contribuyendo a fijar mérge =
nes comerciales méds altos, - . en el co
mercio minorista pegquefio y por tanto en el margen. co
mercial global y en el CD respectivo.

Finalmente habiendose probado los mayores margenes -
comerciales de los estable clmientos de personas na =.
turales y el peso abrumador de estos establecimien -
tos respecto de las otras formas empresariales con -
juntamente con la extraordinaria evolucién de los -
mismos, se considera que la hipdte. esta comproba
da es decir se ha probado la relacidén causal del pre
dominio de dichos establecimientos de escaso nivel -

tecnolégico los elevados costos de distribucién,-
ain que no aparece asf{ en todos 1los casas
entre otros factores por el con

trol y regulacidén de precios.
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CAPITULDO VII
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

1. Conclusiones..

a, Los Costos de Distribucién (CD) en la economia pe-
ruana en la década recién transcurrida, calculadas
principalmente con informacidén del afio 1973, repre-
senta en promedio el 0.2040 tanto por uno del Valor
(en precios de productor) de los bienes nacionales
e importados ofertados. El andlisis de los €D al
nivel de las grandes actividades econdémicas (gran-
des divisiones de la CIIU) productoras de bienes =-
nos muestran que, por encima de dicho promedio es-
t4 el CD medio de los productos de la Agricultura,
Caza, Silvicultura y Pesca (incluye la actividad -
pecuaria) y en-el extremo opuesto casi con un CD
nulo el CD de los productos provenientes de la ex -
plotacidén de Minas y Canteras, mientras que a un ni
vel intermedio y muy préximo al promedio nacional -
el CD del conjunto de las Industrias Manufactureras.

b. A un nivel intermedio de agregacidén de actividades
econdémicas (divisiones de la CIIU), contamos que, =-
los CD de estas actividades se e~marcan apréximada-
mente en la conclusidén general anterior. ILa dife -
rencia estriba en los CD de industrias especificas
que ostentan niveles equiparables al de Agricultura,
Caza, Silvicultura y Pesca. Otra constatacidén a =
este nivel de observacién es el hecho que a2l inte -
rior de las grandes actividades los CD presentan di
ferencias significativas, como por ejemplo el de A-
gricultura 0.2699 y pesca 0.4489.



c. Un andlisis més detallads al nivel de los sectores
comprendidos en lzs Tablas Insumo-Producto de la g
conom{a peruana del afio 1973 con el objeto de pre-
cisar mis concretamente l1os CD de productos homo-
géneos correspondientes a actividades homogéneas ,
permite comprobar lo sostenido en a y b.. Asi mis-
mo descubre mayores diferencias entre los CD secto
riales, los mismos que se pueden ogrupar segim sus
montos en : muy altos, altos, medios y bajos. El
primer grupo esta comprendido de mayor a menor CD,
por Calgado, Prendas de Vestir, Pesca, Cultivos Per
manentes (frutas), Muebles y Téxtiles y el segundo
por Bebidas, Cultivos Alimenticios, Madera, Ganade
r{a de carne (carme), productos metdlicos, Produc-
tos de minerales -metélicos y Productos plésticos
Los CD medios aprdéximadamente de estos grupos son:
0.4500 y 0.3200 respectivamente.

d. AUn al nivel anterior, es decir sectorial global, -

' 8e ocultan diferencias importantes cuando no se con
sideran los CD segin el destino de utilizacién de -
los productos, al punto que un agrupamiento de estos
seme jantes al del punto"C" produciria grupos relativa
mente diferenciados a 1os correspondientes de dicho
punto. En general los CY de productos destinados a
a la demanda final son de mayor magnitud que los de
la demanda intermedia. Igualmente entre, los compo
nentes de la demanda final es el consumo privado el

que presenta el mayor CD.

e, Los CD del Consumo privado (CD) merecen atencion es
pecial por su impacto directo en la economia fami -
liar y més ain, por los elevados montos que presen=-
tan en nuestro pai{s, agravando més la ya deteriora-
da economia familiar. Los CDCI mds elevados sotre
pasan el 0.5 tanto por uno. Mencidén particular re-
quieren los productos de la pesca con 1.8968 y 1los

- 144 o



Agricolas alimenticios comercializados (excluye los
autoconsumidos en las ecoqomias de subsistencia  ya
que en ellos no interviene la distribucién) con CD
desde 0,5 a 1 91 tanto por uno, los cuales con sus
exceseivos CD, manifiestan los graves problemas que
en su distribucidén existen.

Los factores que normal e inevitablemente em las  ac
tuales condiciones del desarrollo tecnoldgico ex =
plican los elevados CD, aiin que no siempre totalmen

te son:

1. La Concentracidén geogrifica de la oferta por un
lado y de la demanda por el otro, como en el ca=-
so de los productos alimenticios (Agricolas, pes
queros y manufacturados).

ii.E1 caricter perecedero de los productos, como =
los agricolas y pesqueros.

iiiLa desporcién del peso respecto del valor, tales
como la madera aserrad: . y productos de minera-
les no metalicos.

iv.La seleccién y preparacidén requerida por los bie
nes en la etapa de la distribucién, como los pro
ductos fragiles manufacturados,

v. La desproporcidén de los ‘gastos :€n Transporte res
pecto del valor de los bienes distribuidos, como
en el caso de muchos productos agricolas,

vi . E1 nimero de agentes comerciales que requieren =
los bienes para su distridbucidén por ejemplo, 1los
bienes de consumo requieren adicionalmente de 1=z
intervencién de comerciantes minoristas.
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g. Los-elevados excedentes de Explotacién (EE) que ob-

h.

tienen, principalmente los mayoristas, son en la ma
yor parte de los casos la causa mas importante en 1la
formacién de altos o muy altos CD. El1 EE medio en -
el Comercio mayorista es de 80.4%¥ del Valor Agrega-
de (VA), los (EE) mlds elevados sobrepasan el 85%.
Las proporciones ex orbitantes que presentan los EE
del Comercio mayorista son evidentes. Esta hipdte -
sis queda plenamente confirmada si compzramos di -
chos EE con el EE medio manufacturero que representa
en el afio 1973 solo el 39.4% y mads ain si tenemos en
guenta que el VA del comercio mayorista es superior
que el VA de manufactura; 80% y 50X respecto del VBP
respectivo. En el comercio minorista grande ocurre
una situacibén mids moderada, siendo el EE medio de

61.4%.

Los elevados EE comerciales se producen en condicio-
nes de oligopolizacidén en las diferentes ramas del -
comercio, no tanto como producto de la competencia -
desarrolla entre los comerciantes sino més bien por
la falta de dicha competencia ya sea con productos -
de origen nacional como con importados. Entre otros
factores que explican esta situacidén pueden sefialarse
el tamafio pequefio de los establecimientos comercia -
les y la excesiva proteccidén arancelaria que primé
en la década pasada. Conjuntamente con estos la
presencia homogénica del capital extranjero, en el -
comercio, acentud mis su caridcter oligopolico.

En la comercializacién de ciertos productos existe =
una excesiva intermediacién de agentes comerciales,
constituyendo canales de comercializaci én largos
innecesariamente., Lo cual significa una irracionsl
utilizacidén de los recursos sociales (materiales, hu
ma os y financieros) para la produccidn de un mismo
servicio, con el agravante de gque encarece el CD. Es
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K.

te fendmeno se presenta principalmente en la comer
cializacién de los productos agricolas.

La exclusividad en el Comercio Mayorista por la pre-=
senéia del "distribuidor exclusivd'es casi inexisteg'
te para los grupos de productos planteados en el pro
blema de la presente investigacidn. Sin embargo es-
te tipo de empresa por su caridcter monopdlico tiende
a encarecer 1los CD en los escasos casos detectados.

En el caso de los productos alimenticios manufactu -

rados existe excesiva intermediacidén comercial Y-
exclusividad en el  Comercio

Mayorista.Estos canales de comercializacién por -tan-
to estan estructurados de una forma inevitable para
encarecer los CD.. Sin embargo la mayor parte de di
chos productos no ostentan altos CD y no fuerdn por
tanto objeto de la inv%gf gacién. Lo cual puede es-
tar significando de que el nivel del Comercio Mayo -
rista se estan produciendo CD excesivos, esta hipéte
sis esta respaldada por el hecho de que sus EE son =
elevadose, lo que implica que en el nivel minorista
se estarian generando bajos CD.

Las diferentes formas de infraestructura de la dis =
tribucidén, analizadas en el presente estudio son in
suficientes en relacidén a la oferta de los bienes -
que lo requieren. En consecuencia tales insuficien
cias repercuten sobre los CD, encareciendolos.

.. Los productos afectados por esta situacidén son los

productos agricolas y los manufacturados‘(alimentl
cios, dé:higiene y prendas de vestir) y las princi-
pales infraestructuras involucradas; los almacenes,
centros de acopio y la red vial.

Un hecho generalizado en el estrato mas pequefio del

comercio minorista es la predominencia de los esta-
blecimientos de escaso nivel tecnolégico cuya forma
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empresarial méds comin es la persona natural,los
cuales operan con mevores costos(en 6 de los 8 gru
pos comerciales),producen en concecuencia altos
costos de comercidlizacién y encerecen los CD, no
solo de los productos planteados en la problemati
ca 8ino incluso de aquellos productos considerados
con CD justos.En el 25% del valor de los bienes
comercializados en el nivel minorista se presenta
el encarecimiento de los CD originados por este
factor.

El mayor costo de Comercializacidén que presentan di-

chos establecimientos superan al de sus similares -

del Comercio Minorista grande (en 7 de 8 grupos comexr
ciales) e inclusive al de las empresas sociedades aqg
nimas y al del conjunto de establecimientos que co -
mercializan los mismos productos(en 5 de 8 grupos en

ambos casos)., Todo ello reafirma el impacto encare

ceredor sobre los CD de tales establecimientos.,

El carédcter atrasado y dependiente del sector Distri-
bucién y mlds concretamente del sector Comercio queda
evidenciado por: la oligopolizacidén en las diferen =
tes ramas comerciales debedo a la escasa competencia
existente; la existencia de circuitos de comercializa
cioén irracionales; el bajo nivel tecnoldgico princi -
palmente del Comercio Minorista; la insuficiencia de
la infraestructura de distribucidn y la participacidn
hegemonista del capital extranjero mediante empresas
extranjeras o participando, asociado con el capital =
nacional, Ademds debe considerarse un hecho evidente
la vinculacidén dependiente del sector Comercio al mer
cado mundial de bienes, puest tanto los comerciantes-
importadores como comerciantes exportadores concretan
rentablemente sus actividades por dicha vinculacidn.

La existencia de elevados CD impacta negativamente ,

scbre el ahorro de las familizss directa o indirecia -



mente. Lo que reviste gravedad en circunstancias
que el pais logra bajos niveles de ahorro nacionzal
y afronta estructuralmente una considerable brecha
de ahorro - inversién, con las consecuencias ya co
nocidas de que no existen los recursos financieros
necesarios para financiar el desarrollo nacional y
generar empleos.

Los elevados CD son en un proceso inflaccionario ,
propagadores significativos de la inflaccidn, al
reproducir proporcionalmente los incrementos de =
precios de produccién en sus nuevos CD. ' Con esta

prictica pretenden mantener sus niveles de rentabi
lidad y protejerse de la inflaccidn.



2. Recomendaciones

e

b.

d.

e.

T.

Mantener los sistemas de precios controlados y
de precios regulados para los productos escen-
ciales en el consumo de la poblacidén y en el =
consumo de las actividades productivas, con el
objetivo de tener manejo directa o indi-
rectamente de los respectivos margenes comercia
les.

Prohibicidén de las "Distribuidoras Exclusivas}
la misma que tendria base legal en la Constitu-

cibén de la RepGblica al prohibir los monopdlios.
(artfculo 133 )

Constitucibén de empresas plQiblicas comercializa-
doras no monopélicas que intervenga en el merca
do en competencia con la empresa privada, sien-
do uno de sus objetivos contribuir a la forma -
cién de mirgenes comerciales justos. Experien-

-cia en pequefia escala la proporciona ENCI en re

lacibén a papas y frijoles.

Creacibén de mercados mayoristas en Lima Metropo
litana, al tiempo que mejorarian el abastecimien
to de productos alimenticios de tipo agricola
permitirian romper la oligopolizacidén y por en-
de los elevados CD.

Que el organismo central gubernamental corres-
pondiente (hoy Direccidén Superi or de Comercio -
MEFC) determine el tamafio de los canales de co-
mercializacién en primer lugar para los produc-
tos cuyos precios estan sujetos a control y re-
gulacién de precios, y en segundo lugar para ca
da una de las ramas comerciales existentes en -
el pais.

Normar la generacidén de utilidades comerciales
y del transtorte. IXn promedio podria estable -
cerse que el excedente de explotacidén de estas
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h.

actividades no exceda del 50% del valor agrega
do, cuardo se justifiquen elevzdos EE.

Incrementar la inversién piiblica en infraes -

tructura de distribucidén (Centros de Acopio, -
Almicenes y Carreteras principalmente) con el
objetivo de abastecer o hacer més eficiente el
abastecimiento en las regiones consumidoras. -
Uno de cuyos efectos serfa la reduccibén de los
costos de comercializacibén y de tramsporte.

Dentro del mediano plazd,reestructurar la es =-
tructura empresarial del sub-sector comercio
minorista; en lo juridico y en el tamaiio de
las empresas y establecimientos. Promoviendo
en primer término la constitucién de empresas
grandes (supermercados, tal vez hipermercados,
etc) y, la constitucién o conversién de los pe
Quefios establecimientos particularmente los de
formas personas naturales, a cuanio menos so -
ciedades colectivas. En relacidén a esto f1ti-
mo uno de los instrumentos de' esta polftica sg
ria la de fijar dimensiones especiales minimas
para el funcionamiento del pequeilo comercio.

Mantener los aranceles por debajo de los del
afio 1973, sin poner crisis a la industria in -
terna, es decir garantizando un nivel razona -
ble de proteccidn y de competencia entre
los productos nacionales e importados

No permitir la constitucidén de empresas comer-
ciales con hegemeniz del carital extranjero, -
es conveniente que estos participen en un maxi

mo de 374 del caiital social ragado.
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k, Bn la aplicacién de las recomendaciones compren-
didas en los items "a" a "Jj" cs indispensatle la

intervencién activa y permanente del estado,la -
mi sma que,para que sez efectiva debe basarse en-
la planificacién economica.Precisamente loes ele-
. vados CD detectados,se han producido -libremente-
o cagi libremente en los mercados por le accidn-
de oferentes y demandantes,en los que si hubo in
tervencidén estatal esta fue minoritaria.lLa expli
cacién de por que los mercados no han contribuie
do a formar CD justos esté en que los mercados =
no son perfectos,Precisamente en el sectordistri-
busibén se presenta esta situacién ; alta oligopo
d1z2ecibn de las distintas ramas comerciales.
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1.

ll.

Reforzar le oficina encargada de 1los estudios
de precios y mérgenes comerciales y la Direc =
cién de Comercio Interior. ILa primera para -
que cumpla mé&s integralmente su funcidn y la
segunda pcr que se encargaria de un conjunto -
de estudios econdmicos de base que se sefialan
en los siguientes puntos.

Realizar un diagnéstico integral del sector =

distribucidn teniendo en cuenta los diferentes
sub sectores (comercio mayorista, comercio mi-
norista, comercio ambulatorio, transporte de -
carga empresarial, transporte de carga - inde-
pendiente, etc) y los principales giros, cen -
trando la atencidén en las caracteristicas de -
la actividad, magnitud de su produccibén y cos-
tos.y vinculzcibén con el sector financiero. -
Este estudio constituiria una base de importan
cia para el nuevo estudio de los costos de dig
tribucidén en nuestra economia.

Iniciar un nuevo calculo de los CDi, que actua
lice y profundice la investigacidén que aqui se
presenta. Por la amplitudr»y carencia de buena
parte de informacidn,es wnveniente que se cong
tituya un equipo de investigadores para que
asuman convenientemente las miltiples tareas -
que este estudio plantea.

Participar en la coordinacidén de usuarios de
los resultados de la préxima encuesta de hoga
res que implementaréd el Instituto Nacional de
Estadistica a fiin que se garantice informaciodn
consistente de precios y cantidades Gtiles pa-
ra el célculo de los CD;. Esta seria uns fuen
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e

te de informacidn extraordinaria ya que se reali
za cada cinco afios y podria ser de suma importan
cia.

Estatlecer coordinaciones con los diferentes or
ganos estadisticos del Sistema Estadistico Na =
cional con el objeto de que se proporcione con~-
tinuamente informacidén oportuna y confiable de
precios de productor y de comprador en lo posi-
ble.

Aplicar la metodologia basada en los indices de
Paasche implementada en el presente esiudio en
el cdlculo de los CD

i.
Aplicar la metodologia sefialada en el item
6 del capitulo 2 del presente trabajo

para medir el valor de la produccibén del sector
distribucibén y del sector comercio.

Fortalecer los Organos y mecanismos del estado
de lucha contra el acaparamiento y especulaciédn
que se originan por el desabastecimiento y los
ajustes periodicos de precios, los mismos que =~
terminamn incrementando los mérgenes de comercia
lizacibn.

Promover la formacién de comites de vecinos
para la fiscalizacién de los precios de los pro
ductos comercializados en la zona respectiva., -
De la misma forma constituir comites de control
de los trzbajadores en las empresas pablicas co
merciales para garantizar una buena gestibén y -
por consiguiente que la empresa locre mérgenes
comerciales més justos en el mercado corxeston-
diente.
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;t.Para verificar el c4lculo de los CD;, es con-
veniente desarrollar el estudio de los gastos
en transporte de carga (fletes principalmente
terrestres) de los principaies producios agri
colas, pesqueros y manufacturados. Estudios
similares, a nivel de productos no existen en
el pais, los existentes son estimados y corres

ponde'globalﬁente al transporte de carga.
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ANEXO

METODOLOGIA DE CALCULO DE LOS FACTORES DE DISTRIBUCION

La implementacién de la presente investigacién no se hubiera concretado,
ni iniciado, de no ser por el célculo realizado de los costos de distribucién de
los distintos componentes de la demanda final. El tiempo y trabajo empleudo en
su célculo sumado a los de la demanda intermedia fue algo més del 50% de los
totales empleados en la investigacién hasta el momento de concluir el primer bo
rrador. Por todo ello, esta fase de la investigacién tiene una importancia par-

ticular y decisiva en el proceso investigatorio.

La referida fase de investigacién tiene dos caracteristicas bésicas, la im-
plementacién de una metodologia que constituye un aporte del presente trabajo
y la utilizacién de diversas fuentes de informacién que han dado lugar a un vas

to flujo de informacién.

El periodo de referencia de los CD es el afio 1973. Este afo fue elegido
por su relativa abundancia de informacién de precios, especialmente de los cen-
sos econdmicos. Por similar razén, se elaboraron las Tablas Insumo=Producto de
la Economia Peruana en dicho afo, la misma que constituyé en el presente tra-

bajo fuente de datos y fuente de aspectos metodolSgicos.

En el Item 1 del presente anexo seé detalla la relacién completa de los di-
versos sectores "i" considerados para la medicién de los CD y FD, a los cuales
se ha hecho referencia ya, de manera genérica o especifica a lo largo del tra-
bajo. En el item 2 se complementa la exposicién de la metodologia de los CD,
La metodologia bésica de los CD fue ya expuesta en el item 9 del capitulo 1.
Dentro de los aspectos metodolégicos especificos que aqui’ se abordan estén los
procedimientos de célculo, los criterios metodolégicos, la conformacién y cober-
tura de las nuestras, las fuentes de informacién priorizadas y las fuentes metodo-

I8gicas, y la consistenciacién de los resultados.



Por las relaciones funcionales que existen entre los CD y FD, los aspectos

metodolégicos especificos de los CD estédn referidos al de los FD,

1.

Sectorializacién de la Economia Peruana

La Sectorializacién de la economia, utilizada en el presente trabaio; <o-
rresponde a la sectorializacién de las TIPs la cual se hizo de acuverdo a
la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades

econémicas ( ClIU ) revisién No.2. De los 53 sectores que allf se con-
sideran y que figuran en el Cuadro No. A-1, se han tomado los que os-
tentan CD, es decir los sectores productores de bienes materiales desplaza-

bles, los cuales ascienden a 41 sectores.

Dichos sectores corresponden a las actividades : Agricultura, Caza,
Silvicultura, Pesca, Minas y Canteras e Industrias Manufactureras, Se
excluyen por consiguiente el sector construccién y los sectores de servicios
tales como, los servicios que se prestan a las empresas ( procesamiento de
datos, estudios técnicos y arquitecténicos,.etc.) y los servicios personales,
sociales y comunales. Igualmente, se excluye de la actividad Agricultura
a los "servicios agricolas" S No.6 i I ici
gricolas ector No.6, precisamente por que los servicios

no poseen CD.
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CUADRO No.,A-1

SECTORES DE LA ECONOMIA PERUANA .SEGUN LAS TIP DEL ARNO

1973

No. de

Abreviatura
Sector

Nombre del Sector

A. Sectores Productores de Bienes Materiales.

1 Cultivos Industriales CULTIND
2 Cultivos Alimenticios CULTALI
3 Cultivos Permanentes CULTPER
4 Canaderia de Carne GANCARN
5 Productos derivados de Ganaderia PROD GAN
6 Servicios Agricolas SERAGRI
7 Silvicultura, Caza y Madera SICAMAD

Pesca PESCA

Produccién de Petrdleo Crudo PETRO
10 Extraccién de Mineradles Metélicos MIMETAL
1 Explotacién de Minas de Carbdn y

Extraccién de Otros Minerales MINOMET
12 Fabricacién de Productos Lécteos PRODLAC
13 Elaboracién de Pescados Crustéceos

y Ctros Productos Marinos PRODPES
14 Fabricacién de Harina de Pescado HARIPES
15 Refineria de Azocar AZUCAR
16 Otras Industrias Alimenticias OTRALI
17 Elaboracién de alimentos preparados

ALIAN!

para animales
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1110 +

1110 +

1110 +

1110 +

1110 +-
1120

1210 - 1220 -
1130

1301 - 1302
2200
2301 -2301

2100 - 290
3112

3114
3115 +
3118

311 - 3113 -
3115 +

3116 - 3117 -
3119 - 3121

3122



No. de
Sector

18
19
20
21
22
23

24

25

26

27
28

29
30
31
- 32

33

34

Nombre del Sector

Industria de Bebidas

Industria de Tabaco

Fabricacién de Téxtiles

Fabricacién de Prendas de Vestir
exp. Calzado

Industria de Cuero y Prod. de
Caucho o de Pléastico

Fabricacién de Calzado excepto el
de caucho o de pléstico

Industria de Madera y Prod. de
Maderas de Corcho exp. Muebles
Fabricacién de Muebles y Accesorios
Exp. los que son principalmente
metélicos

Fabricacién de Papel y Prod. de
Papel

Impr. Editor. e Industrias Conexas
Fabricacién de Productos Quimicos
exp. Abonos

Fabricacién de Resinas Sintéticas y
Fibras Artificiales

Fabricacién de otros Productos Quimicos
Refineria de PetrSleo

Fabricacién de Productos de Caucho
Fabricacién de Productos Plasticos
N.E.P.

Fabricacién de Productos Mineros

no Metédlicos
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Abreviatura

BEBIDAS

TABACO

TEXTIL

ROPA

CUERO

CALZADO

MADERA

MUEBLES

PAPELES
IMPRENT

QUIMICA

FIBRART

OTRQUIM

REFIPET

CAUCHO

PLASTIC

CEMENTO

Cliu
Rev. 2

313
3140
321

3220

3240

3240

331

3320

341
3420

3511 -3512

3513

352

3530 - 3540
355

3560
3610 - 3620-
369



No. de

Nombre del Sector

Abreviatura
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Sector
35 Industrias Bésicas de Hierro y Acero ACERO
:-36 Industrias Bésicas de Metales no
ferrosos BASNOFE
37 Fabricacién de Productos Metélicos
exp. Méquina y Equipo PRODMET
38 Construccién de Méquinaria no
Eléctrica MAQNOEL
39 Construccién de Méq. Eléctrica MAQUEL
40 Construccién de Material de
Transporte MAQTRAN
4] Otras Industrias Manufactureras OTRIMAN
42 Industrias Artesanales ARTESAN
B. Sectores Productores de Servicios
Elect. Suminis. de Agua y Vapor ELEAGUA
44 Construccién (1) CONSTRU
45 Comercio COMERCI
46 Transp. Almac. y Comunic. TRANSPO
47 Establecimientos Financieros , Seg. BANCOS
Bs. Inm.
48 Comisién Imputada (Fila) COMIMP
Industria Ficticia (Columna) IND.FIC,
49 Vivienda VIVEND
50 Educacién Privada y Pdblica EDUCACI

Cliu
Rev., 2

3710

3720
3811-3812-
3813-3819

382
383

384

3901-3902-
3903- 3969-
3851 -3852-
3853

4101 -4102
4103 -4200

5000
6100 -6200

711 =712~
713 -710-
720

8101 -8102-
8200 -8310

8310 +
¢310



No. d
SC:-:cf_ore Nombre del Sector Abreviatura geILL.J
51 Salud Privada y Pdblica SALUD 9331
52 Administracién Pdblica y Defensa ADMIDEF . 9320 -9100
9420 +
9490
53 Servicios Diversos SERVDIV 63 -8103-
83 -9332-
9350 -939-
92 - 94+
95 -96

*  Comprende una parte de la ClIU,

(1) No corresponde a este grupo el Sector Construccién.

2. Célculo de los Factores de Distribucién

~a.

Demanda Intermedia

Los FDDli se calcularon aplicando los indices Paasche a una mues
tra de productos de tamafo N, tal como figura en la relacién No.
3 (Veése item 9 del capitulo 1), Estas muestras estén conformadas
por los productos con mayor VCi,, de manera que se obtenga la
méxima cobertura posible trabajando con una cantidad operativa de

productos. Para ello se fij6 un VCii minimo aceptable en la mues

tra,

Lo determinacién de la muestra se logré en dos fases. La primera,
consisti6 en seleccionar todos los productos mayores al VCii mi-
nimo, con unidad de medida (UM), y que estuvieran bien determi-
nados. Se partié de la relacién de principales insumos nacionales
registrados en el Censo Econémico de Manufactura, que ascendian

a més de 3,000 productos insumridos.
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La segunda fase, partia de esta primera seleccién y mantenfa en  la
muestra Gnicamente los productos con precios de comprador y produc-
tor consistentes. - Utilizéndose para salvar las inconsistencias de pre

cios, PCi. y PP__ alternativos, de las fuentes de segunda prioridad.
|

Se adopté como criterio de consistencia que la relacién de los PC”/
PPii principalmente de los productos manufacturados fuera mayor  a
1y meror de 1.5. Esta relacién fue més flexible en el caso de  los

productos agropecuarios y mineros no metélicos.

Las coberturas de las muestras, sin embargo, no se lograron muy bue-
nas, debido a las limitaciones de las fuentes de informacién estadis -
tica. Pocas muestras sobre pasaron el 30% del valor de la DI o PC,

Las restantes variaron entre el 10 y 30%. El total de productos que
finalmente las conformaron muestras fueron aproximadamente  de

4000

Para alcanzar los objetivos de la presente Tésis, los CCDI se han es-
tudiado desde la perspectiva de las filas que proporcionan las TIP,

La Gnica excepcién a este procedimiento general se produjo en la fase
inicial de la formacién de las muestras para el célculo de los FDDI de
cada sector, En efecto, la informacién de precios y cantidades  de
comprador de diversos insumos importantes (VCii y Pcii) estén disper-
sos en varios sectores-columna. Ast por ejemplo, las llantas de auto-
méviles aparecen como productos insumidos en diversos sectores, cada
cual proporcionando informacién de cantidades y de precios que no
coinciden necesariamente. Como la informacién requerida era la can
tidad de llantas de automéviles destinadas a demanda intermedia vy
el precio promedio correspondiente, en el conjunto de la economia,
fue necesario consolidar los valores de las llantas insumidas (VC”) y
las cantidades ( Qij) que se presentan en los diferentes secfores- colum

nas y luego obtener el precio promedio { .Pi = TVCiy/ £ Qij).
J"’: J st
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Respecto de la informacién utilizeda, de los sectores columna, cabe
sefalar dos cuestiones. Primero los célculos iniciales se realizaron
con informacién del Censo Econémico de Manufactura, la més im-
portante por su cobertura, y con informacién de diversas fuentes
de otros sectores (Petréleo, Mineria, Electricidad y Agua y Cons-
truccién). No se cubria pues los sectores Agropecuario y los Ser
vicios por no disponer de informacién, lo cual venia a sumar una
nueva limitacién, de poca importancia, a las muestras sectoriales.
Los primeros célculos con ellos obtenidos presentaron algunas dis-
crepancias con sus respectivos FDii que mediante ajustes y consis-
tencias de los FDi‘ se logré el célculo definitivo, Esto fue po-
sible en el proceso de elaboracién de las TIP, Véase en el pun-

to 4 del presente capitulo.

Segundo. Las informaciones utilizadas corresponden sélo a los de
origen nacional. Los insumos importados no convenian considerar
se por no contarse con sus "PP", Tomar en vez de ello, los pre-
cios CIF implicaba obtener FD distorcionados porque incluirfa en
el CD de la DI importada, los derechos de importacién que con
creces sobrepasaria el 50% de dichos CD. Por esta razén y por

lo pequefo del componente importado de la DI, se supuso que FD
de la DI nacional eran aproximados al FDDIi, Lo que significaba
descartar la validez de los FD de la DI importada de las TIP para

los fines del presente trabajo.

Consumo Privado y Formacién Bruta de Capital Fijo

Los FDCP; y FDFBKF; igualmente se calcularon con la férmula

de los indices de Paasche como se indica en la relacién No.5
(Véase item 9 del Capitulo 1 ). Estos célculos a diferencia  de

los FDDI, se realizaron al margen del Proyecto de Elaboracién
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Tabla Insumo=Producto que implementa el INP. De alli que el

trabajo haya sido més manual, personal y laborioso.

Se utiliz6 como fuentes de informacién el Censo Econémico de
Comercio (estrato Comercio minorista con 5 6 més personas ocupa
das) y la Encuesta’ Nacional de Alimentos ( ENCA, estrato | de
Lima Metropolitana) para las variables VCii, PC”, y QC”-.
Los PPii se obtuvieron de los Anuarios (Estadisticas Sectoriales).

Los criterios de seleccién de los productos para la conformacién
de las muestras son similares al de las DI, Difiere Gnicamente
en que la relacién Pcii/PPii es mayor de 1.15 y menor de 2.0
Las excepciones son para los productos agropecuarios, pesqueros
y ciertos productos industriales tales como la leche, cigarros,
azécar, etc. Para los cuales se hizo flexible los topes méaximos

y minimos,

Se partié de una relacién de 1172 productos, con destino al CP
y FBKF, y de 350 de las fuentes sefidladas respectivamente, Fi-
nalmente, la muestra alcanzé aproximadamente 220 productos.
La cobertura sectorial en general, fue por limitaciones estadisti~
cas; alrededor del 15% . La que fue superada con el anélisis

cualitativo.

Los PCi. de las fuentes sefialadas corresponden a productos na-
cionales e importados, son en cierto modo un precio promediode
lo correspondiente a ambos tipos de productos. Pero en  tanto
que en general son mayormente productos nacionales, se ha su-
puesto que los PCi. son de productos nacionales. Consecuencia
de este supuesto y del hecho de que no existe informacién  en
valores de productor de las importaciones, se adopté el suguesto
gue los CD resultantes de los producios nacionales son aproxima
dos a los CD de los productos nacionales e importados del CP

y de la FBKF,
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Es necesario sefialar que este supuesto es vélido en la década pa
sada dada las restricciornes a !as importaciones que limitaha el
flujo de las importaciones e inclusive de los margenes comercia-

les de los importadores.

Mencién especial requiere aqui el tratamiento de los CD de los
productos que son objeto de comercializacién y autoconsumo en
las éreas urbanas y rurales respectivamente. (Autoconsumo lo
que los productores destinan a su propio consumo). El FD  de
este Gltimo es la unidad. Y los coeficientes de ponderacién, la
proporcién de las cantidades consumidas de tales productos  en

las &reas urbanas y rurales. (Véase Cuadro No, 11-A).

Por otro lado, un supuesto importante respecto de los FDFBKF
inicialmente calculados con la informacién muestral, es su grado
de aplicabilidad al respectivo FBKFi. Este supuesto se plantea
en tanto que todos los bienes destinados a FBKF no pasan por los
establecimientos comerciales. Ciertns transacciones son del fa-
bricante ol fabricante. Es el caso de las méquinas y equipo,
en el que el CD puede ser nulo o simplemente equivalente al

MT.

El grado de aplicabilidad (porcentual) se estimé por un lado en
base a una encuesta sobre mérgenes de distribucién de maquina-
ria y equipo, que implementé el Institutc Nacional de Planifica-
cién para los afos 1965-1968 y por el otro, en base a los crite-
rios de técnicos del Instituto Nacional de Planificacién, Instituto
Nacional de Estadistica y el Banco Centra! de Reserva del Perg,
cuyos trabajos estaban relacionados con la FBKF, Para los pro-
ductos que se transan directamente se asumié un CD de cero, ya

gue los MT que hubieran no representan cifras significativas.
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Variacién de Existencia

Este FDi se calcul6 como promedio ponderado de los FD estimados
para cada uno de los grupos de productos que componen la VE

sectorial.
Los grupos que componen la VE son

a. Los productos de la empresa (terminados y en proceso);
b.  Productos no de la empresa (materias primas, combustibles y
lubricantes, repuestos y envases y empaques).

c.  Mercaderias en poder de los establecimientos comerciales.

Para el célculo de la VEi’ el tercer grupo sefialado se redistribu-
y6 entre productos para DI es decir en cualquiera de las formas
de VE del grupo "b" y en productos para el consumo privado,
Por lo anterior, en el célculo propiamente dicho, el grupo re-
ferido estuvo constituido Gnicamente por productos de consumo

privado.

A los grupos sefialados, se le estimé un FD, en base a la informa
cién existente para el Dli y CPi’ aplicando la férmula de Paasche.
Luego ponderando cada uno por su peso en la VEN, como se indi-

ca a continuacién, se obtuvo el FDVE.I,

FD VE, = FDGA x WGA + FDGB x WGB + FDGC x WGC
i

Donde :

GA, GB, GC son los grupos de productos sefialados de la VE..

FDGA = FD PTi x WPTi + FDPPi X WPPi = 1

FDGB = FDMPi X WMPi + FDCLi b WCLi + FDR_' X WRi +
FDEEi x WEEi

FDGC,l = FDCPi
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Mejorar dichos célculos resulta casi un imposibie por la  escasa
informacién disponible., Més aGn, afrontar dicha tarea mo tenia
mayor trascendencia, por la escasa importancia que tiene en la

DF (en general, aproximadcmente es menos del 5%),

Exportaciones

Estos FD se calculan con los Indices Paasche tal como se sefiala
en la relacién No, 5 (Véase item 9 del Capitulo 1). Los VCii,
Pcii y QC”, en este caso, representan los valores y precios

FOB, y la cantidad exportada respectivamente. La fuente de
informacién de estas variables est4 oconstituida por la Estadistica

de Comercio Exterior 1973.

Estos FD se tomaron de las TIP de! afio 1973 elaboradas por el
INP, Al igual en el célculo de los FD de la DI y CP se utili-
zaron los mismos criterios de seleccién para la formacién de las
muestras. Con excepcién del criterio "maypr V‘Cii,' pues se

trato en principio de trabaja- con todo el universo por no ser

tan grande el ndmero de productos exportados.

Para los sectores que no se pudo calcular su respectivo FD  por
no disponerse de los correspondientes PP, se utilizé informacién
directa de las empresas como eh el caso de los sectores Minera-~
les Metélicos y Harina ~¥. . Aceite de Pescado. Y para los

sectores en que esta alternativa no fue viable se le asignaon

- FD promedios.

Las coberturas de estas muestras en relacién al valor FOB de
las exportaciones varia marcadamente desde menos de 10% a més

de 94%. Las muestras estuvieron integradas por 200 prodictos,
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Finalmente, ciertos sectores hicieron ajustes a los FDEi inicial -
mente calculados, por que algunos productos no incluidos en la
muestra tenfan FD igual a 1 (CD nulos). El ajuste consistia en
suponer en base a informacién referencial el "grado de aplicabi_
lidad" del FDE, muestral en el valor de exportacién- sectorial ,

este procedimiento es similar al descrito para la FBKF, (Véase

item 2b del presente Anexo).

3.  Principales Fuentes de Informacién y de Aspectos Metodolégicos

Fuentes de Informacién

y QCi, y su

Las fuentes de informacién para los VCii , PC.. i

I

prioridad fueron :

- Il Censos Econémicos Nacionales de Manufactura, (Capr-
tulos de Materias Primas, Combustibl2s y Lubricantes, En-

vases y Empaques y Repuestos). Primera Prioridad.
- Informacién estadistica de Empresas. Primera Prioridad.

- Il Cerso Econémicos Nacionales de Comercio (Estratos
Comercio al por mayor y Comercio al por menor con 5 6
més personas ocupadas. Capitulos Principales giros).

Segunda y Primera prioridad respectivamente.

= Encuesta Naciona! de Consumo de Alimentos ( ENCA ),

primera prioridad.

Las fuente: de informacién paro las variables VPii y Ppii fueron:

, p:“-me:‘c p,‘iO"idOd.

37"

- Estadistica Industrial 1272 v 1973

- leg -



Estadistica Agopecuaria, 1972 v 1973, Primera Prioridad.

Il Censos Econdmicos Nacionales Manufactura. Segunda

Prioridad.

Estadistica Pesquera, 1972 y 1973. Primera Prioridad.

Esfadfstict::l Minera, 1973. Primera Prioridad.

Estadistica Petrolera, 1973. Segunda Prioridad.

Informacién Estadistica, contable y Presupuesto de la Em-
presa Petréleos del Perg (PETRO-PERU), 1973, Primera

Prioridad.
Otras Fuentes de Informacién fueron :
- Las TIP de la economia peruana del afio 1969 y 1973,

- Las Resoluciones Ministeriales No., 094-77-CO/Cl y
No, 279-80-ICTI-CO/CI, sobre mérgenes comerciales.

Fuentes Metodolégicas

- Introduccién al Estudio de los Flujos Econdmicos, Victor

Palomino.
- Un Sistema de Cuentas Nacionales, Naciones Unidas.

- Modelos Inter-Industriales de la Economia Peruana, Tabla

Insumo~Producto 1968, INP,

- Los Costos de Distribucién en Espafia, 1970, IRESCO- I-
INVECTIVA,

Limitaciones de las Fuentes de' Informacién

La; limitaciones més importantes fueron :

- Relativa suficiencia de informacién consistente sobre PC,

QC y VC en los sectores Manufactureros y escasa  en
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otros como en los Agropecuarios y Servicios, los cuales se
subsanaron con informacién de Segunda Prioridad, precisos

criterios de seleccién y, la consistencia de resultados.

- PP y PC, i no comparables por corresponder a Unidades de
Medlda (UM) diferentes. Se desecharon tales datos, pero

si eran importantes se utilizaban otras fuentes.

- Los PC, QC y VC de los Censos de Comercio corresponden
a productos nacionales e importados, no estén separados.

Los supuestos adoptados figuran en item 2b del presente Anexo.

Consistencia de los Factores de Distribucién

La consistencia de los FD se hizo a dos niveles :

Primero a nivel de los FDDI, y segundo a nivel del CD total monetario

de la economia,

El primero consistia en evaluar la consistencia entre los FDD,E y los
FDDI correspondiente a las transacciones més importantes de la D'i'
Esto ||era factible al calcular un FD promedio (FDir) para el resto de
ransacciones de menos importancia que no ostentaban FDDI.

I
Mediante la siguiente relacién :

FD, =

Donde :
FDDIi - Factor de distribucién de la demanda intermedia del

11e 1
sector 1 .
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FDOij - Factor de distribucién de la demanda intermedia del casi-
llero "i" del sector-fila "i'", correspondiente a las transac
ciones més importantes.

FDir - Factor de distribucién promedio de las transacciones "j

menos importantes del sector=fila i.

DIPCi - Dl del sector valorada a precios de comprador.

DIPP; - Dl del sector valorada a precios de productor.

DIPCij - DI del casillero "i" del sector-fila "i" valorado a precios
de comprador.

DIPPij - DI del casillero "i" del sector=fila "i" valorada a precios

de productor.

N Nomeio de casilleros importantes que ostentan FDDIij.

El criterio de consistencia era de que los FDir obtenidos debian ser a-
proximados al FDDIi o menores de 1.5. Este criterio era bésico en tan
to el FD, es altamente sensible a las minimas variaciones del FDDI, .

Ir ) ir
Cualquiera discrepancia a veces minima podria arrojar FD,r negativos,

I

menores de uno o mucho mayores de 1.5 tales como p.e. 2.3, 43,
121 6 més, como efectivamente se produjeron, los cuales indicaban la

existencia de FD sesgados.

Una segunda forma dentro de este nivel de consistencia es evaluar los
resultados en las Tablas en valores de productor. Cualquier inconsisten
cia en esta tabla habria la posibilidad de que estaba en parte o total-
mente or: ginada por posibles errores en los célculos de los FDDI )

FDDI.., pese a la consistencia que ellos presentaban.
1

El segundo nivel de consistencic considera que laagregacién de todos los
CD. (en unidades monetarias) debia ser igua! a 'a DT del sector Distri-
bucién, la cual estd comprendida en la DT del sector Comercio de !a:
TIP's del afio 1973, Es decir que
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n = DT de los servicios comerciaies + la mayor parte de!
VBP del transporte de carga = DT de Comercio que

i=1 aparece en TIP's dei afio 1973 - los derechos de im-

portacién.

La comprobacién cuantitativa de la misma en el anexo estadistico

Cuadro No, A-2,
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I Censo de Vendedores Ambu-
lantes. Lima Metropolitana
Aﬁo 19760

Indice de Precios al Consu-
midor, Lima Metropolitana .
Base afio 19730 Afio 1976.

Tablas Insumo-Producto de
la Economia Peruana Afio
1973, Lima, Julio 1980.

Encuesta Nacionzal de Consu-
mo de Alim mtos (ENCA), I1i
ma Metropolitana, Lima, Mar
zo 1974,



Ministerio de Alimenta-~
cidn

Ministerio de Energfa
Yy Minas.

Ministerio de Industria
y Turismo

Ministerio de Industria
Turismo e Integracion.

- Oficina de Racionali-
gacién Informética y
.Bgtadistica de Comer-
cio

Ministerio de Pesqueria

Petroleos del Perté
(PETRO-PERU)
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Estadistica Agropecuaria
1972’ Lima,

Estadistica Agropecuaria
1973, Lima.

Anuario de Mineria del Pe
ra Afio 1973.
Lima,

Estadistica Industrial -

1972' Lima,
Estadistica Industrial -
1973, Lima.

Encuesta Anual de Comer -
cio Mayorista Lima Metro-
politana - Afio 1976 - Li-
ma,

-Enero 1978

Anunario Estadistico Pes-
quero Afio 1972,

Anuario Estadistico Pes-

quero Afio 1973.

Boletin Estadistico 1970
1974.

Estados Financieros Afio

1973.

Presupuestos Operativos

Ejecutados 1973.



ANEXQO No.4

CUADROS ESTADISTICOS



CUADRO 01



CUADRO 02



CUADRO 03



CUADRO 04



CUADRO XNo AE - 2

I0S COSTOS DE DISTRIBUCION DE LA ECONOMIA
PERUANA ANO = 1973

(En Millones de Soles)

Sector CDi de Productos Sector CDi de Productos
Nacionales Nacionales
" (
1 479,49 ' 22 444,27
2 8 486.48 23 1 197.28
3 2 410.75 o4 860.54
4 3 822.98 25 873%.69
) 1l 648.26 26 1l 313.61
6 - - 27 966.30
7 713.17 28 488.82
8 1l 763.73 29 303.74
10 319.67 31 1l 092.33%
11 469,04 32 431.96
12 562.47 33 1 071.30
13 262.79 34 2 018.21
14 195.19 35 854 .54
15 520.97 36 656 .60
16 4 489,39 37 2 353.22
17 325.55 38 963.07
18 3 841.76 39 1l 338.98
19 58.49 40 1 507.06
20 9 871.08 4] 798.41
.2 2 037.08 42 2 762,26
- CD de Import. 10 422.8
- Total CD 77 657.78
- CD TQTAL-TIP T4 48;.00
-, CD TQYWAL.CON
AJUSTE NUESTRO 15 404.00
= Error 2 253.78
« Porcentaje =
de error 2.9%
FUENTE: Ios Costos de Distribucién del Cuadro No II-I
¥y Tablas Insumo Producto de la Economfa Perua
na ano 1973.
ELABORACION Nuestra.
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CUADRO 05



CUADRO 06



‘CUADRO No AE -5

CONCENTRACION DEL VBP DEL COMERCIO AL POR MAYOR
SEGUN GRUPO CIIU

S — T ESTAB.' Q. CONCENTRAN ACTIVID.
ESTAB. CANTID. % CANT. % VBP EN
- CIIU
6101 . Materias Primas Agr. ° 262 5 1.91 77.17
6102 Min. Met. Prod.quimiy 191 6 3.12 55.63
6103 Mad. Mat. Const. 137 4 2.92 32.30
6104 Maq. Mat. P, Ind. 276 6 2.17 41.42
6105 Art. Ferret. y Elect. 217 va 3.23 .50.77
6106 Muebles y Acc. P. Hoge 25 . 1 4,00 ' 27.67
6107 Text y Prendas Vestir 368 10 2.72 - 30.84
6108 Alim. Beb. y Teb. 2,234 . 10 0.45 41,37
6109 Comercio Mayor Nep 500 8 1.6 46,20

FUENTE ¢ . II Censos Nacionales Econbmicos 1974, Comercio
ELABORACION ¢ Nuestra



CIIU

6201
6202
6203
6204
6205
6206
6207
6208

6209

CUADRO No AE - 6

CONCENTRACION DEL VBP DEL COMERCIO MINORISTA
CON 5 & MAS PERSONAS OCUPADAS SEGUN GRUPO CIIU

II Censos Nacionales Econbmicos 1974.:

DESCRIPCION TOTAL
CIIU
Abaceria 322
Farmacia 353
Text. Vest. y Calz. 537
Muebles y Acc. P.Hogar 4u44
Ferreterias 300
Autom. y Motocicletas 396
Estac. de Gasolina 331
Almacen y Bazares 115
Comercio Menor Nep. 674
FUENTE -
ELABORACION : Nuestra
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ESTAB. Q. CONCENTRAN ACTIVID.

CANT.

o N o o N

7
)

% CANT,

2417
1.42
0.93
1.58
2.00'
2,02
2.72
6.09

1.54

Comercio

% VBP EN
CIIU

20.71
13.09
26.85
27.77
23.67
19.60
19.40
58.21

22,51



CUADRO 07



CUADRO 08



CUADRO 09



CUADRO 10



CUADRO 11



CUADRO No AE - 9

VINCULACION DEL CAPITAL EXTRANJERO CON LAS
PRINCIPALES EMPRESAS COMERCIALES

No RAZON SOCIAL Y GRUPO CIIU RELACION CON ORDEN DE IMPOR~
EL CAPITAL TANCIA EN EL
EXTRANJERO GRUPO

6101 Materias Primas Agricolas

La Fabril S.A. Extranjera 1°
2 Calixto Mostert S.A Part.Cap.Ext. 2°
3 H. Molsen and Co. S.A Extranjera 14%

6102 Minerales Metales Prod.Quimicos

4 Gulf del Perf S.A Extranjera 2°
5 Mauricio Mochschila & S.A Extranjera 4°
6 Hoeschst Peruana S.A Extranjera 5°
7 Distribuidora Citeco S.A Extranjera 7°
8 Bayer Quimicas Unidas S.A Extranjera 10°
9 Dow Quimica Peruana S.A Extranjera 11°
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No

10
1
12
13
14
15
16

17
18

19

6104

6105

6107

RAZON SOCIAL Y GRUPO CIIU

Mag.Material para Industrias
Comercio y Vehiculos

Enrique Ferreyros & Cfa, S.A
Cia. Good Year del Peria S.A
Volvo Distribuidora S.A

Mit Sui del Pert S.A

C{a. Sudaméricana SKF S.A
Fiat Pert S.A

Sperry Rand Peruana S.A

Articulos de Ferreteria y Eléc
tricos

Philips Peruana S.A

Matsushita Electric del Pert

Géneros Textiles y Prendas de
Vestir
Lanificio del Perti S.A

201

RELACION CON
EL CAPITAL -
EXTRANJERO

Part.Cap.Ext,
Extranjera
Extranjera
Extranjera
Extranjera
Extranjera
Extranjera

Extranjera
Extranjera

Part o Cap .mt L]

ORDEN DE IMPOR~-
TANCIA EN EL
GRUPC

o o O o

o

= W 0O VL w N =
o o



No

20

21
22
23

24
25
26
27
28
29

30
31

6108

6109

6201

RAZON SOCIAL Y GRUPO CIIU

Alimentos,Bebidas y Tabaco
C{a.Peruana de Alimentos S.A
PERULAC

G.W, Yichang & C{a S.A

Coca Cola Interaméricana Co.
La Fabril S.A

Comercio por Mayor NEP
Richard O, Custer S.A
Kodak Peruana Ltda.

Merck Peruana S.A

Cynamid Peruana S.A

Cia Nacional Relojera S.A
C. Itoh Co. Ltda.

Abacerias
Monterrey S.A

Monterrey S.A (Otro Extab.)

«202 o

RELACION CON
EL CAPITAL -
EXTRANJERO

Extranjero
Part,.Cap.Ext.
Extranjera
Extranjera

Part.Cap.Ext.
Extranjera
Extranjera
Extranjera
Part.Cap.Ext.
Extranjera

Extranjera
Extranjera

. ORDEN DE IMPOR=

TANCIA EN EL
GRUPO



No

32

33
54
35

36

37

38
39

6203

6204

6205

6206

6208

RAZON SOCIAL Y GRUPO CIIU

Textiles, Vestidos y Calgado
Sears Peruana del Perfi S.A

Muebles y Accesorios para el
Hogar.

Singer Peruana S.A
Internacional Machinery Co. S.A
Distribuidora Electrolux S.A

Ferreterias
Gramil Comercial S.A

Autombviles y Motocicletas
Automotores San Jorge S.A

Almacenes y Bazares

Sears Roebuck del Perti S.A
Tiendas Ind.Asociadas S.A
(T{a S.A)

- 203,

RELACION CON
EL CAPITAL =
EXTRANJERO

Extranjera

Part.Cap.Ext.
Part.Cap.Ext.
Extranjera

Extranjera

Extranjera

Extranjera

Extranjera

ORDEN DE IMPOF =
TANCIA EN EI
GRUPO



No RAZON SOCIAL Y GRUPO CIIU RELACION CON ORDEN DE IMPOR=
EL CAPITAL - TANCIA EN EL
EXTRANJERO GRUPO
6209 Comercio por Mayor NEP
40 Grolier del Peru S.A Extranjera . 4°
41 NCR del Perd S.A Extranjera 59
42 Atlas Copco Perunana S.A Extranjera 6°
43 Ascensores Schindler del
Pertd S.A Extranjera 8°
44 Impex S.A Extranjera 9°
FUENTES II CENSOS NACIONALES ECONOMICOS 1974 - COMERCIO , INE
- Estructuras de Produccién y Capital Industrial , INP
1975. '
- Diagndéstico Preliminar del Comercio Interior , OSP .
1977. '
ELABORACION : NUESTRA.
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CUADRO 12



CUADRO 13



CUADRO 14
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